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FORORD

Vid Mittuniversitetet finns landets enda bildjournalistiska hégskoleutbildning,
som startade 2002. Tio dr senare, 2012, installerades Sveriges forsta professor i
dmnet bildjournalistik och samma dr startade en internationell Master of Artsut-
bildning vid universitetet. Att ett forskningsprojekt om bildjournalistik startar
just hir dr darfor logiskt.

Alla forskare vet emellertid att vare sig kompetens eller intresse ar tillrdck-
ligt fOr att starta ett forskningsprojekt. Minst lika viktigt dr de ekonomiska férut-
sittningarna. I slutet av 2012 sékte vi, och fick beviljat, anslag till ett forsk-
ningsprojekt om bildjournalistik, betitlat Nybeztsbilden i fordndring: En studie om
bildjournalistikens utveckling och forutsatiningar 1995-2015. Det var Anne-Marie och
Gustaf Anders stiftelse f6r medieforskning som generdst beviljade medel. Vi dr
stiftelsen skyldiga ett stort tack for att vi fick denna moijlighet.

Tva personer kan heller inte géra allt arbete med en sa pass stor studie som
denna, utan det krivs fler involverade personer. Den del av forskningsprojektet
som bygger pd innehéllsanalyser — och som presenteras i denna studie — hade
inte varit mojlig att genomféra utan hjilp av manga assistenter. Vi vill ddrfér
ocksd passa pi att tacka Anders Jalakas, Terje Lindblom, Kenneth Mikko, Robin
Nordlund, Hanna Persson och Patricio Salinas som pa olika sitt deltagit i kod-
ningen. Dirtill har Joao Barata, Eva Kaun och Davood Mousavi hjilpt till med
scanning och stansning, ocksa det viktiga uppgifter. Tack till er allal

Denna rapport en del av det treariga projektet Nybetsbilden i forindring. Pro-
jektet 1 sin helhet innehéller savil redaktionsstudier som innehéllsstudier och
publikstudier. I den hir rapporten dr det innehallsstudierna som avrapporteras,
och delar av resultaten finns ocksa publicerade, eller kommer att publiceras, 1
traditionella vetenskapliga artiklar. Avsikten dr att savil redaktions- som publik-
studierna ska publiceras pid motsvarande sitt; bade pd svenska och engelska i
olika format.

Goteborg och Sundsvall i maj 2016

Ingela Wadbring & Maria Nilsson
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1. BILDER | DAGSPRESSEN

Bildens stillning i dagspressen har bade stirkts och forsvagats under de senaste
tvd decennierna. Bilden har stirk#s genom att den har blivit alltmer framtridande
i svensk dagspress; linge hade kvillstidningarna en starkt visuell framtoning
med ménga och stora fotografier, medan texterna dominerade i morgontidning-
arna. Men 1 dagens morgontidning dominerar fotografiet, bade pa férstasidan
och inuti tidningen dir sidor ofta redigeras kring en stor bild som 16per Gver
uppslaget (Sternvik 2007). Tidningarnas webbupplagor anvinder sig ocksa
mycket av visuellt material, bade i form av stillbild, bildspel och videoformat.

I takt med bildens 6kade betydelse i journalistiken finns dock tecken pa att
dess stillning samtidigt forsvagats. Multijournalistiken stiller nya krav pd journal-
istisk allsidighet och dven skrivande journalister far nu ofta uppdrag att fotogra-
fera (Nygren 2008; Nygren & Zuiderveld 2011). Pa ett flertal mediehus minskar
bildredaktionerna eller liggs helt ned i besparingstider, vilket leder till att fler
bildjournalister nu arbetar pa frilansbasis med uppdrag frin redaktionerna. Yt-
terligare en effekt dr omprioritering av bade den typ av uppdrag som gors och
den tid som kan liggas ner pa varje jobb. Omstillningen till tabloidformat, nya
designkoncept och successiva férindringar 1 tidningarnas innehall, inte minst
online, har i sig satt nya ramar f6r den journalistiska bilden. Och framsteg inom
digital teknologi har gjort att vem som helst kan ta bilder — f6rvisso av skiftande
kvalitet — och skicka in till redaktionerna.

Dessa stora fordndringar vicker frigor om bildjournalistikens férutsitt-
ningar och villkor, och dven om dess framtid. Dérfér finner vi det angelidget att
underséka hur den journalistiska bilden utvecklats under ett omvilvande skede
tor journalistiken, kanske speciellt f6r dagspressen.

Det finns en mingd olika begrepp och beteckningar f6r den fotografiska
bilden. I denna rapport anvinds begreppet bild i bemirkelsen fotografisk bild
publicerad i dagspress, tillhérande en av fler genrer sisom nyhetsbild, feature-
bild, reportagebild, och portritt. Bild ir siledes en bredare beteckning dn ny-
hetsbild som i denna rapport frimst syftar pa en bild av en nyhet foretridesvis
publicerad i nyhetsdelen. I rapporten definieras bildjournalistik timligen brett,
till att innefatta alla redaktionella bilder 1 tidningens samtliga delar, och dven
video och multimedia. Denna definition bygger dels pa vart intresse for bild-
journalistikens utveckling inom samtliga genrer, men dven pa professionella
organisationers definitioner, sisom Pressfotografernas Klubb (Sverige), samt
National Press Photographers Association (USA).

Pi samma sitt dr fotograf en bredare beteckning av yrkesroll dn bildjourna-
list. Vi anvinder bada begreppen for att beteckna den professionella person som
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levererar bilder till redaktionen, vare sig denne dr frilans eller fast anstilld; ett
ordval som reflekterar branschens.

Vidare finns ett antal begrepp for fenomenet att allminheten skickar in
bilder till redaktionerna, vilket vi har undersokt i var studie (se sammanfattning i
Nilsson & Wadbring 2015). Vi anvinder frimst begreppen amatérbild och
lisarbild. Hir foljer vi en definition formulerad i antologin Awmatenr Images and
Global News (Andén-Papadopoulos & Pantti, red, 2011) som kategoriserar ama-
torbild som en bild som producerats utanfér den redaktionella sfiaren och struk-
turen. Termen amat6rbild dr forvisso inte oproblematisk eftersom fotografen
kan vara en professionell fotograf som tar en bild pa en olycka under sig ledig-
het. Dock dr begreppet amatenr images vedertaget i litteraturen. Ozrdet ldsarbild, 1
sin tur, syftar pa bilder som skickas in av just ldsare som ofta dr kinda av redakt-
ionen. Den beskrivningen féredrogs av samtliga redaktdrer intervjuade i var
studie. Dessutom 4r termen passande f6r den typ av amat6rbild som vi fann i
det allmdnna nyhetsflédet, det vill siga bilder av lokala nyheter i madnga fall
insdnda av tidningens ldsare.

1.1 Studiens syfte och fragestallningar

Mot ovanstiende bakgrund dr det saledes angeldget att fa 6kad kunskap om den
journalistiska bildens forutsittningar att skildra skeenden i samtiden. I den hir
studien har vi avgrinsat det till att handla om bilderna 1 dagspressen — tryckt och
online — och det ir siledes en studie med fokus pa bilden som innehall. De
studier som tidigare gjorts kring bildjournalistik 4r av manga olika slag, men det
finns ingen svensk studie som fokuserat pa hur det generella och allminna bild-
flédet ser ut. Det avser vi att gbra i denna studie. Dessutom saknas dn sa linge
kunskap om férindringar 6ver tid nir det giller vilken #p av bild som publice-
ras, och dven om hur bildernas journalistiska znnehdll f6rindrats, speciellt under
de senaste decennierna. Den tillgingliga forskningen har férvisso pavisat att
bilderna blivit allt fler i dagstidningarna, men det rader en brist pa analyser av
bildernas innehaill och tilltal.

Studiens konkreta syfte dr ddrfor att analysera utvecklingen av den journal-
istiska bilden 6ver tid. Vi har tre konkreta fragestillningar som ska besvaras.

1. Hur ser mingden bilder, deras form och tilltal ut i olika typer av tid-
ningar, och hur har dessa férindrats 6ver tid?

2. Hur ser bildernas innehall ut i olika typer av tidningar, och hur har det
forindrats Gver tid?

3. Vem har tagit bilderna i olika typer av tidningar, och hur har det f6r-
andrats 6ver tid?
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Den tidsperiod som vi kommer att analysera tar sin borjan 1995 och avslutas
2013. I metodavsnittet diskuteras och motiveras varfér just denna period ér
vald.

Innan vi gar 6ver till att redovisa vir egen studie, ska vi emellertid forst ge
en kort historisk tillbakablick pa den journalistiska bildens utveckling fram till
1990-talet dir var egen studie tar vid. Det gbrs i nidsta kapitel. Direfter gar vi
igenom de teoretiska perspektiv man kan ha nir man studerar bilder, for att
sedan, 1 kapitel fyra, redovisa hur vi gatt tillviga nir vi gjort var studie. I det
femte kapitlet redovisar vi vira resultat, och detta dr det mest omfangsrika ka-
pitlet. Avslutningsvis, i kapitel sex, diskuterar vi de resultat som framkommit.

Vi vill poingtera att studien i huvudsak dr deskriptiv till sin karaktir, sdr-
skilt 1 kapitel fem som presenterar resultaten. Syftet dr att férmedla sda mycket
kunskap som mdijligt pd ett omride som hittills varit timligen eftersatt i den
svenska journalistikforskningen, och att pa sd sitt ligga en grund fér framtida
forskning. Det dr frimst i det sjitte kapitlet som vi diskuterar resultaten pa en
ndgot mer vergripande niva.
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2. FRAN TUNG TIDNINGSTEXT TILL LUFTIG LAYOUT

Alla som har sett en riktigt gammal tidning slas av hur tung den ser ut med sina
tita textmassor och sin kompakta layout. Det dréjde dnda tills forra sekelskiftet
innan bilden gjorde sitt intdg 1 dagspressen. Allra forst skedde det i annonser,
for att sedan ocksa ta sig in i den redaktionella delen, till en bdrjan frimst pa
forstasidan. Fortfarande i mitten av 1900-talet var endast ett fital artiklar bild-
satta, men idag har bilden en viktig roll i en tidning som karaktiriseras av en
luftig design.

Den journalistiska bildens intag i dagspressen moijliggjordes av en kombi-
nation av teknologiska, kulturella och ekonomiska faktorer, sisom en teknolo-
gisk utveckling av fotografin och dess anvindbarhet som journalistiskt 6gon-
vittne, en pressteknisk utveckling som méjliggjorde reproduktion av bilder, nya
designkoncept och pressens ekonomiska férutsittningar, och framvixten av en
visuell mediekultur i vidare bemirkelse (Hardt 2001; Lebeck & von Dewitz
2001).

2.1 Fran Krimkriget till Andra varldskriget

Fotografin har genom hela sin historia skildrat stora virldshindelser, alltsedan
Krimkriget pa 1850-talet och det amerikanska inbordeskriget pa 1860-talet.
Dessa tidiga fotografiska gestaltningar av slagfilt fyllda med doéda soldater
chockade allminheten genom en realistisk portrittering av krigets effekt. Men
det var forst 1 slutet av 1800-talet som det blev méjligt att 1 dagspressen repro-
ducera fotografier genom den sa kallade balf tone printing-tekniken (t.ex. Hardt
2001; Rosenblum 2007). Skandalpressen, som ocksa gick under betickningarna
the yellow press eller the penny press 1 USA, var ledande med att publicera bilder,
medan de seridsa morgontidningarna var mer avvaktande. I morgontidningarna
gjorden bilden sitt intdg nagot senare (t.ex. Becker 2000a).

Den moderna bildjournalistikens framvixt dateras ofta till 1920-talet
(Hardt 2001; Lebeck & von Dewitz 2001; Rosenblum 2007), en tidpunkt med
vixande internationell nyhetsrapportering och teknisk utveckling inom fotogra-
fin, frimst den kompakta smabildskameran, bédrbar blixt och férbittrad optik.
Den litta smébildskamerorna Ermanox och Lezca gjorde att fotografen blev mer
rotlig och, framférallt, kunde komma nirmare hindelser och fanga rérelse. Det
blev ocksid moijligt att med birbar blixt fotografera i svira ljussituationer och
med snabbare slutartider, vilket gav skirpa, och den nya 35-millimetersfilmen
gjorde det mojligt att exponera en serie bilder fran en hindelse.

En vixande marknad for bilder dterfanns 1 de populira illustrerade tidskrif-
terna som etablerade sig under mellankrigstiden och efter andra virldskriget,
sasom Berliner Lllustrierte Zeiting (T'yskland), Paris Match (Frankrike), Picture Post
(Storbritannien), Look och LIFE (USA) samt Se i Sverige. Tidskrifterna lanse-
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rade en ny sorts visuellt berittande i den fotografiska essin eller bildreportaget
som liangt senare nidde dagstidningarna (Hardt 2001; Lebeck & von Dewitz
2001).

Samtidigt som nyhetsmedierna alltmer forlitat sig pa bilden for att for-
medla nirhet till ett avligset skeende, har bilden ocksa varit ett verktyg i politisk
propaganda: sisom i spanska inbdrdeskriget, 1936-1939 (Brothers 1997), i den
censurerade pressen 1 Hitlers Tyskland pa 1930-talet (se Lebeck & von Dewitz
2001), och av béde allierade makterna och nazityskland under andra virldskriget,
1939-1945 (t.ex. Hardt 2001; Rosenblum 2007). I dagens digitala mediekultur
finns ett flertal exempel pa hur olika aktérer sprider bilder och videor i politiskt
syfte, ofta nyhetsbilder tagna ur sitt sammanhang men iven allt oftare bilder
tagna av minniskor som sjilva dr deltagare 1 hindelserna (t.ex. Andén-
Papadopoulos & Pantti 2011; Mortensen 2011). Kort sagt dr det bildens trovir-
dighet som realistiskt dokument och bevis som gér den anvindbar i syfte att
skapa opinion.

2.2 Expressen banar vag

Under hela 1900-talet blev dagspressen 1 Sverige successivt alltmer visuell, dock
till en bérjan i en blygsam takt. Nir kvillstidningen Expressen lanserades ar 1944
var morgontidningarna dnnu relativt bildfattiga, férutom pa forstasidan (t.ex.
Becker 2000a; Hardt 2001). Den nya kvillstidningen satsade fran bérjan pa ett
mycket visuellt tilltal med manga bilder, och betyder alltjimt mycket f6r bild-
journalistiken i Sverige. Bildjournalistikens framvixt i Sverige kan pa sd sitt
sdgas delvis vara kopplad till tabloidpressen och dess speciella estetik och tilltal
med fokus pa sensationalism (Becker 1992) med influenser fran den internat-
ionella penny pressen: foretridesvis genom portritt, nirgangna paparazzi-bilder
av kindisar, och bilder av brott och olyckor.

Bildens intdg i dagspressen beror dock ocksa pa framvixten av en visuell
nyhetsférmedling i morgontidningarna, och pa det tidigare omnimnda bildre-
portagets framvixt 1 tidskrifterna under mellankrigstiden och efterkrigstiden. Pa
1950- och 60-talen blev bildsittning av morgontidningarnas nyhetsartiklar vanlig
dven inuti tidningen (t.ex. Becker 2000a). Helglisning samt feature och repor-
tage, delvis inspirerade av internationella trender med helgmagasin, kom nagot
senare. Men dven bildsittning med fler bilder per artikel och publicering av
bildserier mdoijliggjordes av forbittrad tryckteknik och méjligheten att trycka i
firg.

Bildjournalistiken som yrke professionaliserades under efterkrigstiden. Hir
ligger speciellt USA i framkant med hdgskoleutbildning specialiserade pa bild-
journalistik och fotografi, vilket i Sverige inférdes lingt senare, vid Nordens
Fotoskolas yrkeshogskola i fotografi sedan 1982, och pa universitetsnivd vid
Mittuniversitetet (davarande Mitthdgskolan) sedan 2002. Det blev ocksa vanligt
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med bildredaktioner med bildchef och bildredaktér och fast anstillda fotografer
dven 1 Sverige. Bildens status och dess funktion som nyhetsbild har under det
senaste drhundradet formats av redaktionernas bildpolicys men dven av
branschorganisationer och tivlingar. I Sverige arrangerade Pressfotografernas
Klubb f6r forsta gangen 1942 Arets Bild, en tivling som fortfarande anordnas
och kan sigas definiera standard f6r god bildjournalistik.

Bildbyrder specialiserade pa nyhetsbilder och reportage, diribland de stora
internationella byrierna sisom Associated Press, men dven byrier kontrollerade
av fotografer har alltjimt varit viktiga f6r bildjournalistikens framvixt och still-
ning under mellankrigstiden och efterkrigstiden. Idag foérser Nordens storsta
bildbyrd, TT Nyhetsbyran AB, de svenska redaktionerna med en stor del av
bildflédet.

2.3 Bilder fran oss alla till er alla

Vir studie tar sin startpunkt ar 1995 nir ett flertal svenska tidningar lanserade en
digital upplaga. Nagra ar senare kom Overgangen till tabloidformat fér en del av
de storre tidningarna — manga av de mindre har tabloidformat sedan tidigare
(Sternvik 2007).

I takt med dessa férindringar har redaktionernas behov av bilder 6kat, da
tidningar satsar allt mer pd digitala kanaler och dven webb-tv och interaktiva
sociala medier, samtidigt som de publicerar en papperstidning. Genom &ver-
gingen till tabloidformat under tidigt 2000-tal har svenska tidningar gett bilden
en alltmer framtridande plats. Forskning har visat att bildsdttningen dkat radi-
kalt sedan 1990-talet. Antalet artiklar som illustreras med bilder har nistan for-
dubblats, och bilden ges ocksd mer utrymme. Det giller oavsett om tidningen
Overgitt till tabloidformat eller inte (Andersson 2013).

Samtidigt som behovet av bilder 6kar, pagiar en de-professionalisering av
journalistiken, och kanske speciellt av bildjournalistiken (Nygren 2008). Det
finns nu firre fast anstillda bildjournalister och fler frilansare som levererar
bilder, och ett flertal tidningshus 1 Sverige har avskaffat eller minskat sina bild-
redaktioner. Aven den visuella kompetensen pi redaktionerna har dirmed
minskat. En rad orsaker har framforts till denna omstillning, ddribland vikande
annonsintikter for pappersupplagan, 6kad konkurrens och fragmentisering av
publiken, men ocksd snabb teknologisk utveckling och utvecklingen mot kon-
vergens (Nygren & Wadbring 2013).

En konsekvens av konvergensen dr multijournalistik, som har inneburit att
yrkesrollen férindrats och att innehall nu levereras till olika plattformar. I vissa
svenska medichus innebdr multijournalistik idag att samtliga journalister utfor
alla typer av arbetsuppgifter: att rapportera, fotografera, ta upp ljud och video,
samt att skriva, redigera bilder och ligga ut materialet pa webben och limna in
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till papperstidningen. I andra mediehus innebdr multijournalistik att fotografen
bade filmar, tar upp ljud och fotograferar (Nygren & Zuiderveld 2011).

Det finns olika perspektiv pa konvergens och den tekniska utvecklingen.
Utifran ett perspektiv representerar den en utmaning for bildjournalistiken. Hir
framhidvs ofta framvixten av sociala medier och kamerateknologi, frimst i
smartphones pa senare ar, som har 6kat bildfléden bade generellt och frin ny-
hetshindelser. Enligt det perspektivet férutspds amatérbilder och videor kon-
kurrera med den professionella fotografen (tex. Allan 2014; Andén-
Papadopoulos & Pantti 2011). Sett frin ett annat perspektiv har bildjournalisti-
ken férindrats och kommer ocksa att férdndras 1 framtiden mot nya former av
visuellt berittande, dir konvergensen representerar nya méjligheter sisom mul-
timedia som kombinerar video, stillbild och ljud och som publiceras digitalt
(t.ex. Newton 2009 ; Ritchin 2013).

2.4 Fran tung tidningstext till luftig layout

Bildens stillning i dagspressen har férindrats markant under drygt ett sekel, frain
att vara en marginell foreteelse fOrpassad till tabloiden till en central roll i
morgontidningarnas nyhetsférmedling, fram till dagens alltmer visuella tidning
dir bilden har huvudrollen i en luftig, firgglad design och i en bildbaserad digital
upplaga.

Bildjournalistiken 1 Sverige har genom aren producerats pa nyhetsredakt-
ioner och i magasin, men dven av frilansare som arbetat mot bildbyrder och
redaktioner. Veckopressen har fyllt en viktig funktion f6r bildjournalistikens
framvixt och utveckling; bildens plats i dagstidningar har siledes inte alltid varit
sa pass framtrddande som den dr idag.

Tekniken har varit en viktig parameter fOr att bildjournalistiken har kunnat
utvecklas. Den tekniskt betydelsefulla utvecklingen borjade redan pa 1920-talet,
och har sedan fortsatt fram till de smarta mobilernas intdg.

Vi befinner oss i skrivande stund, 2016, i en period dd bildjournalistiken,
likt journalistiken i stort, dr i foérindring. Det ska ocksa papekas att journalistik
térekommer i méanga fler medieformer dn dagspressen. Det finns redan tecken
pa att bildjournalistik funnit nya former och publiker utanfér tidningarna. Nagra
exempel dr den digitala radiosajtens anvindande av bild, saisom i fotoreportage,
samt det otal andra digitala plattformar som publicerar stillbild och video. Vi dr
saledes medvetna om att vi gér en avgrinsning i denna historiska sammanfatt-
ning av bildjournalistiken utifrin dagspressens perspektiv. Dock dr det en av-
grinsning som ir nédvindig med hinsyn till studiens fokus.
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3. TEORETISKA PERSPEKTIV PA BILDJOURNALISTIK

Detta kapitel inleds med en genomgang av forskning om pressens tabloidise-
ring, som dr tongivande inom journalistikforskningen med fokus pa den tidspe-
riod som giller var studie. Aven om forskningen pi omridet kan hjilpa oss att
torklara tabloidiseringens effekt pa journalistiken, tar den emellertid sdllan upp
bildens innehall och tilltal och saknar i stort sett bildanalyser. Dirfor tar nista
avsnitt upp forskning i bildens nyhetsvirde, visuell gestaltning och bildens sym-
bolik, samt bildjournalistikens normer och ideal, vilka i sin tur ger oss redskap
att analysera hur bilden kommunicerar och dess funktion i journalistiken. Av-
slutningsvis diskuteras aktuell forskning om bildjournalistiken i den digitala eran,
diribland fenomenet att allmdnheten bidrar med bilder, nigot som dr féremal
for ett vixande intresse inom forskningen.

Kapitlet berdr frimst stillbild och i mindre utstrickning video, och huvud-
sakligen i tryckt och digital dagspress, vilket dr var studies fokus. Vi gor inte
ansprik pd att ge en 6versikt av hela forskningsfiltet, utan redovisar teoretiska
perspektiv av relevans for var studie.

3.1 Bilden som utfyllnad

Photography has a long and uncomfortable history within western journalism.
Despite its very visible presence in the daily and weekly press of the past century,
photography is rarely admitted to settings in which journalism is discussed, inve-
stigated and taught (Becker 1992: 130).

Inom journalistikforskningen spelar bilden en relativt undanskymd roll. Man
skulle till och med kunna uttrycka det som att bilden inte har nagot egenvirde,
utan snarare setts som ett komplement till texten, till journalistiken, som sjilv-
klart anses som det viktiga. Bilden idr i huvudsak en illustration.

Det ir till och med mdijligt att dra resonemanget om bildens avsaknad av
virde dnnu lingre. Under ling tid har man inom forskningen talat om medier-
nas utveckling i negativa termer, med hjilp av begrepp som kommersialisering,
tabloidisering och marknadsanpassning (f6r en 6versikt, se Wadbring 2012; jfr
Beam 2003, Croteau & Hoynes 2006, Hamilton 2006, McManus 1994). Det
finns flera innebdrder i dessa begrepp, men den kanske viktigaste dr att det
journalistiska innehallet anses ha blivit simre. Utgangspunkten 1 diskussionen ér
att den allmint 6kande konkurrensen och andra férindringar i samhillet har
haft stor paverkan pi innehallet, och medierna har gitt mot ett enklare och
mjukare innehall 6ver tid — och dessutom blivit mer visuella. Den férmodade
Overgangen frin sa kallade hdrda till mjuka nyheter — samt dndringar i nyhetens
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form och presentation — innefattar exempelvis en 6kad personifiering och priva-
tisering av politiken, mindre politisk bevakning, mer livsstilsinnehall och under-
hallning samt, av speciellt relevans f6r vir studie, en 6kad grad av visualisering.
Visualiseringen dr en aspekt av formen snarare dn det konkreta innehallet, och
att bilder och grafik far ta utrymme pa bekostnad av texten ses som nigot nega-
tivt (t.ex. Reinemann et.al. 2011; Sparks & Tulloch 2000).

Ett flertal studier har undersokt tabloidisering i bemirkelsen att mjuka,
oviktiga, nyheter har 6kat pa bekostnad av harda, viktiga, nyheter. Definitionen
av harda respektive mjuka nyheter varierar, men genomgiende ir att den offent-
liga politiska och ekonomiska sfiren — de sambhillsviktiga nyheterna — brukar
betraktas som hirda nyheter, medan sidant som hor till den privata sfiren —
exempelvis livsstilsmaterial — brukar bendmnas mjuka nyheter (se t.ex. Reine-
mann et.al. 2011). Andra begrepp av relevans i sammanhanget dr personifiering
och personalisering, vilket grovt uttryckt innebdr en fOrskjutning fran sakfragor
till personer pa olika sitt (van Aelst et.al. 2011).

Vissa longitudinella empiriska studier har funnit férindringar i innehallet
mot en Okad tabloidisering (t.ex. Altmeppen 2010), medan andra forskare inte
har funnit nagra férindringar (t.ex. Wadbring 2012; Winston 2002). Det finns
ocksd studier utan entydiga resultat (t.ex. Beam 2003; Uribe & Gunter 2004).
Forskning om svenska férhallanden vad giller just visualisering visar att ming-
den liksom storleken pa bilder i tidningarna har 6kat, bade i tidningar som Sver-
gitt fran broadsheet till tabloidformat, och i tidningar med oférindrat format
(Andersson 2013).

Om en férindring i mediernas innehall har skett — eller inte skett — dr en
sak. Vdrderingen av forindringen dr en helt annan sak. Forskare som har upp-
mirksammat visualisering som en del av tabloidiseringsprocessen gér det pa
olika sitt. Fran ett ekonomiskt perspektiv kan en 6kad mingd bildmaterial vara
ett billigt sitt att fylla sidorna. Begreppet kommersiell nyhetsvirdering anvinds
ibland, och ju billigare och enklare journalistiken blir, desto mer kostnadseffek-
tivt blir produktionen av den (t.ex. Allern 2001; Rolland 2006). Det finns manga
mojligheter att anvinda visuellt material pa ett sitt som forbilligar innehallet. Ett
sitt dr att fylla sidorna med stora bilder i stillet f6r text (t.ex. Uribe & Gunter
2004); ett annat dr att publicera material som publiken bidragit med och som
dérfor dr billigt eller gratis (Pantti & Bakker 2009). Bigge strategierna utgar fran
att en redaktion eller féretagsledning anammar kommersiella kriterier istéllet f6r
kriterier f6r kvalitetsjournalistik. Journalistiken blir en vara, en produkt, som alla
andra varor.

Var litteraturgenomging av studier kring tabloidisering och niraliggande
begrepp tyder pa att trots att zuneballet, imnet, star i fokus, sa ar formen, exempel-
vis visualiseringen, ocksa viktig. Det dr emellertid aldrig uttalat varfér visuali-
sering anses mjukare dn icke-visualisering, och varfor det skulle vara nigot nega-
tivt. Det tas faktiskt mest for givet (Reinemann et.al. 2011).
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Det finns dock undantag. Det finns forskare som hivdar att visuell design i
tidningen har fitt lite uppmarksamhet och att visualisering inte nédvindigtvis ér
negativt (Machin & Niblock 2008: 257):

Increased attention to visual design is no bad things in itself and here is carried
out to high professional standards. On the other hand, these visual styles are part
of the social practice of commercialising the regional press and of targeting mar-
ket groups to increase profits (sic).

Ovanstdende stdr i bjirt kontrast till forskning ddr bilden ses som négot sjélv-
klart viktigt, och som presenteras i nista avsnitt.

3.2 Bilden som sanningssagare

Fotografiet har siledes en undanskymd plats i journalistikforskningen men dven
pa nyhetsredaktionerna dér bilden enligt Barbie Zelizer (2005: 27) ses som #he
Sluff of news, material that is secondary and adjunct to the words at their side. Fotografiets
symboliska och sa kallade polysema karaktir, vilket innebir att bilden bir pa ett
flertal mojliga betydelser, kan delvis férklara synen pa bilden som ytlig och mjuk
och dirmed problematisk 1 journalistiken (t.ex. Lebeck & von Dewitz 2001;
Linfield 2010; Lutz & Collins 1993; Sontag 2003). Historiskt sett har férvisso
bildens férmaga att vicka kénslor varit ett sdljargument alltsedan tillkomsten av
den moderna tidningen, men bildens betydelse som 6gonvittne, och dirmed
instrument fOr journalistikens trovirdighet, har varit och ér alltjimt lika viktig
(t.ex. Zelizer 2005).

I forskning om bildjournalistik har det framkommit att bilden likt texten
kan ha ett hégt informationsvirde och uttrycka ett brett register av nyhetsvir-
den, sisom negativitet, viktighet, nirhet, elitpersoner, effekt, det ovintade,
drama/intensifiering och personifiering. Exempelvis har forskare funnit att
nyhetsbild och text innehdll liknande register av nyhetsvirden (Caple 2013)
samt att rubrik och bildtext i tabloidjournalistiken forstirkte sensationalism och
drama 1 hogre grad 4n vad bilderna gjorde (Becker 1992).

Den journalistiska bilden karaktiriseras och formas bland annat av fotogra-
fiska genredefinitioner, och av yrkesmissiga och redaktionella policys for bild-
journalistisk standard. Variationer av foljande definition av bildens informat-
ionsvirde dr aterkommande 1 litteraturen (hir fran Langton 2009: 106):

Good composition, quality light, strong moment, meaningful content.

Den journalistiska bilden ska, f6r att ha hogt nyhetsvirde, enligt ovanstiende
definition alltsa uppfylla ett antal villkor: den ska vara kopplad till en specifik
hindelse eller ett specifikt skeende fangat i ett specifikt dgonblick, och den ska
genom komposition och teknik kommunicera innehallet. Framvixten av bild-
journalistiska policys och ideal samt inférandet av etiska riktlinjer angiende
bildmanipulation och bildbehandling, kan sdgas vara kopplade till en viss stan-
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dard f6r bilden som uttryck f6r de journalistiska idealen objektivitet och trovir-
dighet, exempelvis 6gonblicksbilden som standard och garant f6r objektivitet.

Forskningen 1 bildjournalistiska ideal och den professionella diskursen har
bland annat fokuserat pa tivlingar inom branschen. Hir kan nimnas en histo-
risk studie 1 den svenska bildjournalistikens frimsta tivling Arets Bilds roll i att
forma yrkets professionalisering och en bildjournalistisk estetik (Andén-
Papadopoulos 2000b), samt forskning om internationella tivlingar sdsom
Picture of the Year som bland annat funnit ménster i berattartekniker och bild-
journalistikens virldsbild (Greenwood & Smith 2007, 2009).

Bildens stillning som bevis och kinsloladdat paverkansmedel 1 samhillet dr
en forklaring till att den mest omfattande inriktningen i forskningen om bilden
som innehall intresserar sig f6r hur bilden gestaltar verkligheten. Forskning i
mediegestaltning utgar ofta fran framing theory, gestaltningsteorin. Den allminna
delen av teorin soker forklara hur medierna férmedlar kunskap om omvirlden
genom sitt sitt att vilja och vilja ut och vinkla nyheter (t.ex. Fahmy, Bock och
Wanta 2014; Nilsson 2015). Teorin om visuel/ gestaltning, i sin tur, fokuserar pa
mediebilder, och hidmtar kunskap fran kritiska teorier om fotografisk realism
inom konstvetenskapen, litteraturvetenskapen och filosofin (t.ex. Barthes 1978;
Sekula 1986; Sontag 1977; Tagg 1988). Gestaltningsteorin tillimpas i forskning
om bildjournalistik pd olika nivder och 1 olika delar av den redaktionella proces-
sen.

Forskningen 1 visuell gestaltning har speciellt intresserat sig f6r hur bilden
eller redaktionernas bildurval ger uttryck f6r ideologiska budskap i bevakning av
kriser och konflikter (t.ex. Corrigal-Brown & Wilkes 2012; Fahmy & Neumann
2012; Greenwood & Jenkins 2013; Moriarty & Shaw 1995; Neumann & Fahmy
2012; Parry 2010). Det har framkommit att rutinmissig nyhetsbevakning kan
torstirka dominerande gestaltningar av kriser genom ensidiga visuella frames som
tenderade att upprepas 6ver tid (Griffin 1999, 2004; Griffin & Lee 1995; Hallin
1986). Monster i stereotypisk gestaltning av kénsroller har ocksd uppmirksam-
mats (t.ex. Fahmy 2004; Fahmy, Bock & Wanta 2014; Lutz & Collins 1993). 1
svensk forskning kan nimnas en kartliggning av framvixande konstruktioner av
kvinnlighet och manlighet i svensk nyhetsjournalistik och reklam under 1900-
talet (Hirdman, 2000).

Bildens budskap och funktion pa tidningssidan édr dock inte alltid omedel-
bart uppenbara. Det beror dels pa bildens symbolik, och dels pa att bilden ut-
tolkas 1 ett sammanhang med rubriker, text och tidningens format (se Van Le-
euwen 2005). Forskare tar ddrfér ofta hjilp av teoretiska perspektiv och tol-
kande analysmetoder fran humaniora och konstvetenskapen, sisom semiotiken,
retoriken och socialsemiotiken som har ett flertal inb6érdes berdringspunkter
som bade teori och metod (Rose 2012).

Semiotiska analysmetoder har bland annat pavisat hur ideologiska perspek-
tiv uttrycks pd manifesta och latenta nivaer 1 mediebilder (t.ex. Hall 1997; Hird-
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man 2000). Teoretiska perspektiv om visuell retorik, 1 sin tur, kan férklara hur
den journalistiska bilden séker dvertyga, i korthet hur den i samspel med text
vidjar till kinslor, férmedlar kunskap, och uttrycker trovirdighet (Griffin 1999;
Lucaites & Harriman 2011; Mral & Olinder 2011). Hir kan nimnas en studie 1
svenska tidningars bildsittning av Vietnamkriget, ddr forskaren fann att bild-
spraket och retoriken i nyhetstexter harmonierade men den amerikanska politi-
ken i Sydostasien, samtidigt som den svenska regeringen var Oppet kritisk mot
USA:s utrikespolitik (Andén-Papadopoulos 2000a).

Socialsemiotiken intresserar sig f6r samspelet mellan olika symbolsystem,
alltsd hur de olika bild-, grafik och textelementen paverkar varandra (t.ex. Kress
& van Leeuwen 2000). I svensk forskning har socialsemiotik anvints som ana-
lysredskap 1 Picturing Politics: Visual and Textual Formations of Modernity in the Swe-
dish Press, en av de fa tillgingliga antologier om bildjournalistikens utveckling i
Sverige under 1900-talet, och siledes ett viktigt referensverk fér var studie
(Becker, Ekecrantz & Olsson, red, 2000). Den fotografiska bilden analyseras av
volymens medférfattare bland annat som en del av journalistiska tablier (Beck-
er, Ekekrantz & Olsson 2000b); i en tidigare omnidmnd studie om ett instrument
i mediernas konstruktion av kvinnlighet och manlighet (Hirdman 2000); och i
den ovan nimnda studien om tivlingen Arets Bild som en del av ett framvix-
ande estetiskt ideal (Andén-Papadopoulos, 2000b). Av speciell relevans f6r var
studie dr en studie 1 volymen som analyserar en alltmer visualiserad journalistik
under ett sekel, vilken bland annat pavisade att bildjournalistiken under 1980-
och 1990-talet intagit en alltmer sjilvstindig position och att featurebilder blivit
mer framtridande pa sida ett (Becker 2000a).

Forskning har ocksd visat att dagens bildjournalistik i dagstidningar i
mindre utstrickning dn forr dr Ggonvittne till nyhetshidndelser, bland annat till
foljd av en 6kning av poserade bilder och portritt (Kjeldsen & Nygren 2013;
Aker 2012). Bildens forindrade stillning mirks ocksé enligt vissa forskare i en
Okad anvindning av genrebilder, det vill siga arkivbilder som illustrerar en fore-
teelse utan att vara knutna till en specifik hindelse eller plats, och 1 nya design-
koncept och anvindandet av frimirksstora bilder, vilket kan reducera bilden till
en abstraktion eller illustration (Machin & Niblock 2008). Resultatet, enligt
dessa forskare, dr att dessa typer av bilder som viljs ut till publicering i liten grad
gestaltar en faktisk hindelse.

Sammanfattningsvis ger teorier och forskning i nyhetsvirde, visuell ge-
staltning, bildens symbolik och bildjournalistikens ideal, kunskap och redskap
att analysera bildens tilltal och funktion i journalistiken. Hérnést férdjupar vi oss
i aktuella perspektiv pa férindringar i bildens och yrkesrollens férutsittningar.
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3.3 Bakom kameran

Det finns dn s linge relativt lite teorier och kunskap om hur den journalistiska
bilden har férindrats pa senare ar, jimfoért med den tidigare omnimnda littera-
turen om journalistikens allmdnna tabloidisering vilken dr omfattande. Det finns
dock forskning i redaktionella beslutsprocesser om bilder, sa kallad vzsuell gate-
keeping (t.ex. Bissell 2000; Silcock & Schwabe 2010; Zelizer 2005), samt forsk-
ning om hur mediebranschens strukturella omvandling paverkar yrkesrollen
(t.ex. Girsel 2012; Nerone & Barnhurst 2001; Rssler et.al. 2011). Exempelvis
fann en intervjustudie att nedskdrningar pa amerikanska bildredaktioner enligt
bildredaktorer lett till en férsimrad bildkvalitet 1 bildurval (Langton 2009). En-
ligt det kritiska perspektivet kan saledes den utvalda bildens potentiella nyhets-
virde ha férsdmrats, f6r att tala i Helen Caples (2013) ovan nimnda termer.

Andra forskare ser dock méjligheter f6r bildjournalistiken i dagens och
framtidens medielandskap. Uttrycket visuellt berittande férekommer numera i
litteratur som tar upp teknologins potential f6r bildjournalistiken. Exempelvis
har studier funnit ett nyskapande visuellt berittande i digital multimedia som
kombinerar fotografi, r6rlig bild och ljud 1 dagstidningars digitala tidningsuppla-
gor (Caple & Knox 2012; Patrick & Allan 2013). Att ge stérre utrymme 4t bilder
som dominera tidningssidan kan saledes ses som en positiv utveckling (Bedna-
rek & Caple 2012; Caple 2013).

Férindringar i bildjournalistikens innehall och funktion férknippas med en
férindrad yrkesroll och, enligt vissa forskare, en pagiende deprofessionalisering
av journalistiken (t.ex. Nygren 2008). Bilder tagna av allminheten édr féremal f6r
en vixande gren inom forskningen, och har betecknats som en del av en pa-
giende paradigmatisk férindring och utmaning av den professionella bildjour-
nalistiken. Lasarbilder har f6rvisso en lang historik i dagspressen, men den digi-
tala kamera- och mobilteknologin har gjort det mdjligt att snabbt fotografera
och dela bilder, vilket har bidragit till att bilder frin allmidnheten enligt vissa
forskare féorekommer i redaktionernas bildfléden i stérre omfattning dn tidigare
(Allan 2014; Andén-Papadopoulos & Pantti 2011; Mortensen 2011; Pantti &
Bakker 2009; Patrick & Allan, 2013).

Ovanstiende perspektiv framhiver den stora betydelsen av att 6gonvittnen
skickar in bildmaterial nir nyhetsmedierna inte sjilva kan vara pa plats, sisom
vid bombattacken i Londons tunnelbana, tsunamin i Sydostasien, och de aktu-
ella oroligheterna i Mellanéstern. Den amatérmaissiga tekniken har framhiavts
som i vissa fall mer trovirdig dn professionellt tagna bilder, di de férstndimnda
kan upplevas som spontana och ofiltrerade, och dirfor autentiska (t.ex. Pantti &
Bakker 2009; Patrick & Allan 2013; Zelizer 2007). Ett kritiskt perspektiv ifraga-
sitter dock dessa bilders opartiskhet (Mortensen 2011) och framhaller svarig-
heten fo6r redaktionerna att bedéma materialets autenticitet (Andén-
Papadopoulos 2013).
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Det finns dock en visentlig skillnad 1 genomslagskraft mellan olika typer av
bildmaterial. A ena sidan har det visat sig att 6gonvittnesskildringar blivit allt
mer framtridande i mediebevakning av globala kriser, kanske speciellt i tv-
nyheter och 1 digitala tidningar (Mortensen 2011; Patrick & Allan 2013), medan
det ocksd har framkommit att allmanheten sillan bidrar med bildmaterial i den
allminna nyhetsbevakningen (t.ex. Nilsson & Wadbring 2015; Pantti & Bakker
2009). Sadledes ir resultaten fran den empiriska forskningen inte entydiga.

Sammanfattningsvis finns det férhallandevis lite forskning i tabloidisering-
ens effekt pa bildjournalistiken — det dr oftast den skrivna journalistiken som sttt i
fokus — och endast ett fital studier som hdvdar att utvecklingen haft en negativ
inverkan pé bilden. Vissa forskare och mediekritiker menar dock att bildjourna-
listiken, for att 6verleva i framtiden, maste férnya sig och att dess framtid inte
finns i dagstidningarna utan snarare i verksamhet och publicering i andra former
och kanaler (Allan 2014; Newton 2009; Ritchin 2013).

3.4 Teoretiska perspektiv pa bildjournalistik i var studie

Sammantaget kan vi konstatera att det finns ett flertal perspektiv som betraktar
den fotografiska bilden som ett viktigt element i journalistiken. Det finns manga
utgangspunkter att anvinda sig av, och vi kommer att applicera flera av dem i
var studie.

Litteraturen om journalistikens tabloidisering ger oss ett kritiskt perspektiv
pa medieutvecklingen mot en mjukare journalistik och bildens 6kade omfattning
i dagspressen, vilket dr virdefull kunskap fér var studie. Men forskningen pa
omradet sdger oss inget om bildens innehill, genre eller funktion och hur dessa
har férandrats.

Dirfér himtar vi ocksa kunskap frin litteratur om bildens nyhetsvirde, vi-
suell gestaltning och professionella normer, f6r att underséka bildjournalistikens
funktion och huruvida den foérindrats, exempelvis genom en férindring i antal
nyhetsbilder eller en 6kad anvindning av poserade portritt. Teoretiska perspek-
tiv och analysmetoder med fokus pa bilden ger oss redskap att analysera dess
innehéll och betydelse pa ett djupare plan.

Teorier och forskning om bildens och journalistikens trovirdighet ger kun-
skap om ramarna f6r bildjournalistiken som profession och hur dessa foérind-
rats. Yrkesrollen dr en viktig del av vir studie i bildjournalistikens férindring,
och vi underséker den genom att kartligga vem som har tagit bilden, exempelvis
for att se om allminheten bidrar med bilder 1 storre utstrickning.

Sammanfattningsvis visar litteraturéversikten att det finns relativt lite
forskning om den journalistiska bilden, i jimfdrelse med den mycket mer omfat-
tande journalistikforskningen. Exempelvis finns det fa studier om amatorbilders
térekomst 1 tidningarnas allminna nyhetsfléde. Nir det giller svenska forhal-
landen dr forskningen pd omradet eftersatt, speciellt i bildens betydelse 1 journa-
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listiken och hur den har forindrats under de senaste decennierna. Det 4r en vit
flick pa forskningskartan, och var studies syfte dr ddrfor att bidra med kunskap
om bildjournalistikens férindring.
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4. ATT UNDERSOKA BILDJOURNALISTIK

Det finns orikneliga studier som analyserar textjournalistikens allminna innehall
ur olika perspektiv. I kvalitativt orienterade studier dr bilderna ofta en del av
helheten och dirmed av analysen. I kvantitativt orienterade studier stills vanlig-
en inga fragor alls till bilderna. Samtidigt vet vi att det som ldsare 1 allra storst
utstrickning tar del av dr rubrik, bild, bildtext och ingress — och znte hela den
journalistiska texten.

Ett skil kan mojligen vara att det dr svart att kvantitativt analysera bilder.
Vi har st6tt pa mer dn ett problem under resans gang med den hir studien — och
vi har valt att redovisa dem hir av tva skil. For det forsta for att skapa en for-
staelse och ha ett kritiskt férhallningssitt till den kvantitativa studie vi ska redo-
visa 1 kommande kapitel, f6r det andra f6r att framtida forskare om maijligt ska
kunna undvika vissa misstag och istillet lira sig av vara. Metodavsnittet dr dér-
for relativt omfattande.

Samtidigt har vi ocksa konstaterat att det dr méjligt att med goda kodarin-
struktioner dndd kunna gbra en kvantitativ innehallsanalys av ett stort bild-
material. Kvalitativa bildanalyser — som vi alltsa ocksa arbetat med — dr en vanli-
gare form av bildanalys och sammantaget menar vi att det dr mojligt att sidga
ndgot om bildjournalistikens utveckling genom en kombination av dessa bada
metodet.

4.1 Urval av titlar och tidsperioder

Utgangspunkten i studien var att analysera bildjournalistikens utveckling &ver
tid. Vi startade var tiderdkning 1995, av tre skil. Ett forsta skl dr att det finns
en tidigare studie (Becker, Ekekrantz & Olsson, red, 2000) av svenska forhal-
landen som dtminstone delvis liknar var, som slutar i mitten pa 1990-talet, och
som vi dirmed i ndgon mén kan bygga vidare pd. Ett annat skl dr att internet
borjade spridas det dret. Fran borjan var var avsikt att kunna folja bildens ut-
veckling pa nitet fran start med hjilp av arkivet Kulturarw? pa Kungliga biblio-
teket (se vidare nedan), nagot som emellertid visade sig omdijligt. Ett tredje skil
ir rent pragmatiskt; att géra innehallsanalyser dr tidsédande och vara resurser
medgav inte en storre insamling.

Slutpunkten fér innehdllsanalysen dr 2013, det ar dé sjilva innehallet sam-
lades in. Det var ocksd aret strax innan madnga tidningshus lade ner eller dras-
tiskt minskade storleken pa bildredaktionerna. Nir vi satte 2013 som slutpunkt
visste vi naturligtvis inte att bildredaktionerna skulle drabbas av nedskirningar
pa det sitt som senare skedde. Det dr var férhoppning att studien dnda dr mojlig
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att anvinda som utgingspunkt f6r att diskutera bildens potentiella roll i journali-
stiken. Samtidigt méste vi papeka att det vore extremt virdefullt att fortsitta pa
tidsserien for att se vilken effekt de stora neddragningarna i mitten av 2010-talet
lett till. Det ligger emellertid utanfér denna studies ram.

For att kunna sdga nidgot om den generella bildjournalistiken valde vi att ta
med foérhadllandevis olikartade tidningar 1 studien. De fyra tidningar som ingar ér
Aftonbladet, Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Helsingborgs Dagblad. Kvillstid-
ning, storstadsmorgontidningar samt en stor regiontidning dr saledes represente-
rade. Samtidigt innebir det att vi valt bes cases. Mindre lokaltidningar ingir inte,
och det dr hogst troligt att de skiljer sig visentligt fran de tidningar vi undersokt,
beroende pi savil resurser som syn pa bildjournalistikens betydelse. Vi har dir-
for inga ansprak pa att uttala oss om bildjournalistiken i allméinhet; dirtill har vi
ett for snivt urval. I tabell 1 finns en Gversiktlig beskrivning av de tidningar som
ingir i urvalet.

Tabell 1. Beskrivning av tidningarna som ingér i urvalet, situationen 2013

Dagens Svenska Helsingborgs
Aftonbladet Nyheter Dagbladet Dagblad

Pappersupplaga totalt/dag 198.700 292.100 159.700 69.900
Antal unika besokare/vecka 5 miljoner 1,5 miljoner 1,4 miljoner 0,3 miljoner
Antal anstallda totalt 374 353 221 177
Antal anstillda p4 bildredaktionen 21 13 13 8
Utgivningsomride Sverige Stockholm Stockholm Helsingborg
Rickvidd i utgivningsomradet Ca 45% * 15% 54%

Anmirkning: Pappersupplaga och rickvidd dr mitt via TS f6r Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Helsingborgs Dagblad. Siffrorna avser helaret 2013, utom f6r Dagens Nyheter som miittes sista gingen
2011. Aftonbladets upplaga ir reviderad av Pricewaterhouse Cooper och avser november 2013. Rick-
vidden f6r Aftonbladet ir estimerad och bygger pa samtliga plattformar. Antal unika besokare dr matt via
KIA Index vecka 48 2013. *=uppgift saknas. Antal anstillda avser hela foretagen, och dr himtade frin
respektive tidnings drsredovisning. Antalet anstillda pa bildredaktionen kommer frin respektive tidning
och innefattar bildchefer, bildredaktérer och fotografer. Motsvarande positioner fanns inte exakt 1995, da
bildassistenter, grafiker, arkivmedarbetare etc. var yrkesgrupper som riknades in i bildredaktionen. Om
enbart bildchefer, bildredaktérer och fotografer riknas, si var dessa 1995 pa Aftonbladet 24 personer, pa
Dagens Nyheter 22, Svenska Dagbladet 26 och Helsingborgs Dagblad 9. Stérst neddragningar under den
studerade tidsperioden kan sdledes ses hos Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet.

Fyra nedslag har gjorts. Med start 1995 har nedslagen gjorts vart sjitte ar: 2001,
2007 och 2013. Metodstudier visar att en vecka dr representativt f6r hur ett
tidningsinnehall brukar se ut (Andersson Odén & Andersson 2003), och f6r att
undvika att enskilda hindelser fick alltfr stort genomslag valde vi att konstruera
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en vecka av en ménads utgavor. Oktober valdes som miénad, och varje ar dr alla
veckodagar representerade.

Vi borjade arbetet strategiskt, med fa tidningar och bara 1995 och 2013,
for att ddrigenom skaffa oss en uppfattning om tidsatgiang. Da tidsatgingen f6r
att koda materialet visade sig vara ofattbart omfattande valde vi att ta bort de
variabler som var minst intressanta och mest tidskrdvande fér de bada mellan-
liggande aren (2001 och 2007) samt att stanna vid fyra tidningar. Det innebir att
den kvantitativa redovisningen ibland gors f6r fyra ar, ibland for tva.

Vi valde att géra en bred definition av bildjournalistik f6r att kunna uttala
oss om bilden pi ett Gvergripande plan. Allt redaktionellt material ingar siledes,
fran traditionella nyhetsbilder till bilder fran resereportage och bilder som f6r-
slag-pi-att-képa-prylar. I bild 1-4 visas hur férstasidorna sag ut 1995 respektive
2013, och det sistnimnda dret ocksa for sajten.

Bild 1. Aftonbladet 1995 (tryckt) och 2013 (tryckt och online)
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Bild 2. Dagens Nyheter 1995 (tryckt) och 2013 (tryckt och online)
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Bild 3. Svenska Dagbladet 1995 (tryckt) och 2013 (tryckt och online)
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Bild 4. Helsingborgs Dagblad 1995 (tryckt) och 2013 (tryckt och online)
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4.2 Mikrofilm, Kulturarw® och Snagit

For att analysera papperstidningarna 1995, 2001 och 2007 har mikrofilm an-
vints. Vi har anvint en mikrofilmsldsare som ocksia kunde fotografera av tid-
ningarna, vilket gjorts. Det innebir att vi har samlat ett eget arkiv med alla utga-
vorna som ingar i analysen. Papperstidningarna frin 2013 har vi i pappersform.

Hos Kungliga biblioteket (KB) finns ett atkiv som kallas Kulturarw?.
Mycket digitalt material samlas in dir, och sedan 2002 samlar KB dagligen in
webbsidor frin ett urval svenska dagstidningar och féretags webbplatser. Ar
2014 samlades ungefir 140 olika ndtupplagor in péd detta vis. Denna insamling
kallas Periodica, och uppgick 2013 till ungefir 5 GB per dag, och datamingden
var omkring 85.000 filer.!

Den insamling som sker pa KB idr imponerande och antagligen virldsunik.
Bland annat teknikskiften gér emellertid att det dr svart att komma at materialet.
Forskningen méste ske pd KB, och det liggs ganska lite resurser pd Kulturarw?3.

rojekt/Svenska-webbsidor---Kulturarw3
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Dessutom fann vi att nir det handlar om just bilder, si ir det synnerligen pro-
blematiskt att fa fram dem; de visas inte (se bild 5).

Bild 5. Skirmdump fran Kulturarw3

P23 en myckev-#albesskt presskonferens presentera
"Femmistiskt mitiativ" av bland andra Gudrun Schyr
ar att stalla upp 1 nksdagsvalet 2006, formodligen ul

Kommentera: Behovs ett ferinstparti? Det fer
rogram SvD i dag: Sverige far ett feministparti Analys
eministiskt mitiativ

Samtidigt sa finns alltsa bilderna dir, dolda i det enorma materialet. Vara resur-
ser — och KB:s resurser — gjorde emellertid att vi var tvungna att avsta frin att
analysera hur bilder pad nitet férindrats 6ver tid.

Var analys av bilder online begrinsar sig darfor till 2013. Urvalet dr gjort pa
samma tidningar och perioder som de tryckta dagstidningarna fOr att fa si stor
jamforbarhet som moijligt. Vi anvinde programvaran Snagit® for att en ging
per dag under den utvalda perioden samla in webbeditionen av de valda tidning-
arna. Vi valde att ladda ner férstasidan i sin helhet samt de férsta fem nyheterna
1 huvudspalten. Bildspel ir siledes nedladdade, men rérlig bild kunde vi enbart
ladda ner 1 ”fast” form. I analysen har vi fokuserat pa forstasidan, inte pa nyhet-
erna bakom f&rstasidan.

Eftersom webben dr levande och stindigt férinderlig kommer man alltid
att missa material, oavsett nidr och hur man viljer att géra nedladdningen. Man
far helt enkelt betrakta var analys, likt alla andra digitala analyser, som ett utsnitt
ur den digitala verkligheten.

En nedladdning misslyckades, men i §vrigt finns samtliga digitala editioner
med i analysen.

4.3 De kvantitativa innehallsstudierna

Flera kvantitativa innehdllsanalyser av tidningarna har utforts, med olika analys-
enheter. Det visade sig férenat med relativt stora problem att gora en kvantitativ
innehallsanalys pa just bilder, och vi dr dirfér utforliga 1 detta kapitel.
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Analysenheterna

Tva kvantitativa studier har utforts pa papperstidningarna. Den ena har tidning-
en som helhet som analysenhet, den andra har enskilda bilder som analysenhet.
Pi tidningarna online dr det istillet enskilda bilder pa forstasidan som ér analys-
enhet. Det innebir att analyserna inte dr helt jimférbara men dndd fungerar f6r
att fa en 6vergripande bild av hur bildjournalistiken ser ut.

Papperstidningen som helhet dr kodad for att fa en uppfattning om dess
omfattning. Antal sidor och hur stor andel av innehiéllet som ir redaktionellt ér
de viktigaste variablerna. Denna analys anvinds enbart for att kunna sitta
mingden bilder i relation till en helhet 6ver tid. Skattningarna som gjorts avse-
ende andel redaktionellt innehall ir relativt grova. Sammantaget dr det 112 tid-
ningar som genomriknats pa detta sitt. I bilaga 1 finns kodschemat f6r denna.

Enskilda bilder i tidningen dr vir huvudsakliga analysenhet. Ett relativt
stort antal fragor har stillts till varje enskild bild, om bade form- och innehallsa-
spekter, se bilagorna 2 och 3 f6r de fragor som stillts till bilder pa papper re-
spektive online. Kodschemat fér onlinebilder dr nagot mindre omfattande dn
det f6r pappersbilder.

Sammantaget har 14.871 bilder kodats 1 de fyra papperstidningarna och
2.529 bilder i onlinetidningarna. Inalles blir det alltsa 17.400 bilder som ingar 1
studien.

Det kan tyckas enkelt och givet att definiera ens analysenhet. Nir det giller
bildanalys dr det emellertid inte det. I bild 6 visas ett exempel pa hur det kan se
ut. Ar det en bild eller tva? Och vilken textdel hor ihop med bilden/bilderna?

Bild 6. Exempel pa bild i bild
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Vi har valt att ha ett gener6st férhdllningssitt angidende analysenheter, och bil-
den ovan ir siledes tva bilder, kodade var f6r sig. Den hir typen av definitions-
problem var relativt vanligt forekommande, sdrskilt i Aftonbladet, och det gor
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att enstaka bilder har missats. Den reliabilitetstest som gjorts (se bilaga 4) visar
att det inte 4r givet att samma bilder kodas ens nir alla inblandade vet att det dr
en test som gors. Det dr ett problem som 4r virt att ta upp, och som man sedan
miste férhélla sig till.

Variablerna
Kodschemat dir enskilda bilder 4r analysenhet var mer omfattande fran bérjan
in vad som sedan blev det redovisade resultatet. Form- och innehallsvariabler
star i fokus.

I ett tidigt skede hade vi emellertid ocksd med fragor av bland annat foto-
teknisk karaktir, exempelvis skdrpedjup och ljussittning, for att férséka fanga
tekniska kvalitetsaspekter 1 bilderna. Det visade sig omdjligt att bedéma da man
sitter med ett arkivmaterial framf6r sig som inte / sig har de tekniska kvaliteter
som gor det mojligt att bedéma ursprungsmaterialet. I bild 7 finns ett exempel
pa hur sviart det till exempel skulle vara att bedéma bilden kvalitetsmassigt.

Innehéllsanalysen av onlineeditionerna gjordes pd forstasidan. Kodschemat
térindrades 1 vissa, mindre, avseenden for att bittre passa online (se bilaga 3).

Bild 7. Exempel pa bild som ir sviarkodad ifriga om teknisk kvalitet
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I en kvantitativ innehallsanalys kodas i normalfallet det manifesta innehal-
let, 4ven om viss tolkning nistan alltid maste ingd (Nilsson 2012). Ifraga om
bildanalys dr det inte moijligt att bara studera det manifesta innehallet. En bild 4r
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sa komplex att man maste skapa ramar fr vilken slags tolkning som har fore-
tride framfér en annan. Och det ér alltid nédvindigt att tolka.

Ett tydligt, tillika viktigt, exempel — bildexempel aterfinns i resultatdelen, se
avsnitt 5.4 — handlar om vad bilden férestiller. I vart kodschema satte vi upp
tyra huvudkategorier, manniska, hindelse, sak eller miljj, med tillhérande underka-
tegorier. Vid kodning av text ir det vanligen mojligt att anvinda majoritetsprin-
cipen; det som texten handlar om allra mest, det imnesinnehallet kodas. Nir det
giller bilder dr det mycket svéirare. Oavsett vad en bild illustrerar dr det nistan
alltid manniskor med pa bilderna. Efter att vi gjort flera reliabilitetstester valde
vi att anvinda principen att manniska gir fore alla andra kategorier. En olycka,
en demonstration eller en sporthindelse kodades som 1 huvudsak férestillande
minniska om det var en minniska med pa bilden.

Sett 1 backspegeln kunde detta problem naturligtvis hanterats pa ett helt
annat sitt, nimligen genom att anvinda helt andra typer av variabler ddr minni-
ska/hindelse/milj6 /saker inte skulle vara 6msesidigt uteslutande frin varandra.
S4 skedde emellertid inte.

Reliabilitet

Vi har arbetat mycket med reliabilitetstester. Efter den forsta testen reducerade
vi antalet variabler kraftigt. Sddant som fOrvisso var av intresse fick alltsd strykas
for att det inte var mojligt att sdkerstilla kodningen. En del av dessa variabler
har istillet anvinds som Sppna fragor i férstasidesanalysen, for att med en mer
tolkningsinriktad metod kunna siga nagot om bildernas funktion och betydelse 1
journalistiken, samt om hur bildjournalistiken f6randrats Gver tid.

I bilaga 4 redovisas den reliabilitetstest som gjorts for samtliga variabler
som anvinds 1 analysen. Antalet artiklar som kodades for att testa reliabiliteten
var 535 stycken, och det var de tre kodare som gjort lejonparten av arbetet som
testades. Testen visar tydligt hur svért det var att na hog 6verensstimmelse vid
bildkodning. Reliabiliteten f&r ursprungsvariablerna varierar mellan dryga 30
procent och nistan 100 procent. Svara variabler var bland annat de som upp-
skattade storlek pa bilderna. Inom ramen f6r dessa variabler har vi dirfor slagit
samman virden fOr att pd sa vis fa ett mer robust material att redovisa. Ocksa
en del av de mer tolkningsinriktade variablerna visade sig problematiska; det var
dock mindre férvinande. Vi har dven hir valt att 1 vissa fall sld samman varia-
belvirden for att fa en mer robust redovisning, vilket ocksd redovisas 1 bilaga 4
samt 1 anslutning till de tabeller som berérs 1 kapitel 5.

Bristen pa 6verensstimmelsen mellan kodarna dr ett problem, men samti-
digt dr det tydligt att om vi ytterligare skulle sla samman virden som ligger nira
varandra innehillsmissigt sa skulle 6verensstimmelsen 6ka. Det idr siledes inte
helt slumpmissiga ”’fel” som gjorts i kodningen, utan snarare en glidande tolk-
ning,.
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4.4 Den kvalitativa innehallsstudien

For att kunna siga nagot om bildjournalistikens betydelse pa tidningarnas
forstasidor samt om tidningarnas formsprik, och f6r att kunna ge en allmin
beskrivning av bildjournalistiken, gjorde vi en kvalitativ analys dir bilderna stu-
deras i sitt sammanhang, det vill sdga i samspel med andra element pa sidan.

Vi analyserade saledes de fyra tidningarnas fOrstasidor fran samtliga dagar
under de fyra nedslagen f6r papperstidningen, 1995, 2001, 2007 samt 2013, och
dven samtliga datum f6r de digitala upplagorna fran 2013. For den digitala upp-
lagan gjorde vi dels en Overgripande analys av hela forstasidan for att fa en
overblick av bildernas omfing samt bildmissiga dmnen och genrer, och dels en
fokuserad analys av det som kan sigas motsvara de senaste nyheterna, det vill
sdga de nyheter som syns pa skdrmen utan att scrolla ner.

Vart syfte med forstasidesanalysen i papper och digitala format var att
kunna beskriva tendenser 1 den journalistiska bildens betydelse och uttryck Gver
tid, och dven att jamféra bildens position 1 papper och digitalt format. Siledes
utgdr var analys fran bilden och tar upp redigering och skrivande journalistik
frimst pa ett Gvergripande plan men dven pd ett strategiskt vis genom att disku-
tera dess effekt pa, och samspel med, bilder. Vi har emellertid avstatt fran att
gbra en detaljerad bildanalys av specifika, enskilda bilder da en dylik nira lisning
av visuell gestaltning och bildens symbolik ligger utanfér studiens ram.

Metodologiskt borjade vi med att géra en enkel kvantitativ analys av bild-
missigt innehall, genrer och dagens textmissiga toppnyhet, vilket gav oss en
oversikt av tendenser i bildsdttningen f6r varje ar. Med den kvantitativa 6versik-
ten som bas analyserade vi sedan varje fOrstasida kvalitativt med hjilp av fragor
som vi stillde till materialet (se bilaga 5).

Fragorna berérde tre aspekter: bildernas position och relation till andra
element pd tidningssidan, bildjournalistiska genrer, samt den mest framtridande
bildens uttryck och funktion pa sidan. I korthet var syftet att skdnja ménster
och forindringar i aspekter sisom fotografiskt avstind, férekomsten av portritt,
samt bilden som journalistiskt 6gonvittne av en hindelse.

Fragorna om bildernas position pé tidningssidan utvecklades med hjilp av
kvalitativa metoder fran socialsemiotiken (Kress & van Leeuwen 2006) f6r ana-
lys av den visuella kommunikationsprocessen, redigering och de olika elemen-
tens samspel pa tidningssidan. Vi himtade speciellt inspiration fran Karin Beck-
ers studie av svenska tidningar under hela 1900-talet med utgingspunkt bland
annat frin begreppet salience, det mest framtridande pa sidan (Becker 2000a).
Vira frigor till bilderna utifran bildjournalistiska dmnen och genrer, i sin tur,
bygede pa teorier om nyhetsvirde tillimpade i forskning om bildjournalistik,
bland annat Helen Caples (2013) analys av faktorer i bildens innehall och kom-
position som bidrar till att en hindelse blir en potentiell nyhet. Fragor stilldes
slutligen till den mest framtridande bildens innehdll och uttryck, och hir tog vi
hjilp av tva av de medverkande redaktionernas bildpolicys och definitioner om
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objektivitet, nyhetsvirde och fotografiska genredefinitioner formulerade och
implementerade av branschorganisationer sisom Pressfotografernas klubb (Sve-
rige), och National Press Photographers Association (USA).

Analysen av det digitala materialet gjordes pa ett likartat sitt, men eftersom
presentationsformen ir sa olikartad gjorde vi en férenklad version av fragefor-
mulidret. Exempelvis dr det inte mdjligt att identifiera den mest framtridande
bilden pd webbupplagan da den inte dr sammansatt som en tidningssida dér det
rader balans mellan olika nyheter. Se bilaga 6 for specifikation Gver de fragor
som anvindes for forstasidan online.

4.5 Intervjuer

Vi har ocksi kompletterat innehéllsstudierna med atta intervjuer pa de berérda
tidningarna. De intervjuade hade olika befattningar pa tidningarna, diribland
bildredaktorer eller bildchefer, i annat fall nyhetschef, samt redaktérer f6r de
digitala upplagorna. De individuella intervjuerna genomférdes per telefon pa
Overenskommen tid efter att respondenten haft tid att reflektera 6ver frigor och
diskussionspunkter som skickats ut i férvig. Intervjuerna gjordes 2015.

Intervjuerna anvinds framfér allt f6r att hjdlpa oss besvara den tredje fra-
gestillningen, om vem som finns bakom kameran och hur detta har férindrats
over tid. Intervjuguiden finns som bilaga 7.

4.6 Att undersoka bildjournalistik

Sammantaget dr flera angreppssitt valda till den foreliggande studien for att
torsoka fanga bildjournalistikens utveckling: olika slags innehallsanalyser samt
ett antal intervjuer. Studien bygger pd en analys av fyra tidningar: Aftonbladet,
Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Helsingborgs Dagblad. Fyra nedslag
har gjorts, men det dr i huvudsak det forsta och det sista som redovisas: 1995,
2001, 2007 samt 2013. Det sistnimnda aret har ocksa webbeditionerna analyse-
rats. Totalt ingdr 17.400 bilder i analysen. Vi har arbetat med savil kvantitativ
som kvalitativ innehallsanalys.

Fragan dr om vi lyckas uppfylla vart syfte, att analysera bildutvecklingen
inom journalistiken 6ver tid. Vi menar att vi har det, dven om ytterligare per-
spektiv och urval naturligtvis skulle komplettera bilden. Vi kan huvudsakligen
uttala oss om dagstidningarna i Stockholm, men Helsingborgs Dagblad torde
kunna fungera som ett bra exempel pa utvecklingen hos en stor lokaltidning.

Trots metodologiska svirigheter, framfor allt ifrdga om att kvantifiera bild-
journalistik, siger studien en hel del om hur mingden bilder, layouten, innehallet
i bilderna etc. forindrats 6ver tid. Ett kvantitativt tillvigagangssitt blir alltid
grovhugget, men 4 andra sidan fir man en generaliserande bild. Det kvalitativa
tillvigagangssittet gir pa djupet, men ér inte mojligt att generalisera pa samma
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sitt. Var uppfattning dr att kombinationen av de bada arbetssitten har varit
funktionellt f6r studiens syfte.

Inom ramen {6t projektet Nybetsbilden i forandring: En studie om bildjournalisti-
kens utveckling och forntsattningar 1995-2015 kommer ocksd ytterligare studier att
utféras som tillsammans med innehéllsanalyserna ger en férdjupad bild av bild-
journalistikens forutsittningar och det inre redaktionella arbetet.
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5. BILDJOURNALISTIKEN | SVENSK DAGSPRESS

I detta kapitel dr det sa dags att presentera det empiriska resultatet fran vara
studier. De fragestillningar som ska besvaras dr f6ljande:

1. Hur ser mingden bilder, deras form och tilltal ut i olika typer av tid-
ningar, och hur har dessa férindrats ver tid?

2. Hur ser bildernas innehall ut i olika typer av tidningar, och hur har det
forandrats 6ver tid?

3. Vem har tagit bilderna i olika typer av tidningar, och hur har det f6r-
andrats 6ver tid?

Den forsta fragestillningen kommer att besvaras under rubrikerna 5.1, 5.2 och
5.3. Savil férstasidan som tidningarnas innehall ingér i analysen, och tyngdpunk-
ten dr lagd pd papperstidningarna, men vi tar dven kort upp webbeditionen,
dock ¢j nir det giller en jimférelse 6ver tid. Den andra fragestillningen ber6r
bade pappers- och webbeditionerna, och kommer ocksa att besvaras under tva
olika rubriker, 5.4 och 5.5. Den sista fragestillningen, om dem som tagit bilder-
na, kommer att besvaras under en rubrik, 5.6. Framstillningen i detta kapitel
kommer i huvudsak att vara deskriptiv, och de framkomna resultaten diskuteras
sedan 1 kapitel 6.

5.1 Fonstret mot varlden: forstasidorna

Papperskvillstidningar, sisom Aftonbladet, 4r beroende av att méinniskor varje
dag viljer just dem. Som lésnummerférsalda tidningar miste de Overtyga till
k&p, och 16psedel och forstasida dr darfor viktiga pé ett helt annat sitt dn for
prenumererade morgontidningar. I princip alla Sveriges morgontidningar ir
prenumererade till ungefir 95 procent.

Online giller samma villkor f6r alla. Ingen av de tidningar som ingar i
undersékningen hade satt upp en betalvigg under den period som studien gors.
Aftonbladet hade emellertid sin Plustjanst, men merparten av innehallet var fritt
2013. Det dr emellertid inte maojligt att jamfora tryckta och digitala tidningar 1
alla avseenden Fokus i detta avsnitt kommer att ligga pd papperstidningarna,
och da frimst jimforelsen Gver tid.

Maéngden bilder pa férstasidorna
Oavsett finansieringsform och plattform ir forstasidan fénstret mot virlden f6r
alla tidningarna. Det dr forstasidan som fOrst talar till en ldsare. Mdngden bilder
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pa forstasidan i papperstidningarna har férindrats 6ver tid (figur 1). Aftonbladet
ir den enda av tidningarna som haft samma format under hela underséknings-
perioden, och dir har antalet bilder 6kat 6ver tid pa férstasidan. Ar 1995 hade
Aftonbladet i snitt mellan tre och fyra bilder pa férstasidan; 2013 har det i prin-
cip dubblerats.

Morgontidningarna uppvisar ett lite olikartat monster. Delvis har det att
gbra med nir de gick 6ver fran broadsheet till tabloidformat. Svenska Dagbladet
var forst ut av tidningarna i studien, ar 2000. Dagens Nyheter 6vergick 2004
fran fullformat till tabloid och Helsingborgs Dagblad tre dr senare, 2007. Det
innebir att forsta aret i var studie, 1995, var samtliga morgontidningar i fullfor-
mat. D4 hade bade Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet relativt fa bilder pa
torstasidan. Svenska Dagbladet, som bytte format mellan vara tvd fOrsta mit-
punkter, 6kade inte antalet bilder pa férstasidan férrin senare (2007), och det ar
ocksa da en foérindrad bildsittning blir tydlig f6r Dagens Nyheter. Det tycks
saledes inte vara sjilvklart att det dr formatet 1 sig som driver miangden bilder,
utan ocksd andra faktorer.

Figur 1. Genomsnittligt antal bilder pa férstasidan en genomsnittlig dag

i de fyra papperstidningarna, 1995-2013 (medelvirde)
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Helsingborgs Dagblad gick 6ver till tabloid strax innan var tredje métpunkt, och
indd 6kade antalet bilder pa foérstasidan nir formatet halverades. Den hade 4
andra sidan vildigt manga bilder pa forstasidan 1995; 1 snitt ver sex.
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Sista dret 1 var matserie, 2013, har antalet bilder pa foérstasidan minskat i
samtliga morgontidningar, men Dagens Nyheter har betydligt fler 4n Svenska
Dagbladet och Helsingborgs Dagblad. I sa motto har Dagens Nyheter en mer
visuell framtoning dn Gvriga morgontidningar.

Onlineutgivan dr formmissigt inte jaimférbar med papperstidningen. Vad
som ir forstasidan kan diskuteras. Ar det innehallet som lisaren ser omedelbart
utan att scrolla ned? Ar det bara huvudspalten? Svaret ir inte givet. Vi gjorde en
uppdelning mellan bilder i topp-fem-nyheterna 1 huvudspalten, 6vrig huvudspalt
(dvs. under de nyheter som var topp-fem) samt sidospalt. I figur 2 finns en
6versikt 6ver det som ndrmast kan ridknas som forstasidan: bildsittningen av
topp-fem-nyheterna i huvudspalten.

Figur 2. Genomsnittligt antal bilder en genomsnittlig dag i topp-fem-

nyheterna online, 2013 (medelvirde)
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Den tidning som skiljer ut sig mest genom att ha flest bilder bland topp-fem-
nyheterna var 2013 svd.se: nistan tva bilder per artikel. dn.se var den som hade
minst antal bilder bland topp-fem-nyheterna.

Vad kan vi siga om forstasidornas utseende? Vad har dndrats mer 4n anta-
let bilder i papperstidningarna? For att kunna svara pa sidana fragor har vi gjort
en kvalitativ innehallsanalys av bade papperstidningarna (fyra nedslag) och onli-
netidningarna (2013). Hirndst presenteras resultatet av analysen, som utgick
fran fragor kring tre aspekter av bildens funktion pd foérstasidan (se kapitel
4.4). Vi tar forst upp bildernas omfattning, position och relation till andra
element pd tidningssidan, direfter gar vi in péd bildjournalistiska dmnen gen-
rer, och slutligen den mest framtridande bildens uttryck och funktion pa
sidan. Resultatet presenteras kronologiskt eftersom vart syfte édr att analysera
térindring 6ver tid.
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1995: Den dominerande bilden

Vi bérjar med bildernas omfattning och position under den forsta mitperi-
oden. Forstasidan pa samtliga tidningar dr timligen texttdt under den konstru-
erade veckan, i alla tre morgontidningar med rubriksatta artiklar som inleds
pa sida ett samt notiser och puffar. Kvillstidningen Aftonbladet utmirker sig
genom tabloidformatet och en redigering dir texten dominerar. Tidningens
femspaltiga sida domineras av en fyrspaltic huvudnyhet som ticker huvud-
delen av sidan, foretridesvis férmedlad genom en dramatisk rubrik i extrem
fetstil, alla dagar utom en under mitperioden, ackompanjerad av en liten bild.
Bilderna pa Aftonbladets forstasida, 1 snitt tre till fyra per dag, dr ofta mycket
sma. I de 6vriga tidningarna, som har en attaspaltig sida, ges bilder relativt stort
utrymme, frimst genom en dominerande bild som vissa dagar stricker sig som
breddare 6ver fem spalter, i kombination med ndgra mindre, ofta mycket sma
portritt.

Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet har vardera i snitt néstan fyra
bilder pa férstasidan per dag, dock med olikheter i hur sidan ir redigerad.
Dagens Nyheters etta vixlar mellan en redigering med toppnyheten i vins-
terkrysset och en stor, hogerstilld bild 1 hogerkrysset, och en redigering dir
en mycket stor centrerad bild dr sidans visuella fokus. Svenska Dagbladets
etta dr dock genomgiende redigerad med en dominerande bild i mitten som
sidans blickfang. Helsingborgs Dagblad har spaltredigering och genomgdende
flest bilder — i genomsnitt drygt sex bilder dagligen — och ofta dr den stOrsta
bilden placerad i hégerspalt eller 1 mitten.

Nir det giller bildjournalistiska genrer pa Aftonbladets etta, si domi-
nerar portrittbilder, ofta kraftigt beskurna och utan bakgrund. Det dr ofta
en liten bild som illustrerar en rubrik. Bilder av idrottspersoner, andra kin-
disar, skandaler och avsléjanden férekommer, och det gér dven bildpuffar till
tidningens insidor och bilagor. Dock dterfinns sillan nyhetsbilder, och det
finns fa bilder av internationella hiandelser under den undersékta veckan.

Den mest framtridande bilden i Dagens Nyheter respektive Svenska
Dagbladet den 15 oktober 1995 fungerar som ett bra exempel pa det varie-
rade bildsprak och dmnesinnehall vi funnit pda de tvad tidningarnas forstasidor
under 1995 (se bild 8). I bigge tidningarna dr bilden en ingang till en inter-
nationell nyhet pid insidorna. Svenska Dagbladets ledande bild introducerar
lisaren till en bakgrundsartikel om stédet f6r Saddam Hussein infér valet i
Irak, medan Dagens Nyheters ledande bild inleder ett reportage om en
traditionell fiskenidring i Ryssland. Visuellt dr ettorna alltsd kopplade till re-
portage och séndagslisning 1 tidningarnas olika sektioner; pa si sitt kan
bilderna ses som puffar pi en marknad dir de bigge morgontidningarna
konkurrerar om ldsarna.
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Bild 8. Exempel pa varierat bildsprak och izmnesinnehall i Dagens Ny-
heter respektive Svenska Dagbladet, 1995
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Helsingborgs Dagblads etta, 1 sin tur, har samma dag med en bild frin en
kattutstillning, en nirbild av en liten flicka som poserar fér kameran till-
sammans med en katt. Lokaltidningens férstasida har en bildjournalistik med
fokus pa personifiering och lokalinvinare, men hir aterfinns dven 6gonblicks-
bilder frin sportevenemang.

Pi Aftonbladets etta dr det ofta svart att avgdra vilken bild som ir le-
dande. Bilderna ir foretradesvis illustrationer eller puffar, ofta kraftigt be-
skurna ansikten med lite information inom ramen, vilket gér bilderna svir-
tolkade utan rubrik eller bildtext. Det sammantagna intrycket av kvillstidning-
ens forstasida dr siledes att bilderna bidrar till personifiering och ett intimt
tilltal, och att de illustrerar mjuka nyheter. Undantaget frin rubrikernas do-
minans dr den 10 oktober di det dr bilden som ger uttryck for tidningens
fokus pa sensationella nyheter: Bilden som fillde hallicken lyder rubriken till ett
fyrspaltigt foto av en man och en littklidd kvinna, frin ett tidigare Aftonbla-
det-avsléjande om ett traffickingbrott som nu gar till rittegang.

2001: Ett komplext bildsprak

Den storsta forindringen mot tidigare marks i Svenska Dagbladet som gick 6ver
till tabloidformat under 2000, medan de 6vriga morgontidningarna fortfarande
gavs ut 1 broadsheetformat. Svenska Dagbladets etta har nu firre bilder, i snitt
cirka tre per dag, med en kombination av en centrerad, stor nyhetsbild och en
mycket liten, ofta frimirksstor bild, antingen i vinsterspalten eller lingst ner pa
sidan. Den stérsta bilden 4r nu dnnu mer i blickfinget 4n tidigare dven om den
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inte i absolut storlek dr storre dn forr, dels pa grund av sidans minskade yta och
dels pa grund av redigeringen som ramar in bilden. I Dagens Nyheter har antal
bilder pa férstasidan 6kat nagot, till i snitt drygt fyra per dag, oftast férdelade
mellan en stor bild och nagra mycket sma. Bigge tidningarnas etta dr nu konse-
kvent redigerad kring en centrerad bild som utgdr sidans blickfang.

Helsingborgs Dagblad har betydligt firre bilder pa férstasidan jimfért med
1995, 1 snitt firre dn fyra per dag, och den stérsta bilden intar en mer central
plats pa sidan. Aftonbladet har samma tabloidformat som tidigare, och ir sig
relativt lik men med négot fler bilder per dag dn 1995, drygt fem bilder per dag,
en vinsterspalt samt en fyrspaltig sida, och ett stort antal puffar. Dock dras det
pa bilder i storre storlek nagra dagar under veckan, och savil huvudnyheten som
samtliga notiser dr som regel bildsatta.

Nir det giller bildjournalistiska genrer, sa har Svenska Dagbladet under
de undersékta datumen oftare nyhetsbilder pd ettan 4n den andra rikstick-
ande morgontidningen, Dagens Nyheter, och internationella nyheter dr
fokus fo6r den dominerande bilden pd Svenska Dagbladets fOrstasida fyra
dagar under mitningsperioden. Forstasidans sma bilder dr ofta featurebilder
eller puffar f6r tidningens insidor. Dagens Nyheter ir sig timligen lik jimfort
med det forsta undersékta dret, med en liknande mix av nyhetsbilder, reporta-
gebilder och portritt — med flest reportagebilder, en bildmissig fokus pa
mjuka nyheter, och fi bildmissiga hindelsenyheter pa sida ett. Den text-
missiga toppnyheten ir som regel inte bildsatt pa ettan i de tre morgontid-
ningarna, och ett flertal sma bilder puffar f6r tidningens insidor. I Helsing-
borgs Dagblad kvarstir innehéllsmissigt fokus pa sport, men det finns ocksa
fler bilder fran nyhetshindelser dn tidigare. I de tre morgontidningarna mirks
en dmnesmissig kontrast mellan den dominerande bilden och toppnyhetens
rubrik i vinsterkrysset, for det mesta ej bildsatt pa ettan.

Aftonbladet dr pé flera sitt sig lik sedan 1995, och skiljer sig klart fran de
Ovriga tidningarna pd flera punkter. Hir aterfinns ett stort antal mycket sma
bilder, oftast portritt och puffbilder for tidningens bilagor. Dock éterfinns fler
nyhetsbilder under 2001 pad forstasidan jaimfort med tidigare, exempelvis 1 tid-
ningens bevakning av Osama bin Ladens krigsférklaring och ndgra dagar senare
(2001-10-15) i en reportagebild av tidningens utsinde fotograf frin fronten i
kriget mot talibanerna i Afghanistan.

Den mest framtridande bildens funktion i Dagens Nyheter tycks vara att
erbjuda ldsaren nirhet och identifikation, dels genom ett flertal portritt, och dels
i fokus pa vardagsliv och individers perspektiv pa samhillet, exempelvis i bilden
av smabarnsfamiljen den 4 oktober som bildsitter dagens toppnyhet om rege-
ringens forslag till utdkad féraldraférsikring, eller portrittet frin den 15 oktober
pa tva unga muslimska flickor som inleder ett reportage om islam i Sverige. Nir
den ledande bilden ir ett portritt i bade Dagens Nyheter och Svenska Dagbla-
det dr det foretridelsevis ett miljoportritt som innehaller information om per-
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sonens tillvaro. Genomgédende har Svenska Dagbladet ett mer socialt tilltal och
storre kameraavstand och prioriterar ocksa nyheter och fangade 6gonblick mer
in Dagens Nyheter, medan den ledande bilden i den sistnimnda tidningen un-
der mitperioden i hégre grad kan sigas ha fokus pa den privata sfiren.

I Helsingborgs Dagblad fortsitter monstret med poserade portritt. En
skillnad jamfort med 1995 dr dock att den ledande bilden oftare dr en detaljfylld
Ogonblicksbild, exempelvis bilden den 4

oktober frin ett polispidrag efter en s ’h
skottlossning; &verlag har huvudbilden i | &= HEI'SINGBGHGS DAGBMI]??—

Helsingborgshem gick Ny hot skakar

inte V

al
ita huset

tidningen ett ovanligt utsnitt, som till g o e,
exempel den 15 oktober i en bild av
HIF:s fotbollstrinare fotograferade ge-
nom vad som tycks vara ett galler, faing-
ade 1 ett 6gonblick di enligt bildtexten
laget har forlorat guldstriden i allsvenskan
(se bild 9). Det komplexa bildspriket i
lokaltidningen dr siledes mer likt stor-

stadstidningarna dn tidigare.

Bild 9. Exempel pa poserade portritt i
Helsingborgs Dagblad, 2001

Pi Aftonbladets forstasida dr individen — kindisen eller privatpersonen — i fort-
satt fokus i en sorts personifiering av nyheterna. Redigeringen i Aftonbladet
framhidver kontraster och konflikt, exempelvis den 10 oktober i placeringen av
bilden av reportern som varit finge hos talibanerna — en leende kvinna med en
kaffekopp 1 handen — intill en bild av Osama bin Laden. Bilden som bir ettan
den 15 oktober, 6ver rubriken Affonbladet i krigets Afghanistan, visar afghanska
soldater som bir pa en déd kamrat insvept i ett skynke. Bildens héga informa-
tionsvirde och komplexa bildsprak dr ovanliga f6r tidningens férstasida under
de underscékta dagarna.

2007: En intim bildjournalistik

De storsta forindringarna aterfinns 1 Dagens Nyheter och Helsingborgs Dag-
blad som nu bdda 6vergitt till tabloidformat (DN 2004 och HD 2007). Det
finns dock bade likheter och kontraster mellan tidningarna nér det giller bilder-
nas omfattning och position. Dagens Nyheter har markant flest bilder, i snitt
drygt sju bilder dagligen, medan Svenska Dagbladet publicerar drygt fem bilder 1
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snitt per dag, en markant 6kning, och Helsingborgs Dagblad ndgot firre, drygt
fyra bilder i genomsnitt, en viss 6kning. Antalet bilder pa Aftonbladet etta dr
ungefir likartat som 2001; omkring fem.

Ett liknande visuellt monster dterfinns hos de tre morgontidningarna: En
stor eller mycket stor centrerad eller hogerstilld bild som dominerar sidan, i
kombination med mycket smd, frimidrksstora bilder, antingen notisbilder eller
puftbilder som ibland dr frilagda ifrin bakgrunden, vilket innebidr att bildens
bakgrund tagits bort och endast huvudmotivet kvarstar. Pa sa sitt dr den stor-
leksmissigt storsta bilden dnnu mer dominerande dn under den undersokta
veckan 2001. De tre tidningarnas fOrstasidor innehaller ocksa mindre text och
firre artiklar dn tidigare. Den ledande bilden bereds stor plats i Helsingborgs
Dagblad, speciellt under tvd dagar da en bild nistan helt dominerar sidan som
en ingang till dagens toppnyhet vilken rubriceras under bilden med brédtext pa
insidorna.

Pi kvillstidningens fOrstasida dr rubrikerna fortsatt dominerande, och si-
dan dr alltjimt uppdelad i ett fyrspaltigt huvudfilt och en vinsterspalt f6r noti-
ser och puffar. Sidan har dock ett mer visuellt tilltal jimfért med tidigare, genom
en f6rhdjd banderoll med bildsatta puffar ovanfér tidningens namn vilket resul-
terar i att sidans topp och bilderna dir hamnar i blickfanget. Bilden (oftast en)
som ackompanjerar huvudnyheten dr dessutom 6verlag storre dn tidigare, sisom
en fyrspaltig breddarbild eller ett héjdarportritt som upptar nistan hela sidan.

Nir det giller bildjournalistiska dmnen och genrer fann vi bade likheter
och skillnader jamfért med tidigare mitperioder. Bildmissigt fokus pa férdjup-
ning snarare dn hidndelsenyheter aterfinns i Dagens Nyheter, dir den ledande
bilden ofta ir ett portritt. En férindring jimfért med 2001 dr att bagge stock-
holmsbaserade morgontidningarna har infért bildbylines pa ettan som puffar till
kolumnister pa insidorna. Speciellt Dagens Nyheters etta liknar visuellt en veck-
otidning dir portritt, bildbylines och puffar f6r insideslisning dr framtridande,
och pa sondagen under mitperioden giller det ocksd Svenska Dagbladet etta
som da nistan uteslutande bildmissigt dgnas at att lansera en ny helgbilaga. Till
skillnad fran tidigare mitperioder har Dagens Nyheter under den undersékta
veckan oftare dn Svenska Dagbladet ledande bilder frin internationella hindel-
ser — under tvda dagar — medan Svenska Dagbladet inte har nagon internationell
nyhetsbild pa ettan under mitperioden.

I Helsingborgs Dagblad dr den ledande bilden pa ettan oftast en nyhets-
bild, en kontrast mot tidigare mitperioder. Aftonbladets bildmissiga fokus ir
likartat tidigare mitperioder, med portritt, generiska arkivbilder, bildpuffar och
ett antal privata bilder, och ett imnesmaissigt fokus pa kindisar, sport, brott och
den privata sfiren. Bildmissigt aterfinns inga hindelsenyheter pa kvillstidning-
ens etta.

Nirhet, 6gonblick och uttrycksfullhet d4r utmirkande drag i ett flertal av
forstasidornas mest framtridande bilder under mitperioden 2007. Nirhet ut-
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trycks exempelvis i Dagens Nyheter i ett kortare avstand till kameran jaimfort
med tidigare undersékta ar, sisom i nirbilden av finansminister Mats Odell
(2007-10-04) vars utsatthet i en politiskt turbulent period forstirks av kamera-
vinkeln. Nirhet i bemirkelsen personifiering uttrycks ocksa genom ett fortsatt
individperspektiv och bilder av “’vanliga” medborgare, men dven i bildbylines i
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet, en skillnad jimfért med tidigare mat-
perioder. Nirhet och 6gonblick aterfinns ocksé i ett bildsprak med oskirpa, ett
medvetet estetiskt grepp orsakat av rorelseoskirpa (Svenska Dagbladet 2007-10-
04) eller nirhet till kameran (Dagens Nyheter 2007-10-10). I Aftonbladet mirks
nirhet i privatbilder som genom publicering och enligt rubriken avsléjar miss-
térhallanden, sdsom bilden av nakna, bevipnade min, enligt rubriken valdsbe-
lastade fangar och anstillda 1 rattspsykiatrins vard pd jaktresa (2007-20-27).

Det dr Helsingborgs Dagblad som har flest 6gonblicksbilder pa forstasi-
dan, en foérindring jimfért med tidningens etta under det fOrsta nedslaget ar
1995 dd bilderna ofta var poserade. Det komplexa och symboliska blldsprak

som mirkts under féregiende ned-
slag 1 Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet syns nu i lokaltidningen 1
hogre grad dn tidigare, exempelvis 1
bilden av en ny containerkran i ham-
nen vars enorma storlek och styrka
framhidvs i kameravinkel och dyna-
misk komposition (2007-10-04, se
bild 10).

Bild 10. Exempel pa dynamisk
bildkomposition i Helsingborgs
Dagblad, 2007

Sammantaget dr den mest framtridande bildens funktion i lokaltidningen sale-
des att férmedla ett férdjupat, grafiskt och estetiskt tilltalande berittande och ett
intimt tilltal, samt att 1 storre utstrickning dn tidigare puffa f6r tidningens inne-
hall. Likt tidigare dr dr bildens funktion pa kvillstidningens foérstasida foretri-
desvis att illustrera: bilderna dr enkla och snabbt avlista och portritten saknar
ofta bakgrund. Pa sa sitt dr bildspriket underordnat texten. Den personifierade
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T STORST Z.@ 3 s | bildjournalistiken och ett intimt tilltal,

.3/5105"@‘ sn vilken wvarit genomgiende 1 kvillstid-
| ningen de undersokta dren, dr fortsatt
markant, och foérstirks genom bildernas
Okade storlek pa sida ett. Ett exempel
kan himtas fran den 10 oktober, da tre
Usama bin Ladins utav fem ettabilder utgdrs av nirbilder
kl'igSférk|aring i natt: dir en individ méter ldsarens blick (se
bild 11).

Bild 11. Exempel pa intimt tilltal i
Aftonbladet, 2007

2013: Den redigerade forstasidan

Den stérsta férindringen i papperstidningen dr en mer framtridande grafik och
redigering och anvindandet av frilagda bilder. Speciellt i Dagens Nyheter har
grinsen mellan bild, bildtext, rubrik och grafik suddats ut, men dven i Helsing-
borgs Dagblad som nu infdrt byline f6r redigering av sida ett. Samtliga tidningar
har firre redaktionella bilder pa fOrstasidan jaimfort med tidigare ar, f&rutom
Aftonbladet. I kvillstidningen dr antalet bilder pa sida ett fler 4n tidigare, dock
ir de flesta relativt eller mycket sma.

Bildens position har ocksa férdndrats pa andra sitt. Den visuella framto-
ningen pa ettan kan dock ocksa uttryckas i form av grafik eller text istillet f6r
bild, sisom i Svenska Dagbladet under tva dagar i mitperioden. Bland de tre
morgontidningarna dr Svenska Dagbladet sig timligen lik i layout och bildens
stillning frin tidigare nedslag, medan de Ovriga tva har en mer framtridande
redigering och grafik. Medan huvudnyheten och den ledande bilden framgir
relativt tydligt i Svenska Dagbladet har de andra tidningarna inte pa samma sitt
en tydlig punkt som drar till sig uppmirksamheten. Aftonbladets forstasida dr
sig lik, férutom att tidningens logga och banderoll nu idr fyllda med fler fotogra-
fiska och grafiska puffar for tidningens innehall. Tva dagar under mitperioden
aterfinns en fyrspaltig hojdarbild pa sida ett. Inlagd grafik och rubrik i fetstil
dominerar dock fortfarande sidan.

Fordjupning, granskning och reportage dominerar bade bild- och textmiss-
igt pd sida ett 1 papperstidningen i storre utstrickning dn tidigare, och portritt dr
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vanliga, bade 1 puffbilder samt i den ledande bilden. Den textmissigt ledande
nyheten idr ocksd den visuellt dominerande pa ettan under flera dagar i de tva
stockholmstidningarna, sisom Svenska Dagbladets granskning av Utrikesdepar-
tementet (2013-10-19) och Dagens Nyheters avsléjande att miljontals sjukjour-
naler kan ha lickt ut (2013-10-30). I Helsingborgs Dagblad aterfinns firre ny-
hetsbilder och firre sportbilder pa sida ett jimfort med tidigare, ersatta av storre
bildmissigt fokus pa features.

Likt tidigare gestaltas internationella nyheter sillan bildmissigt pd sida ett 1
tidningarna under mitperioden. Aftonbladets bildmissiga fokus ér sig likt fran
tidigare mitperioder, med ett flertal portritt, arkivbilder, bildpuffar och nigra
privata bilder, och dmnesmissigt fokus pa kidndisar, sport, brott och den privata
sfaren. Storm, eldsvada och sport dr de hindelsenyheter som skildras med
Ogonblicksbilder pa kvillstidningens forstasida under mitperioden.

Den mest framtridande bilden pa tidningarnas frstasida utmirks av nirhet
och personifiering. Kameravstindet ér ofta kort, speciellt i Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet dir ett flertal portritt dr nirbilder (se bild 12). Det sociala
avstand, ddr omgivning ingar och personen avbildas pa avstind och som f61-
knippas med bildjournalistisk objektivitet, dr alltsa inte sirskilt framtridande.

Bild 12. Exempel pa personifierade nyheter i Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet, 2013

for Nilla Fischer
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En slags personifiering av nyheter férekommer ocksd, exempelvis i en artikel
om gifter i skirgardens vatten som paverkar fisket, bildsatt med en bild av fors-
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karen som intervjuas i artikeln sysselsatt med att kontrollera fisk (DN 2013-10-
15), samt i ett reportage om sjukvarden i Svenska Dagbladet (2013-10-30) och
pa samma tema i Helsingborgs Dagblad (2013-10-10) dir en individs erfarenhet
star i bildmissigt fokus. Likt tidigare dr bildens funktion pa kvillstidningens
forstasida foretridesvis att illustrera, och tilltalet dr personligt till f6ljd av att
majoriteten av bilderna dr portritt i nirbild; bilderna édr enkla och snabbt avlista
och ett flertal dr kraftigt beskurna utan bakgrund.

Det finns dock en markant skillnad jimfért med féregdende ar: ett férenk-
lat bildsprak och fler poserade bilder dn tidigare, dven i Dagens och Svenska
Dagbladet. Sammantaget kan sigas att bilden dr mindre sjilvstindig 4n under
tidigare undersékta ar och att den nu dr inordnad i en helhet pa férstasidan.
Speciellt giller det 1 Dagens Nyheter och Helsingborgs Dagblad dir grafik och
text dterfinns i den ledande bildens utrymme och dir siledes bildkomposition
har underordnad betydelse. I Aftonbladet innehaller bilderna lite information,
och bildspraket dr ofta underordnat texten tack vare inlagd grafik eller rubrik.
Ett undantag dr den fyrspaltiga bilden av stormen Gudruns férstorelse (2013-
10-30), dess uttrycksfullhet forstirkt av den inlagda rubriken, SMHI:s STORM-
TABBE.

Bilderna online 2013

Den digitala nyhetssajten skiljer sig fran papperstidningen, bade nir det giller
innehéll och struktur. Sajten saknar ofta en toppnyhet och har inte samma ny-
hetsmix som papperstidningens etta. Samtliga nyheter finns representerade med
rubrik eller bild pa den digitala upplagans sida som lisaren férst méter.

Nir ldsaren navigerar i den digitala tidningen gérs det genom att scrolla
net frin toppen, frin den senaste nyheten som visas lingst upp. Denna
”forstasida” som moéter ldsaren dr stindigt stadd i fordndring, atminstone i
sa pass stora tidningar som de som ingar i denna analys. Saledes dr det ofta
inte moijligt att urskilja huvudnyhet eller ledande bild i den digitala tidningen
pa samma sitt som i papperstidningen. Var analys fokuserar dédrfér dels pa
vad som ir mest visuellt framtridande pa sidan som helhet, och dels pa vad
som dr mest framtridande bildmissigt i det som ldsaren forst moter lingst
upp pa sajten.

Vi bérjar med en jimférande presentation av den digitala férstasidan i
sin helhet, samt bildernas omfiang och position pa densamma.

Aftonbladets digitala tidning dr mest lik sin pappersupplaga jimfért med
de 6vriga tidningarna. Sajten dr bade bild- och texttit och fylld med ett stort
antal rubriker (se bild 13). Rubrikerna idr feta och hégljudda 1 sitt tilltal, och
bilderna dr frimst portritt, detaljer samt stillbilder fran videor. Det &vergri-
pande intrycket dr att det dr svirt att urskilja en huvudnyhet. Det finns dock
en vinsterspalt dir de senaste och ledande nyheterna aterfinns i vertikal
ordning, samt lingst till vinster bylinebilder f6r tidningens kolumnister. Till
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hoger dterfinns Aftonbladet T1/, samt det mest lista och mest delade, sale-
des en blandning av redaktionellt material och innehall frin sociala medier
samt reklam. Tv och video ir framtridande pa sidan, och hir finns ocksa det
mest delade pa Facebook fran Svenska Dagbladet, vilken dgs av samma medi-
ekoncern som Aftonbladet (Schibsted).

dn.se dr en kombination av klickbara rubriker under banderollen ”senaste
nytt”, samt de bildsatta, mest aktuella huvudnyheterna som tar upp det storsta
utrymmet och dr organiserade i en bred vinsterspalt med den senaste nyheten
lingst upp. De mest framtridande aspekterna ir de férhillandevis stora bilderna
i huvudnyheterna, speciellt den senaste, vilket dr det som ldsaren méter forst nér
hen gar in pd sajten. Aven huvudnyheternas rubriker i fetstil, placerade under
respektive huvudbild, ir framtridande. Ocksa i6gonfallande pa skidrmen dr den
smalare hogerspaltens bilder som puffar features och férdjupande ldsning,
sdsom resor och sport.

svd.se ir en kombination av klickbara rubriker under den hégerstillda ban-
derollen ”senaste nytt”, samt de bildsatta, mest aktuella huvudnyheterna som tar
upp den stérsta platsen och ir organiserade i en bred vinsterspalt med den
senaste nyheten lingst upp. Den mest framtridande aspekten idr att bilderna dr
relativt smé, och genomgiende nistan samma storlek, férutom bilden/videon
som ackompanjerar den senaste nyheten hégst upp pa sidan. svd.se liknar pap-
perstidningens upplidgg pa si sitt att sektionerna presenteras var for sig, med
nyheter forst, foljt av niringsliv, opinion och kultur. Aven huvudnyheternas
rubriker i fetstil, placerade under respektive huvudbild, dr framtridande. Ocksa
i6gonfallande dr bylinebilderna och hégerspaltens bilder som puffar features, de
mest ldsta nyheterna och férdjupande lisning, saisom resor och sport. Hir finns
ocksad det mest delade 1 sociala medier samt i kvillstidningen Aftonbladet.

hd.se dr den sajt som ger bilder och annat visuellt innehéll stérst utrymme
nir det giller omfing och placering pi sajten. Nyheterna dr organiserade hori-
sontalt sa vil som vertikalt pd s sitt att det inte finns en lika tydlig vinsterspalt
som pi rikstidningarna. Exempelvis ligger huvudnyheten 6ver hela sidan. En
smal hogerspalt med det mest lista f6ljer nagot lingre ner. Det mest i6gonfal-
lande 4dr att bilderna dominerar, bade i storlek men ocksd genom att bilden sna-
rare dn rubriken leder nyheten. Rubrikerna dr genomgdende sma. Endast ett par
bylinebilder aterfinns, men de dr 4 andra sidan relativt stora. Sidan dr luftig, och
inte texttung. Bidde video (24HD, 24-timmarsnyheter) och stillbild anvinds pa
sajten (se bild 13).



Bild 13. Exempel pa olika redigeringsprinciper, aftonbladet.se och hd.se,
2013
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Nir det giller bildjournalistiska 4mnen och genrer pd sajten 1 sin helhet, har
morgontidningarna ett storre fokus pa hindelsenyheter jamfért med sina pap-
persupplagor; exempelvis den 10 oktober i dn.se i en Ggonblicksbild frin en
polisjakt pa en mérdare 1 Goteborg. Det dr dock frimst videoinslag som star f6r
nyhetsbevakning pa morgontidningarnas sajter, sisom en video i Svenska Dag-
bladet den 4 oktober fran Italien didr en mingd flyktingar nyss drunknat pa
Medelhavet.

ab.se dr den nyhetssajt som ligger storst fokus pa hindelsenyheter och di-
rektrapportering, ofta i bevakning av ett faktiskt hindelseférlopp bildsatt med
tv och video eller bildspel, till exempel den 30 oktober; under banderollen ”Af-
tonbladet TV” syns tva stillbilder av videor om inburade djur, som enligt rubri-
ken 727 djur avlivades-efter skréckresa smugglats in 1 Sverige.

dn.se och svd.se liknar varandra i en blandning av internationella nyheter
och riksnyheter, politik, samt feature och sport, medan hd.se ger bildmissigt
stort utrymme 4t lokalnyheter, sport, néje och vider. Nistan alla nyheter idr
bildsatta pa de tre morgontidningarnas sajter, och deras respektive pappersupp-
lagas fokus pa portritt aterfinns dven pa sajterna. Anmirkningsvirt i hd.se dr de
stora, frilagda bylinebilderna f6r tidningens kolumnister, vilka har ett bildsprak
som liknar det redaktionella innehéllet. hd.se utmirker sig ocksd genom att
anvinda bildspel 1 storst utstrickning under den konstruerade veckan, foretri-
desvis 1 reportage, feature och sportbevakning. Ett exempel aterfinns 1 ett repor-
tage den 7 oktober fran Annel6év, Byborna kdnner sig bortglimda.
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Vi gir nu 6ver till det som kan sdgas motsvara de senaste nyheterna, det vill
sdga de bilder som syns pd skdrmen utan att scrolla ner de givna datumen och
klockslagen. Fokus ligger pa utmirkande drag i bildmaterialets funktion pa saj-
ten.

Pi grund av sajternas fokus pa hindelsenyheter dr det f6ga forvanande att
vi fann ett flertal Sgonblicksbilder och videor av faktiska hindelseférlopp.
Ogonblicksbilder ir mest framtridande pa aftonbladet.se., till exempel den 4
oktober da tva olika hindelser gestaltas med 6gonvittnesskildringar: en polis-
avsparrning vid brottsplats Hotel Sheraton i Stockholm, samt bilder och video
av skottlossning vid Vita Huset i Washington med en bild av poliser med
dragna vapen som tar skydd bakom en polisbil (bild 14). aftonbladet.se dr sile-
des den sajt som mest liknar sin pappersupplaga nir det giller nyhetsvirdering.
Bildjournalistiken som 6gonvittne till hidndelseférlopp, samt nyhetsvirdena
drama, konflikt och kinslor, ir framtradande i bildurvalet till ab.se. Det drama-
tiska framhivs och forstirks dock mer av rubrik 4n bild, en tendens som ir
genomgaende for kvillstidningens forstasida.

Bild 14. Exempel pa dgonblicksbilder, aftonbladet.se och dn.se, 2013

SCADAC 27 OKTOBZR 2072 Aves Dagstidnin sigitai Avets hiotssat. (1]
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Aven dn.se och svd.se innehaller égonblicksbilder, sisom frin den tidigare
omnimnda batolyckan i Medelhavet dir ett stort antal flyktingar omkom, en
nyhet som ledde bide papperstidningen och den digitala tidningen den 4 okto-
ber. Ogonblicksbilder publiceras dven den 10 oktober, i portritt bide i dn.se
och svd.se av nobelpristagaren i litteratur, Alice Munro, fotograferad efter sam-
talet frin Svenska akademin. P lokaltidningens sajt publiceras ocksa en bild
fran Nobelkommitténs presskonferens samma datum; dock férekommer 6gon-
blicksbilder mer sillan pd hd.se dn de 6vriga sajterna de undersokta dagarna.
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Ett annat utmirkande visuellt drag i de tre morgontidningarna de under-
sOkta datumen och klockslagen ér den stora omfattningen av portritt, ofta hart
beskurna, siasom en illustration till en intervju med en kvinna vars identitet
stulits. Bilden dr en extrem nirbild, beskuren sa att endast kvinnans solglasdgon
och en del av ansiktet syns (dn.se 2013-10-15). Ytterligare ett exempel dr tva
portritt 1 frimarksstorlek (dn.se 2013-10-19) av Dick Cheney och en icke namn-
given skddespelare, illustrationer till rubriken, Radd att mordas via hackat implantat.
Aven hir ir det rubrik snarare in passbilden pa Cheney som skapar dramatik.

Det fotografiska avstindet i portritten pa samtliga sajter dr foretridesvis
nira eller mycket nira, och det finns ofta 6gonkontakt med den fotograferade
individen. Effekten dr ett intimt tilltal som liknar det vi fann i papperstidningar-
na.

Pi samtliga sajter dterfinns ocksa ett flertal odaterade arkiv- och s kallade
genrebilder, pa de tre stockholmstidningarnas sajter i ett flertal fall mycket sma
bilder, diribland en odaterad bild pa ett Ryanair-plan som visuell referens till en
artikel om flygbolaget i1 svd.se den 30 oktober. hd.se, som ocksa anvinder ar-
kivbilder 1 stor omfattning, utmirker sig genom att dra pd bilden och ge den
storre utrymme. Ett exempel dr den 7 oktober dir tva bilder pd sidans topp
leder in till en artikel med rubriken, Tullare fillda for narkotikabrott. Bilden till
vinster pa sidans topp visar Tullverkets uniformslogga, och bilden till héger en
cannabisplanta. Saledes idr bildspraket och bilden i sig mer framtridande i hd.se
jamfort med genrebilder pa de Ovriga sajterna.

Dessa arkiv- och genrebilder fyller funktionen att illustrera artikeln och
vicka ldsarens intresse till att stanna upp och klicka f6r att lisa vidare. Beskir-
ningen gor att bilden i sig 1 ett flertal fall inte kommunicerar ndgot om en speci-
fik hindelse eller hindelsens betydelse. Siledes har bilden i sig ett lagt informat-
ionsvirde, och fungerar snarare som en symbol eller referens till artikelns text-
innehéll. Rubriker och bildtext ér i dessa fall nédvindiga for forstaelse av bil-
dens informationsvirde.

5.2 Tidningarnas form och mangden bilder

I detta avsnitt inleder vi med en kvalitativ beskrivning av utmirkande drag i
tidningarna som helhet, med fokus pd form och format och hur dessa har for-
dndrats mellan de olika mitperioderna. Det f6ljs av en presentation av den
kvantitativa innehallsanalysens resultat.

Tidningarnas form

Ar 1995 ir morgontidningarna dttaspaltiga och texttita med relativt manga
artiklar pa tidningssidan. I Dagens Nyheter ir ett flertal ledande artiklar pd varje
sida bildsatta, med bilden foéretridesvis placerad i hogerkrysset eller i mitten;
Svenska Dagbladet och Helsingborgs Dagblad har en liknande redigering, om
in med nagot storre bilder 6verlag i lokaltidningen. I Dagens Nyheter aterfinns
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bilagor med en visuell framtoning, diribland lokalnyheterna Stockholm, en
sektion i tabloidformat dir bilderna 4r stora och ibland leder sidan; hir ar ocksa
redigeringen luftigare 4n 1 nyhetsdelen. Den huvudsakligen femspaltiga Afton-
bladets sidor toppas ofta av en stor eller mycket stor bild, och tidningen har
firre artiklar per sida 4n de andra tidningarna. Jimfért med morgontidningarna,
dir nyhetssidorna inte dr bildsatta lika ofta som pa feature- och néjessidorna, ir
fotografiet framtridande i alla sektioner i Aftonbladet, speciellt i Sindagstidning-
ens bildreportage. Samtliga morgontidningar publicerar bildreportage i olika
sektionet.

Den storsta forindringen ar 2001 dr att Svenska Dagbladet vergatt till ta-
bloidformat. Tidningen ger ett mer visuellt intryck pd grund av bildernas 6kade
storlek och ledande placering, sisom pi sidornas topp eller 6ver ett uppslag. 1
sektionerna Ku/tur och Ndringsliv ges ocksa singelbilder stérre utrymme. Dagens
Nyheter och Helsingborgs Dagblad publiceras fortfarande i broadsheet-format,
med undantag av Dagens Nyheters sektioner i tabloidformat, ddribland Pa Stan
samt Lirdag-Sindag, vilka dr mer bildrika 4n nyhetsdelen. I Helsingborgs Dag-
blad har sektionen Sdndag utékats, bland annat med bildreportage. Aftonbladet,
som ir sig lik i form och format, har dock nya sektioner: Sporthladet: Sveriges
sporttidning, samt Sondag med helglisning.

Ar 2007 publiceras samtliga fyra tidningar i tabloidformat. Dagens Nyheter
har en luftigare redigering med firre artiklar per sida. Den mest markanta skill-
naden nir det giller bildjournalistiken dr att morgontidningarna ger bilder mer
utrymme, bdde 1 storlek och placering, men dven som ledande in i artiklar och
som breddare Gver ett uppslag. I Dagens Nyheters olika sektioner aterfinns
bildreportage, bade pa vardag och helg, och sektionernas etta leds ofta av en
dominerande bild. Svenska Dagbladet fortsitter att ge bilder stort utrymme, och
sektionen Nadringshiy liknar nu ett magasin med en bild som ticker hela ettan,
och med visuella bildsviter pa insidorna. Aftonbladet ir sig i stort sett lik i form
och format med stora bilder, ibland redigerade 6ver ett uppslag.

Formmissigt 4r Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet sig relativt lika ar
2013, om idn med féirre bilder pa nyhetssidor och en visuell framtoning i olika
sektioner som alltjdmt liknar magasin till form och tilltal, sisom Stockbolm och
Kultur i Dagens Nyheter, och Kultnur och Niringsliv i Svenska Dagbladet. Aven i
Helsingborgs Dagblad aterfinns sektioner/delar sisom Sport och Kultur & Nije,
bigge med loggor och forstasidor samt en stor bild som inging. Samtliga
morgontidningar anvinder grafik och frilagda bilder mer dn férut och redige-
ringen dr framtridande. Dessutom dr bylinebilder Overlag storre dn tidigare.
Aftonbladet ér sig 1 stort sett lik, och dr likt tidigare den tidning dér fotografier,
men dven rubriker och grafik, tar stérst plats pa nyhetssidorna.

Mangden bilder generelit
Med ovanstiende beskrivning av tidningarnas form som bakgrund, gir vi nu
6ver till presentationen av den kvantitativa innehallsanalysen.
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Det finns vissa skillnader mellan de fyra tidningarna ifriga om mingden
bilder, och det har férindrats 6ver tid, men mest patagligt dr faktiskt likheterna.
Antalet bilder har forvisso 6kat, framfor allt mellan 2001 och 2007, men det har
ocksd antalet sidor gjort. Det dr delvis en f6ljd av formatférindringar, som
skedde vid olika tidpunkter f6r olika tidningar (SvD 2000, DN 2004, HD 2007).
En ytterligare forklaring till sidférindringar kan eventuellt vara konjunkturfor-
dndringar, dd det i huvudsak dr antalet sidor i allmdnhet som 6kat, inte mingden
redaktionella sidor. Att mingden annonser dkar/minskar i relation till konjunk-
turférindringar dr ett vilkant faktum.

Tabell 2. En grundliggande karaktiristik av de tryckta tidningarnas om-
fang och antal bilder, 1995, 2001, 2007 och 2013 respektive online 2013

(medelvirde och procent)

Antal Andel Antal bilder/
Antal redaktionella redaktionella redaktionell Antal
sidor/dag sidor/dag sidor/dag sida bilder/dag
(medelvirde) (medelvirde) (procent) (medelvirde) (medelvirde)
1995 87 46 53 3,0 137
3 2001 94 66 70 39 255
<
Tg 2007 74 48 65 6,7 320
£ 2013 76 49 64 44 215
<
1995 94 45 48 1,5 68
s o 2001 83 31 37 3,0 92
=~
& 2 2007 138 57 41 3,0 171
e
a7 2013 94 49 52 2,3 114
1995 58 24 41 2,3 55
« B 2001 94 45 48 1,8 82
< 2
¢ = 2007 115 56 49 3,2 179
2 § 2013 73 38 52 2,1 78
” 1995 41 20 49 3,0 59
2 g 2001 46 20 43 33 67
<
"gc "ED 2007 106 55 35 2,2 122
o I
<0 2013 73 44 60 2,5 109
T
AB 214
[sp]
§ DN 70
L SvD 82
= HD 52
o
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1 morgontidningarna ir det genomsnittliga antalet bilder per redaktionell sida unge-
fir tvé till tre stycken, samtliga ar och 1 samtliga titlar (tabell 2). Nagon allmint
6kad visualisering av de redaktionella sidorna sett till det genomsnittliga antalet
bilder kan saledes inte ses. Bade Svenska Dagbladet och Helsingborgs Dagblad
har faktiskt firre bilder per sida 2013, jimfort med 1995.

Det som ir slaende dr hur relativt mycket Aftonbladet skiljer sig fran
morgontidningarna. Aftonbladet dr betydligt mer visuell, och alldeles sirskilt
gillde det 2007. En genomsnittlig Aftonbladet innehdll éver 300 bilder en ge-
nomsnittlig dag 2007, mot ”’bara” 137 bilder 1995 trots att antalet redaktionella
sidor dr likartade dessa bada éar (46 respektive 48).

Online har vi ingen mdijlighet att studera utvecklingen 6ver tid, men hur
det ser ut 2013 kan vi sdga nédgot litet om. Aftonbladet, som Sveriges stOrsta
nyhetssajt, skiljer ut sig genom att vara mer omfattande innehdllsmissigt 4n de
Ovriga sajterna. Det giller inte bara bilder, utan dven innehéllet som helhet in-
klusive bilderna. Alla artiklar dr inte illustrerade, men de flesta dr det. Omfanget
ir 1 genomsnitt lika stort som i papperstidningen: drygt 200 bilder en genom-
snittlig dag. Den av tidningarna som har minst material och ocksa firre bilder dr
lokaltidningen hd.se.

Det ir egentligen inte alls mojligt att jaimféra pappers- och webbutgavan,
eftersom allt material dr nytt i papperstidningen varje dag, medan samma nyhet
kan ligga kvar linge online. Bilderna online ér saledes i vildigt manga fall ko-
dade flera ganger om, eftersom de ligger kvar dag efter dag. Det ger emellertid
en uppfattning om hur en genomsnittlig dag kan se ut rent bildmaissigt.

Det finns ytterligare sitt att méta mingden visuellt material. Ett sitt dr att
sitta antalet bilder i relation till antalet texter, det vill siga hur manga bilder som
illustrerar en genomsnittlig artikel. I figur 3 finns en sddan sammanstillning.

Figur 3. Genomsnittligt antal bilder per artikel i de fyra tryckta tidning-
arna, 1995 och 2013 (medelvirde)

Aftonbladet . e ———— 7
Dagens Nyheter . — 39
Svenska Dagbladet 2’6
31 ®2013
Helsingborgs Dagblad m 31
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Resultatet visar att en genomsnittlig artikel i Aftonbladet har mer dn dubbelt sa
miénga bilder 2013 som 1995. Ocksa morgontidningarna har fler bilder per
artikel 2013 dn 1995, men skillnaden ir inte alls sd stor. Sirskilt Svenska Dag-
bladet uppvisar en mycket liten férindring 6ver tid.

Komna si hir langt kan vi konstatera att tidningarna pa det stora hela
tycks blivit alltmer visuella, méjligen med undantag av Svenska Dagbladet. Vad
vi inte kan siga ndgot om dr mingden artiklar som saknar illustrationer, ef-
tersom det har varit bilder och inte artiklar som vi haft som analysenhet. Dire-
mot kan vi jimfdra hur bildsittningen ser ut for nyheter i férhallande till fea-
turematerial.

Skillnader pa nyheter och feature

Att antalet bilder 6kat har vi redan fastslagit, men det dr ocksa relevant att se
ifraga om vilken slags artiklar sa dr fallet. Eftersom vi inte utgar fran artiklar
som analysenhet, utan bild, s kan vi inte uttala oss om vilken slags artiklar som
bildsitts 1 storst utstrickning Vi kan ddremot uttala oss om huruvida bilder i
anslutning till nyheter respektive feature 6kar eller minskar. I tabell 3 finns dar-
tor en sadan jimforelse.

Tabell 3. Genomsnittligt antal bilder i nyhets- respektive featureartiklar i
de fyra tryckta tidningarna for artiklar som har bilder, 1995 och 2013

(medelvirde, antal artiklar inom parentes)

Nyheter Feature

Antal Antal Forind- Antal Antal Forind-

bilder bilder ring i bilder bilder ring i

(medel- totalt i antal (medel- totalt 1 antal

virde) nyheter bilder (%) virde) feature bilder (%)
Aftonbladet 1995 2,3 432 5,0 303

2013 6,1 737 +71% 13,3 355 +17%

Dagens 1995 1,5 167 2,6 166
Nyheter 2013 22 264 +58% 59 303 +83%
Svenska 1995 2,1 189 4.4 109
Dagbladet 2013 23 259 +37% 59 157 +44%
Helsingborgs 1995 1,6 290 2,1 63
Dagblad 2013 32 421 +45% 4.1 180 +186%

Anmirkning: De artiklar som inte 4r nyheter eller feature ingir inte i redovisningen i tabellen. Eftersom
det 4r bild som ir analysenhet och inte enskild attikel, finns inte de artiklar som saknar bild med i ana-
lysen. Observera att denna variabel har 1ag reliabilitet och att resultatet dirfor bor tolkas med viss forsik-
tighet.
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En forsta iakttagelse dr antalet bilder dr betydligt mer omfattande i feature-
materialet 4n 1 nyhetsmaterialet. I exempelvis Aftonbladet snittar en featurearti-
kel pa 6ver 13 bilder 2013 mot sex bilder i nyhetsartiklarna. I bada fallen ér det
en kraftig 6kning gentemot 1995. Morgontidningarna har inte pa langa vigar si
maénga bilder i featureartiklarna, men dnda klart fler 4n i nyhetsartiklarna. Ob-
servera emellertid att denna analys giller de artiklar som dverbuvndtaget dr bildsatta,
eftersom det dr bild som ér analysenhet, och inte artikel. Det dr troligt att fler
nyhetsartiklar dn featureartiklar saknar bild. Resultaten boér dirfor tolkas med
torsiktighet, men vir bedémning dr att dven om nivderna inte dr exakta, sd dr
tendenserna mycket rimliga.

Ocksé n-virdena, det totala antalet bilder, dr intressanta att studera i sig. I
Aftonbladet dr det framfor allt nyhetsmaterialet som 6kat 6ver tid, medan det 1
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet dr mer jimnt férdelat; savil nyhets-
som featurematerial har 6kat 6ver tid. I Helsingborgs Dagblad dr det framfor
allt featurematerialet som Okat kraftigt: 186 procent mellan de bida mitpunk-
terna. I Aftonbladet finns néstan ingen 6kning alls avseende featurematerialet.
En forklaring dr naturligtvis att kvillstidningar alltid haft relativt mycket fea-
turematerial och ddrfér utgar fran en helt annan nivd dn Gvriga tidningar.

Aterigen bor det hir podngteras att redovisningen bygger pa bilder som
analysenheter, inte texter, vilket gor att det dr de artiklar som alls 4r bildsatta
som kommer med i analysen; artiklar som helt saknas bilder finns inte med.
Resultatet ger dndd en tydlig bild av hur utvecklingen sett ut ifriga om mingden
bilder i olika typer av artiklar. Det ér i featurematerial som en 6kad satsning pa
bild mirks mest. Aven antal bilder per artikel har 6kat mer i feature dn pa ny-
hetssidorna.

Bearbetningen av bilder

Vi har ocksa studerat i vilken grad bilderna dr bearbetade, i form av bildmon-
tage, grafik i bilderna samt om bilder idr frilagda eller inte. Det handlar om bear-
betning av bilderna si som de framtrider f6r en ldsare — samtidigt som bilderna
naturligtvis kan ha bearbetats pa redaktionerna pd helt andra sitt innan de nir
lisarna, nagot som vi inte kan komma 4t i en innehallsanalys.

Bildmontage, vilket innebdr att olika element fran ett flertal bilder ar
sammanfogade till en ny bild och de ursprungliga bildernas bakgrunder
dirmed helt eller delvis tagits bort, férekommer i mycket liten utstrickning
(figur 4). Den tidning dér vi finner bildmontage i nidgon utstrickning att tala
om, dr Aftonbladet som ar 2013 har sidan redigering 1 fyra procent av alla pub-
licerade bilder.

Betydligt vanligare ir att bilderna har grafiska element i sig, exempelvis ge-
nom att rubrik eller bildtext redigerats in 1 bildens yta, vilket vi fann i 15 procent
av Aftonbladets bilder. Det dr ingen skillnad 6ver tid, utan ser likadant ut 1995
som 2013 (figur 4). Ocksa Dagens Nyheter har grafiska inslag i bilderna 2013,
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men mycket mattligt 1995. I de bada andra tidningarna ér det sillan férekom-
mande.

Figur 4. Grad av grafik i bilderna respektive frilagda bilder i de fyra
tryckta tidningarna, 1995 och 2013 (procent)

Aftonbladet m 4
Bild- Dagens Nyheter -
montage Svenska Dagbladet | § 01995

Helsingborgs Dagblad m" 1 m2013

Aftonbladet I — —— 1
Grafik i Dagens Nyheter m 9

bilderna
Svenska Dagbladet ; 2,
Helsingborgs Dagblad | 5

Aftonbladet  ————
Frilagda Dagens Nyheter | ete— 15

bilder Svenska Dagbladet |mm® >
Helsingborgs Dagblad e 4
0
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I bade Aftonbladet och Dagens Nyheter éterfinns relativt ofta frilagda bilder,
dir bakgrund helt tagits bort och endast bildens huvudmotiv kvarstar, och det-
samma giller bilder med grafiska inslag; i Aftonbladet férekom dessa redan
1995. 1 Svenska Dagbladet och Helsingborgs Dagblad idr den typen av redige-
ring mycket sillan férekommande.

Effekten av friliggning eller montage idr att bilden frantas sin ursprungliga
komposition och information. Da komposition och innehall 4r tva av de visent-
liga aspekterna 1 hur den journalistiska bilden kommunicerar, sa reduceras dessa
i denna typ av redigering. Saledes dr bilden i ett sidant sammanhang en illustrat-
ion snarare dn en bild med ett egenvirde.

5.3 Fran passbilder till hela uppslag

Hittills har vi koncentrerat oss pa mingden bilder och i nagon man hur de ser
ut formmissigt. Graden av visualisering har emellertid ocksa att géra med bil-
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dernas storlek. Det skulle hypotetiskt kunna vara sd att den 6kade mingden
bilder totalt sett bara var smé bilder, nagot som skulle tala f6r att graden av
visualisering kanske inte var sa stor trots en stor mingd bilder. I detta avsnitt
ska vi dédrfoér fokusera pa storleken pa bilderna.

Tvirtemot vad man kanske kan tro, dr sforlek en variabel som 4r behaftad
med relativt lag reliabilitet (se bilaga 4). Vi valde att skatta bildens storlek i relat-
ion till artikeln som helhet, vilket later enklare dn det dr. Vi har valt att, pa grund
av reliabilitetsproblem, enbart redovisa de riktigt stora och de riktigt sma bil-
derna. Inga mellankategorier dr saledes redovisade.

De riktigt stora bilderna har i princip inte 6kat. De artiklar dér bilderna
dominerar kraftigt genom att uppta merparten av utrymmet, ar relativt fa savil
1995 som 2013 (figur 5).

Figur 5. Riktigt sma och riktigt stora bilder i de fyra tryckta tidningarna,
1995 och 2013 (procent)
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Diremot har mingden riktigt sma bilder 6kat relativt kraftigt i tre av de fyra
undersokta tidningarna. Svenska Dagbladet dr den av tidningarna som inte 6kat
mingden smé bilder, utan legat pa samma relativt héga nivd vid bida mittid-
punkterna. Hilften av bilderna i Aftonbladet dr under tio procent av artikeln,
och Dagens Nyheter ligger inte lingt efter. I Svenska Dagbladet och Helsing-
borgs Dagblad ir ungefir en tredjedel av bilderna riktigt sma 2013, vilket dr en
betydligt stérre andel dn 1995. I bild 15 visas ett exempel pd hur det kan se ut
nir en stor mingd sma bilder samsas 1 en och samma artikel, nigot som ir rela-
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tivt vanligt dven om det dr ojaimforligt vanligast att en artikel illustreras med just

en (1) bild.

Bild 15. Exempel pa bildblock

DN.SPORT

@SportPastan

Fotboll. Ballon d'Or

Svenska 0S-hoppen /-

narmare
100 dagarkvar. Fredagen den 7 februari invigs vinter-OS i Sotj O | llen
DN:s Nis Paimgren listar de for dagen 20 storsta svenska medaiy guldbolle

hoppen dar skidakarna vager allra tyngst och far 10 av de 20 tipsen

fatan Irahimvi iren v de
ominerade tllutmirkelsen
Ballon d0r,virldens iste.
fot 3

i~

P isdagen. Det ror sigom

“linga stan” med 23 namn som

B | 52 sminingom ska skalas nertl
trelandidater.

ovitanpasa. (2) recn, (19)

SVENSKABL (M )
TRANS%RTﬁLAR‘

Ar 1995 var 6ver hilften av bilderna “ensambilder” ¢l artiklarna i morgontid-
ningarna och nistan hilften i kvillstidningen. Ar 2013 hade andelen sjunkit;
ungefir en fjirdedel av bilderna i Aftonbladet illustrerade ensamma en artikel
medan motsvarande f6r morgontidningarna var mellan 40 och 60 procent. Det
finns exempel fran 2013 ddr Aftonbladet hade 40 bilder som illustrerade en och
samma artikel.

De extremt smd bilderna ér alltsa manga. For samtliga tidningar och samt-
liga ar dr det inom kultur- och néjessfiren som de dominerar (ej redovisat i
tabell/figur). I Aftonbladet 1995 dterfinns 35 procent av de sm4 bilderna inom
denna sfir, medan motsvarande andel 2013 dr 30 procent. I Ovriga tidningar
vatierar andelen.

Ett annat dmnesomrade ddr manga sma bilder publiceras dr inom sportens
virld. Sirskilt giller det Aftonbladet 2013, men ocksa Helsingborgs Dagblad
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samma ar. Svenska Dagbladet skiljer sig frin de 6vriga tidningarna genom att en
stor del av de riktigt sma bilderna i tidningen, férutom att aterfinnas inom kul-
tur- och néjessfiren, ocksa aterfinns inom den politiska och ekonomiska sfiren.

De riktigt stora bilderna, de som upptar Over tre fjairdedelar av artikeln, dr
sa fi 1 morgontidningarna att det blir meningslést att géra en analys. De ér na-
got fler i Aftonbladet, och 1995 iterfanns de flesta av de riktigt stora bilderna
inom privatsfiren, medan de 2013 aterfanns inom sport-, politik- samt kultur-
och néjessfiren. Bild 16 visar ett exempel pd hur en tydligt dominerande bild
kan se ut pa ett tidningsupplag. Bilden publiceras i ett reportage 1 Svenska Dag-
bladets helgmagasin Kultur som satsar pa férdjupat berittande bédde i bild och
text.

Bild 16. Exempel pa dominerande bild

Ekonomisk kris och rasister { pariamenten.
Dltﬁmmen Andd dor tusentals flyktingar {sina forsikatt
asig tll Europa. Duuraid Al-Khamis! skriver
‘omsin egen famils flyke med bt dver ett svart
1~ en resa som vore omilig | dag.

om Europa e

5.4 Bildernas innehall — en 6vergripande bild

Minniskor dr nidstan alltid i fokus i bildmaterialet. Ett saidant resultat har emel-
lertid delvis att géra med hur kodningen dr gjord. For att kodningen skulle bli sa
reliabel som mdijligt, valde vi att alltid lata bilder bli kodade som i huvudsak
minniskor 1 fokus om det dverbuvndtaget var manniskor med pa bilden. Annars vore
det alltfér problematiskt att avgéra hur mycket minniskor skulle dominera &ver
exempelvis ett ting eller en omgivning for att kodas som just manniskor.
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Det fanns manga exempel i materialet pa denna problematik. Tva exempel
r en bilolycka (en typisk handelse) med minniskor med 1 bilden, eller en vigma-
skin (en typisk sa£) med en forare tydligt framtridande i bilden. Bedémningen
av vad som dominerade bilden, minniskan eller ndgot annat, var ofta omojlig
att avgora om vi skulle kunna behalla en anstindig reliabilitetsniva. Virt sitt att
arbeta gor saledes att minniskor kommer att dominera bilderna. Bild 17 visar
ett exempel pd hur det kan se ut pa en sida dir minniskor genomgaende ir i
fokus. I tre till fyra av bilderna kan man ldsa in hdndelse ocksd, men det dr inte
givet vad som dr huvud-respektive bisak.

Bild 17. Exempel pa hur minniskor alltid” ir i fokus i nagra olika slags

hindelser (drama, undervisning, sport, politiskt méte)
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hur registret anvints, siger Eva Me-
lander Tell, SIN:s kanslichef.

Skerhets: och integritetsskydds-  Nyhe

Stockholm
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| att fly Stockholm
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ning av Handelskammaren.
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Nu stoder Obama
krig mot terrorn
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vd Maria Rankka.
Stockholm 4-5
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o [jf &
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Med dessa metodologiska 6verviganden med oss gir vi vidare till en forsta
jamforelse mellan tidningarna. I figur 6 visas hur stor dominansen av minniskor
i fokus pa bilderna ér i de tryckta tidningarna 2013. Sirskilt dr det Aftonbladet
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som har minniskor i fokus, men skillnaderna gentemot 6vriga tidningar ir inte
sarskilt stora.

Figur 6. Bildernas huvudsakliga innehall i de fyra tryckta tidningarna
1995-2013 respektive online 2013 (procent)
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Minniskor dominerar pa bildernas innehdll alla ar och i alla tidningar. Det enda
undantaget dr dn.se (2013) ddr minniskor férvisso dominerar som enskild kate-
gori, men dnda inte aterfinns pd en majoritet av bilderna. Andelen bilder med
minniskor dr allra storst 1 Aftonbladet, varje enskilt 4r, men skillnaden gentemot
morgontidningarna dr inte sirskilt stor.

En annan omedelbar iakttagelse dr att pa detta 6vergripande plan har an-
delen bilder med minniskor i fokus dnda minskat nagot 6ver tid. I nagot avse-
ende kan man 1 sda motto ifragasitta tesen att dagspressen blivit alltmer personi-
fierad. En sddan tes stéds inte av studiens resultat sa hir lingt. A andra sidan
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finns det flera olika sitt att analysera personifiering pa, vilket vi ska dterkomma
till.

Den kategori som édr nist vanligast pa bild ér saker. Saker i bildfokus ér
nist vanligast 1 samtliga tidningar, samtliga ar. I samtliga fall dr det ocksa vanli-
gare att saker dr i fokus online 4n i tryckt tidning, méjligen med undantag f6r
Helsingborgs Dagblad. A andra sidan ir jimforelsen forstas en aning haltande
eftersom det dr onlineutgavornas forstasidor som jaimfors med de tryckta tid-
ningarnas hela innehall.

Hindelser och miljéer dr de tva kategorier som 1 ligst utstrickning avbil-
das utan minniskor i dagspressen. Sdrskilt vad giller hindelser dr det logiskt att
minniskor nistan alltid finns med pa bilden, eftersom minniskor ofta dr in-
blandade i hindelser.

Dessa 6vergripande resultat visar framfor allt att det finns en oerhérd sta-
bilitet i hur nyhetsbilder ser ut. Resultaten blir emellertid mer intressanta nir de
bryts ned och blir nigot mer detaljerade. Vi gar ddrfér vidare med en hogre
detaljeringsgrad ifriga om bildernas innehdll 1 dagspressen.

5.5 Manniskorna i fokus

Att nyheter bildsdtts med minniskor i fokus dr knappast sirskilt markligt. Det
handlar om igenkidnning, och det handlar om att nyheter berér minniskor, och
forstds ocksa handlar om minniskor.

Allra vanligast dr att det 4r en enda ménniska pa bilderna, och dven i de fall
dir det dr fler midnniskor pa bilderna gir det néstan alltid att urskilja en huvud-
person. Det sistndimnda redovisas i figur 7, och eftersom resultaten dr mycket
stabila visas bara start- och slutpunkt i méitningarna, dvs. 1995 och 2013.

Figur 7. Andel bilder med en (1) tydlig huvudperson, nir minniskor 4r i
fokus, i de fyra tryckta tidningarna 1995 och 2013 respektive online 2013
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Aftonbladet har en (1) huvudperson pa bilderna i éver 80 procent av de bilder
ddr minniskor finns med. Som ldgst har atminstone tva tredjedelar av bilderna
en tydlig huvudperson nir minniskor ér i fokus. Fér Aftonbladet och Dagens
Nyheters del finns ndstan ingen skillnad 6ver tid, och inte heller mellan papper
och online under 2013. Svenska Dagbladet och Helsingborgs Dagblad uppvisar
en lite storre variation, men ocksa den dr mattlig.

I de fall dir det znte gar att urskilja en huvudperson beror det pa att det dr
en gruppbild dir ingen enskild person framstar som frontfigur i stérre utstrick-
ning 4n nigon annan.

Eftersom det i de flesta fall finns en huvudperson pé bilderna, dr det moj-
ligt att gi vidare och analysera vem denna ir. Det ir inte mojligt pa samma sitt
fér gruppbilderna, utan 1 den fortsatta analysen av méinniskorna pa bild dr det
alltsa huvudpersonerna som star i fokus.

Huvudpersonerna pa bilderna

Minniskor pa bilderna i dagspressen representerar antingen en foreteelse eller ar
med pa bilderna i kraft av vem de sjilva ir. Det finns en genomgiende skillnad
mellan kvillstidningen Aftonbladet och de 6vriga tidningarna. Artister och
kindisar dr betydligt mer vanligt f6rekommande i Aftonbladet 4n 1 6vriga tid-
ningar, och de kan ju definitivt sigas representera bara sig sjilva. Den vanligaste
personen pa bild i morgontidningarna varierar ndgot mellan tidningar och dr,
men dr generellt ndgon som representerar nigot. Vanligast dr att de framtrider i
en arbetsroll utan att detta 4r en chefsroll (tabell 4).

Ndgot annat som ér gemensamt for alla tidningar och alla ér, dr att exper-
ter liksom offer lyser med sin franvaro. Inte ens i kvillstidningen ér det sist-
nimnda nagot som dr vanligt pa bild. En méjlig férklaring dr etik, det vill siga
att offer kan utsittas och identifieras genom att avbildas. I samtliga tidningar
utom Svenska Dagbladet dr ocksa féretagsledare sillan férekommande pa bild.

Skillnaderna 6ver tid dr i de flesta fall mattliga. Aftonbladet och Dagens
Nyheter har emellertid en dubbelt sd stor andel idrottspersoner pa bild 2013
jamfort med 1995, och dven hos Helsingborgs Dagblad syns en relativt kraftig
Okning. Den typ av personer som istillet har minskat pa bild dr i Aftonbladet
privatpersoner, medan det i Dagens Nyheter och Helsingborgs Dagblad ir
politiker.

Det finns vissa skillnader mellan papper och online hos alla tidningarna. I
Aftonbladet dr det en mindre andel politiker och idrottspersoner online och
istillet en storre andel artister. Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet har
istillet en storre andel kindisar pa onlinebilderna dn 1 papperstidningarna, och
alldeles sirskilt giller det Svenska Dagbladet. Helsingborgs Dagblad har en
anmirkningsvirt stor andel bilder med personer som representerar sitt arbete
utan att vara chefer. Spridningen i en sadan kategori ir stor, och kan handla om
allt fran en skolelev till en tjdnsteman.
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Tabell 4. Huvudperson pa bilden i de fyra tryckta tidningarna 1995 och
2013 respektive online 2013 (procent)

Aftonbladet DN SvD HD

g g ] g g ] g g 9 g g 9

9 9 .8 9 9 .8 9 9 .8 9 9 .8

& o g & & < § & 3 £ £ 5

a. a. o a. a. o a. a. o a. a, o

'e) 2] < 'e) 2] B 'e) © “ w0 © “

$ § &|8 § &§|8 5 5|8 & &
Politiker 12 10 5 17 11 16 20 16 38 14 8 10
Foretagsledare 3 1 1 5 3 9 11 5 2 5 1
Expert 1 1 2 2 1 - - - - 1 -
Artist/kindis 34 30 37 21 17 10 7 9 7 19 16 13
Idrottsperson 16 31 24 11 25 22 18 21 11 18 28 24
Offer 2 3 5 - 1 4 - 1 1 - 1 -
Arbetsroll ¢j chef 15 16 15 30 26 36 32 31 33 31 26 43
Privat 18 9 11 15 15 11 13 11 5 16 16 8
S:a procent 101 101 100 | 101 100 100 99 100 100 | 100 101 99
Antal bilder 647 982 624 | 210 369 81 230 280 100 | 252 404 107

Anmirkning: Reliabiliteten dr relativt i ifriga om huvudpersonens roll, varfér resultatet bor tolkas med
forsiktighet.

En manlig och vuxen dominans

De minniskor som aterfinns pa bild dr ndstan alltid vuxna — och vildigt ofta
min (tabell 5). Sidana resultat dr knappast férvanande; manga textstudier har
visat samma sak nir det giller innehallet i nyhetsartiklarna, och det hade snarare
varit mirkligt om inte en bildanalys visade samma sak. Framfor allt giller det
térdelningen mellan min och kvinnor.

I Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet har det blivit en nagot mer jamn
térdelning 6ver tid, genom att andelen kvinnor 6kat pa bekostnad av andelen
min, men nigon jimstilldhet kan vi dnda inte tala om. I Helsingborgs Dagblad
kan inte nigon forindring ses mellan mitpunkterna, dvs. under nistan 20 ars
tid. Ungefir en tredjedel av huvudpersonerna pa bild ir kvinnor 1995, och sa
ser det ut ocksda 2013. I Aftonbladet har utvecklingen till och med gatt 4t mot-
satt hall; frin 37 procent kvinnor pa bilderna 1995 till 29 procent 2013.

Online ser det emellertid lite annorlunda ut, och alldeles sirskilt fo6r afton-
bladet.se. Fyra av tio huvudpersoner ir kvinnor online, och ofta nir man talar
om vad som ir “rimlig” jimstilldhet, si brukar man anvinda spannet 40-60. Sa
ser det ut i aftonbladet.se 2013. Det gér det ocksd i svd.se, men inte i dn.se och
hd.se. I de tvd sistnimnda tidningarna online dr fortfarande tva tredjedelar av
huvudpersonerna pa bild min, och en tredjedel kvinnor.
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Hur den aldersmissiga férdelningen ser ut dr mindre ofta undersékt, och
det dr sliende hur sivil barn som unga saknas i bildjournalistiken — och da
troligen ocksé i texterna.

Det dr svarare att géra en bedémning av minniskors dlder 4n om de ir
min eller kvinnor i en innehallsanalys, men 4ven om man tar med i beaktande
att det ibland kan vara tveksamt om nagon dr 18 eller 25 ar, sa dr resultaten
sliende. Nistan alla som dr med pa bild i tidningen dr vuxna. Det giller alla fyra
tidningarna, bide papper och online, och bade 1995 och 2013. Den “bista”
barnrepresentationen finns hos Helsingborgs Dagblad, sirskilt online. Fem
procent av huvudpersonerna dr dir barn, dvs. upp till tolv ar. Tva procent ir
unga, dvs. uppskattningsvis tondringar. En forklaring dr forstas fotoférbud
bland barn — det ir inte alls givet att det 4r moijligt att fotografera exempelvis pa

en skola.

Tabell 5. Alder och kén hos bildernas huvudpersoner i de fyra tryckta
tidningarna 1995 och 2013 respektive online 2013 (procent)

o
Z
¢
S
jan)
S

Aftonbladet

1995 papper
2013 papper
2013 online

1995 papper
2013 papper
2013 online

1995 papper
2013 papper
2013 online

1995 papper
2013 papper
2013 online

Kvinnor 37 29 41 28 38 32 24 35 43 37 35 32
Min 63 71 59 72 62 68 76 65 57 63 65 68
S:a procent 100 100 100 | 100 100 100 | 100 100 100 | 100 100 100
Barn 3 2 3 1 1 2 3 2 3 4 3
Ungdomar 2 4 1 4 2 1 4 4 0 4 3

Vuxna 96 94 96 95 97 97 94 94 97 92 94 93
S:a procent 101 100 100 | 100 100 100 | 101 100 100 | 100 100 100

Antal bilder (ca) | 660 990 780 | 220 385 100 | 230 295 155 | 255 410 135

Vi ska dtervinda till genusbalansen ett 6gonblick. I journalistikforskningen —
liksom inom branschen — talar man ofta om hirda och mjuka nyheter. Hirda
nyheter dr de “viktiga” nyheterna, inom den politiska och ekonomiska offentliga
sfiren. Mjuka nyheter 4r pda motsvarande sitt det som inte ir dagsaktuellt och
viktigt pa samma sitt, i den privata sfiren.

Om nu kvinnor dr underrepresenterade i bildjournalistiken generellt, hur
ser det da ut i olika typer av nyhetsgenrer? I figur 8 a-c finns redovisningar f6r
hur det ser ut ifriga om a) hirda nyheter, b) mjuka nyheter respektive c) sport
fran de fyra tryckta tidningarna 1995 och 2013.
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Figur 8a. Andelen kvinnor pa bilder i harda nyheter, i de fyra tryckta tid-
ningarna 1995 och 2013 (procent)
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Figur 8b. Andelen kvinnor pa bilder i mjuka nyheter, i de fyra tryckta
tidningarna 1995 och 2013 (procent)
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Figur 8c. Andelen kvinnor pa bilder i sportnyheter, i de fyra tryckta tid-
ningarna 1995 och 2013 (procent)
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Anmirkning: Som harda nyheter riknas den ekonomiska och politiska offentliga sfiren samt teknik-
och naturfrigor. Som mjuka nyheter riknas nyheter om privatsfiren. n-virdet 4r genomgiende relativt
lagt, sirskilt f6r mjuka nyheter och sport.
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Foga forvanande dr den generella bilden att kvinnor dr underrepresenterade i
hdrda nyheter, 6verrepresenterade 1 mjuka nyheter — och extremt underrepre-
senterade i sportsammanhang. Representationen skiljer sig emellertid at mellan
tidningarna, och 6ver tid.

En rimlig férdelning kan, som nimnts, sigas vara 40-60 av vardera av mén
och kvinnor, och vad giller hirda nyheter sd har det blivit bittre éver tid, f6ru-
tom i Aftonbladet, och atminstone Helsingborgs Dagblad kan genomgiende
sdgas vara jimstilld inom detta omrade.

I Aftonbladet minskar andelen kvinnor pé bilder ocksa ifriga om mjuka
nyheter. I Svenska Dagbladet dr kvinnor istillet kraftigt 6verrepresenterade och
andelen har 6kat 6ver tid 1 savdl Dagens Nyheter som Svenska Dagbladet.
Helsingborgs Dagblad ir den tidning som ocksd hir uppvisar en jimn represen-
tation av min och kvinnor pa bilderna.

Helsingborgs Dagblad har emellertid 1 sportsammanhang en nistan lika
ojimn representation av min och kvinnor som &vriga tidningar — men dnda en
dubbelt sa stor andel kvinnor som Aftonbladet 2013. Av sportbilderna dterfinns
2013 kvinnor pa tva av tio bilder i lokaltidningen men bara pd en av tio bilder i
kvillstidningen. Nittio procent av sportbilderna i Aftonbladet, dir det finns en
identifierbar huvudaktor, visar saledes en man eller pojke.

Kompositionen av bilder med manniskor i fokus

Bilder kan tas pa en mingd olika sitt; det 4r médnga val som ska géras av foto-
grafen. En del av dessa val dr mojliga att studera i efterhand, genom en inne-
hallsanalys. Det handlar dels om olika aspekter av bildkomposition. Vi startar
redovisningen med att i tabell 6 visa fotoavstindet till den minniska som ir
avbildad.

Det finns bade likheter och skillnader mellan tidningarna och 6ver tid av-
seende den del av bildkompositionen som handlar om vilket avstind fotografen
haft till den person som avbildats. Om vi bérjar med likheterna, kan vi konsta-
tera att bilderna med minniskor i fokus i huvudsak 4r nirbilder, medan bilder
tagna pd langt avstind, liksom helfigurbilder, dr ovanliga. En skillnad mellan
tidningarna som inte redovisas pa grund av lig reliabilitet, dr skillnaden mellan
extrem nirbild och 7vanlig” nirbild. Aftonbladet har en betydligt storre andel
extrema ndrbilder dn Gvriga. Generellt dominerar nérbilder och halvfigursbilder.
For samtliga tidningar dr bilderna online oftare nirbilder dn pé papper, om 2013
ars pappers- och nitutgava jimfors med varandra.

Vad kan vi dd uttala oss om, med hjilp av en analys av fotografiskt av-
stand? Nirbilder gor att bilderna litt uppfattas som intima pa ett annat sitt in
om de ir tagna pa avstand. Om minniskor fotograferas i en miljo, eller pa lite
lingre avstind i ett sammanhang, vilket vi 1 studien bendmner socialt avstind,
upplevs bilden som mer neutral. Det personliga tilltalet som ir effekten av en
nirbild, eller extrem nidrbild, goér att en koppling eller identifikation littare
skapas mellan lisaren och den avbildade personen. Siledes kan en férekomst



68| DEMICOM

av fler nirbilder tolkas som ett mer subjektivt och personligt tilltal i bild-
journalistiken.

Tabell 6. Fotoavstand till huvudpersonen i bild, i de fyra tryckta tidning-
arna 1995 och 2013 respektive online 2013 (procent)

Aftonbladet DN SvD HD

P oL o:|E oL ozliopo:liopoz

& & < & & < & & g & & g
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0 [Sa} ‘: n [3a} ‘: n [3a} ‘: n [3a} :

& § 5|8 § §|8 § & |8 § &
Nirbild 64 54 77 42 54 64 59 45 65 38 54 55
Halvfigur 26 32 19 38 29 21 25 39 21 39 32 29
Helfigur 9 10 3 15 14 11 12 13 5 21 10 13
Avstind 2 4 1 6 2 4 4 3 8 2 5 4
S:a procent 101 100 100 101 99 100 100 100 99 100 101 101
Antal bilder 663 996 784 | 234 385 100 234 296 156 257 413 135

Anmirkning: Reliabiliteten ir relativt lig f6r fotoavstind, varfor resultaten bor tolkas med forsiktghet.

Vi har ocksd undersokt ett antal dikotoma aspekter av bildkompositionen. Di-
kotoma aspekter innebir helt enkelt frigan om nagot finns eller inte finns i
bilden. I tabell 7 dr dessa aspekter redovisade var f6r sig f6r papperstidningarna.
Den f6rsta visar huruvida personen pa bilden dr aktiv i rérelse eller helt passiv i
bilden, den andra visar om personen pa bilden har 6gonkontakt med fotogra-
fen, den tredje visar huruvida personen pa bilden ir poserad snarare dn obser-
verad och den fjirde och sista huruvida personen idr fotograferad i en synbar
omgivning eller inte.

Tanken med att ta upp dessa aspekter dr att finga fOrekomsten av
ogonblicksbilder och bilder av en faktisk hindelse, vilka ses som normer for
god bildjournalistik och idealen objektivitet och trovirdighet, och for att
undersoka huruvida dessa forindrats 6ver tid. Enligt bildjournalistisk norm
ska bilden séiledes helst inte vara poserad och situationen ska helst vara
observerad. Detta innebir att frinvaron av Ogonkontakt kan tolkas som att
bilden ir dokumentir, alltsi att personen som fotograferas inte ir medveten
om kameran. En 6kning av poserade bilder eller bilder med 6gonkontakt
skulle saledes kunna vara tecken pi att bildjournalistiska normer férindrats,
samt att arrangerade bilder blivit vanligare.
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Tabell 7. Bildkompositoriska aspekter av bilder dir det finns en huvud-
person pa bilden, i de fyra tryckta tidningarna 1995 och 2013 (procent)

Dagens Svenska Helsingborgs
Aftonbladet Nyheter Dagbladet Dagblad

1995 2013 1995 2013 1995 2013 1995 2013

Aktivitet i bild 23 34 34 39 31 33 35 31
Ogonkontakt 53 43 43 48 34 32 46 44
Poserad bild 62 49 57 47 42 42 48 53
Omgivning i bild 37 48 62 73 54 66 64 59
Antal bilder 567 897 215 380 198 295 257 334

Anmirkning: Tabellen visar de fall dir det finns aktivitet, 6gonkontakt etc. Det dr olika variabler som
redovisas i tabellen och ingenting summerar ddrfér till 100.

Stabiliteten dr dterigen anmirkningsvird, dven om vissa forhallanden har for-
dndrats Over tid. Det finns emellertid inget entydigt ménster, som att nagon
detalj i bildkompositionen férindras i samtliga tidningar pa samma sitt.

Att det finns ndgon slags aktivitet i bilder dir det finns en huvudperson
har 6kat 1 Aftonbladet, och samtliga tidningar ligger 2013 pa en likartad niva: i
omkring en tredjedel av dessa bilder finns en rorlighet eller aktivitet. Det dr
emellertid stabilt 6ver tid f6r morgontidningarna.

Grovt uttryckt kan sdgas att 6gonkontakt aterfinns i hilften av bilderna —
men en mindre andel i Svenska Dagbladet. Det giller bagge redovisade dren i
tabell 5. Poserade bilder har minskat 1 Aftonbladet och Dagens Nyheter men
ligger pa en likartad niva 6ver tid i Svenska Dagbladet och Helsingborgs Dag-
blad. Andelen huvudpersoner portritterade i en omgivning har 6kat i de tre
storstadstidningarna 6ver tid, men ligger pa en jimn niva i Helsingborgs Dag-
blad.

Resultatet tyder alltsd pd att bildkompositioner inte férindrats markbart.
Diremot kan vi konstatera att andelen bilder med 6gonkontakt samt pose-
rade bilder dr hég eller ganska hég i samtliga tidningar under samtliga mat-
punkter. Antalet bilder av en pagiende aktivitet dr ocksd relativt lag, och
saledes dr andelen 6gonblicksbilder timligen lig. Det skulle kunna tyda pa att
de bildjournalistiska normerna f&r objektivitet och ett dokumentirt fokus
inte dr speciellt framtridande i svensk bildjournalistik, samt att arrangerade
bilder anses acceptabla.

En forklaring till tendensen kan vara att fotografen har kort om tid pa
varje jobb, och att resultatet ddrfér blir poserade bilder. Det kan ocksa
handla om begrinsat tilltride till situationer och platser, sisom de tidigare
omnimnda restriktionerna att fotografera barn och ungdomar. Det kan
ocksa bero pa att bildjournalistiska normer férindrats, och att den hir typen
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av bilder dr tecken pa att ett intimt tilltal 4r framtridande och accepterad i
svensk bildjournalistik. Okningen av omgivning i bild, diremot, tyder pa en
motsatt trend, det vill sdga att bilderna innehéller mer information in tidi-
gare.

Om vi ska f6rs6ka gbra en tidningskaraktiristik genom att jimka samman
de olika kompositoriska egenskaperna under de néstan 20 ar som gatt mellan de
bdada mitpunkterna, sa ir det maojligt att siga foljande:

*  Aftonbladet har blivit mer aktiv 1 sin bildjournalistik, genom att andelen
bilder med 6gonkontakt och poserad komposition minskat till f6rman f6r
en storre andel bilder med rérelse och dir huvudpersonen fotograferas i en
omgivning.

*  Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet uppvisar ett likartat monster, dér
den férindring 6ver tid som kan ses 1 huvudsak handlar om att huvudper-
sonen oftare dn tidigare fotograferas i en omgivning. Dagens Nyheter har
ocksa en mindre andel bilder med en poserad komposition 2013 4n tidi-
gare, och hamnar didrmed pa en likartad niva som Svenska Dagbladet

*  Helsingborgs Dagblad uppvisar inga stérre skillnader 6ver tid i nagot av de
avseenden som vi studerat hir.

* Andelen poserade bilder och bilder med 6gonkontakt ir alltjimt hog
eller relativt hég 1 samtliga tidningar under mitperioden, och foljaktli-
gen dr 6gonblicksbilderna relativt fa.

5.6 Proffsfotografer och amatorer

For inte sa linge sedan fanns det en tydlig uppdelning pa redaktionerna; man
arbetade som reporter, fotograf eller redigerare. Omkring sekelskiftet borjade
detta dndras, och begreppet multijournalist lanserades; alla skulle kunna géra
allt. De tidningar som ingar i var studie dr emellertid sidana som 1 stor utstrack-
ning haft kvar en uppdelning av kompetenser inom redaktionen, till skillnad
fran andra som medvetet satsat pi multikunnande. Dessa forindringar vicker
fragor om bildens upphovsperson och huruvida det har férindrats. I féljande
avsnitt redovisas den del av innehillsanalysen som tar sig an frigan om vem
som tar bilderna.

Parallellt med neddragningarna pa redaktionerna har den tekniska utveckl-
ingen gjort att det dr littare 4n nigonsin tidigare f6r vem som helst att fotogra-
fera och enkelt skicka in bilder till en tidning. Fragan dr om minniskor gér det.
Ar amatdrer pa vig att ta ver pressfotografens eller bildjournalistens jobb, eller
ir det en myt? Vi har sékt besvara den frigan i den ovan nimnda kvantitativa
innehallsanalys och genom intervjuer med de personer pa redaktionerna som
fattar beslut om bilder.
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Bildbyramaterialet 6kar kraftigt dver tid

Genom en innchallsanalys kan man inte veta nagonting om sjilva processen
som lett fram till en bildpublicering i en tidning. Det man kan se, dr resultatet av
processen. Hir anvinds byline som indikator pa vem som stitt bakom kameran.
I tabell 8 dr det tydligt att fotografer har en relativt stark stillning samtliga un-
derskta ar — men ocksa att bildbyramaterialet 6kat kraftigt hos samtliga tid-
ningar, delvis pa bekostnad av bilder frin tidningens egna fotografer 2013.

Tabell 8. Bildbyline i de tryckta tidningarna, 1995, 2001, 2007 and 2013

(procent)
Aftonbladet DN SvD HD
wn — = « o — = « o — = « o — = «
' 2 g S = 2 g S = 2 g S = 2 g S =
Byline 2 Q & Q 2 Q Q Q 2 Q Q Q 2 Q Q Q
Fotograf 32 32 23 20 | 48 3 42 20| 39 31 3 39 | 37 34 35 37
Bildbyri 10 14 19 21 8 4 7 3 | 14 20 28 40 | 15 19 16 23
Samma
som forf 1 0 0 1 3 1 3 5 3 0 3 1 1 0 3 5
Presstele- 1 3 4 2 0 1 3 1 0 2 6 5 1 3 3 3
ase
Arkivbild 1 1 0 1 0 0 4 - 1 0 0 1 3 4 9 4
Amatér- 0 1 1 1 - 0 0 5 - 0 0 0 0 - 1 1
bild
Fjangivet 55 49 53 54 | 41 58 42 25 | 43 47 27 14 | 43 40 33 27
Summa 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
procent
Antal " “
B o) = w0 o 0
e 2 2 0§ E|E 8 2 BE L 4 F|F 8 g8 E

Anmirkning: *-> innebir att ingen bild aterfanns i kategorin, 0’ innebir att enstaka bilder hade virdet,
men mindre 4n 1 procent. Fér att kategoriseras som amat6rbild 4r bilden antingen angiven som ’privat’
eller *lisarbild’. Kategorin ’ej angiven’ dr uppenbart inte amatSrbilder.

I ndgon mién kan resultatet att byrdmaterialet 6kar vara en chimir. Den stora
andelen foton utan byline minskar éver tid for alla tidningar utom Aftonbladet,
och ir sikert till stor del bildbyramaterial. Dock vet vi att bildbyraerna har 6kat
sin nérvaro, exempelvis i Svenska Dagbladet ddr numera alla sportbilder kom-
mer fran bildbyra.

Det dr emellertid fa av bilderna som har samma byline som artikeltexten.
Det kan finnas dtminstone tvd forklaringar till det. Den ena dr att fa skribenter
tar bilder, den andra att byline inte anvinds f6r bilderna utan bara fOr texten,
och att en del av bilderna i kategorin ¢ angivit ir tagna av skribenterna. Det som
talar emot den sistndmnda férklaringen dr dock att mingden bilder som saknar
byline samtidigt minskar. Det kan givetvis ocksa vara sd att om det dr samma
byline sd dr de fotografen som ocksa har skrivit artikeln.
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Generellt dterfinns mycket fa ldsarbilder, trots att antalet redaktionella bil-
der nistan fordubblats 1 samtliga tidningar fran 1995 till 2013. Exempelvis var
endast fem procent av bilderna i Dagens Nyheters papperstidning den konstru-
erade veckan 2013 amat6rbilder, med dnnu ligre siffror f6r de dvriga tidningar-
na.2

Vi fann dock en skillnad i publicering av bilder f6r olika slags nyheter. De
bigge rikstickande morgontidningarna publicerade foretridesvis ldsarbilder pa
humot- eller insidndarsidor, medan Aftonbladet och Helsingborgs Dagblad
anvinde lisarbilder frimst i hindelsenyheter (¢j redovisat i tabell/figur).

I tabell 9 redovisas motsvarande resultat for onlinetidningarna som for
papperstidningarna ovan. Eller: resultatet far nog sigas visa tidningarnas olika
policys snarare dn ett faktiskt resultat.

Tabell 9. Bildbyline i onlineversionerna, 2013 (procent)

Byline Aftonbladet DN SvD HD
Fotograf - 12 1 -
Bildbyra 0 38 0 -
Samma som forfattare - - - -
Pressrelease - 1 - -
Arkivbild - - - -
Amatorbild 2 - - 1
Ej angivet 98 49 99 99
Summa procent 100 100 100 100
Antal bilder 1495 419 566 363

Anmirkning: *-> innebir att ingen bild aterfanns i kategorin, 0’ innebir att enstaka bilder hade virdet,
men mindre 4n 1 procent. Fér att kategoriseras som amat6rbild 4r bilden antingen angiven som ’privat’
eller *lisarbild’. Kategorin ’ej angiven’ dr uppenbart inte amatSrbilder.

Det ir uppenbart att Dagens Nyheter har en annan policy dn 6vriga tidningar:
dven online uppger man i relativt stor utstrickning vem som funnits bakom
kameran. Ingen av de andra tidningarna gér det. Fér dn.se dominerar bildbyra-
materialet. aftonbladet.se och hd.se anger nir lisarbilder publiceras, men om det
ir alla ldsarbilder som mirks upp pa detta sitt dr svart att veta eftersom 1 princip
alla andra bilder saknar byline/angiven fotograf. Aftonbladet 4r dock den enda
tidning bland de fyra som publicerar ldsarbilder dagligen i den digitala upplagan.
Video ir vanligare dn stillbilder, och de vanligaste amnena ir olyckor och brott.

2 Ifriga om kategorin “ej angivit” dr det tydligt och uppenbart att det inte kan réra sig om amatSrbilder.
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Nir man klickar sig vidare fran fOrstasidan ser det emellertid helt an-
norlunda ut; da anges vem som tagit bilden pa ett mer likartat sdtt som i pap-
perstidningarna.

For att fa kunskap om amatérbildernas status och funktion i nyhetsbevak-
ningen intervjuades redaktdrer som arbetar med bildflédet pa de fyra redaktion-
erna 1 studien. Befattningarna bildchef, bildredakt6r, nyhetschef och webbre-
daktor finns representerade i intervjuerna, som presenteras hirnist.

Amatoérbildernas status pa redaktionerna

Kvillstidningen Aftonbladet och lokaltidningen Helsingborgs Dagblad efterfra-
gar och bjuder regelbundet in ldsare att bidra med bilder, medan ldsarbilderna
mycket sillan nar de tva rikstickande morgontidningarnas redaktioner. Skillna-
derna forklarades med de foérstnimnda tidningarnas fokus pa nyhetshindelser
och deras sitt att aktivt arbeta med interaktiva funktioner, sisom Aftonbladets
system med applikationer som gor det mdjligt att skicka in bidrag mobilt. De
flesta bilder och videor som nar samtliga redaktioner, enligt respondenterna, dr
Ogonvittnesbilder av exempelvis brinder, olyckor och vider. Bild 18 visar hur
det kan se ut.

Bild 18. Exempel pa uppmaning att skicka in fran onlinetidning samt pa

lasarbild i tryckt tidning

Pi Aftonbladets redaktion beskrivs en rutin dér ldsarbilder och videor édr en del
av det dagliga bildflédet, och lisarmaterial beskrivs som ’nédvindigt” 1 den
digitala upplagans direktbevakning pa tidningens mal att vara fOrst i Sverige
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med nyhetsrapportering online. Aftonbladet dr ddrfér den enda tidningen bland
de fyra med daglig publicering av ldsarbilder.

Pia Helsingborgs Dagblad ser redaktorer lisarbilder som ett sitt att kom-
municera med och involvera lokala lisare genom att publicera bilder som ir
populira enligt klickstatistiken pa webben. Pa bigge redaktionerna fyller ama-
torbilder enligt respondenter ett 6kat behov av att férse den digitala upplagan
med innehall. P4 Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet, diremot, ska enligt
respondenterna en hindelse vara av nationell dignitet f6r att en ldsarbild ska
publiceras, sasom en video som visar polisvild, en Dagens Nyheter-exklusiv
bild som sedermera anvints som bevis vid ritteging.

Det dr dock forhallandevis fa ldsarbilder som #dr redaktionerna, vilket en-
ligt flera respondenter dr férvanande 1 och med att smartphoneteknologin un-
derlittar delning av material. Respondenter menar att det primdrt handlar om
lisarnas ointresse att delta, dven i tidningarnas fototivlingar. I de fall bilder
kommer in, har de relativt ofta ocksa bristande tekniska kvalitet, och enligt
respondenterna dr det svirt att verifiera bildens autenticitet. Pa redaktionerna
saknas de resurser som behovs for att verifiera och arbeta med ldsarbilder, som
ju krdver rapportering och kontakt med fotografen, vilket enligt respondenterna
ir ytterligare ett skal till att fa bilder publiceras.

Lisarbilder bedéms av samtliga respondenter vara av ligre kvalitet 4n pro-
fessionellt material, men pd kvillstidningens och lokaltidningens redaktioner
anses snabbhet vara viktigare dn kvalitet ndr det giller hindelsenyheter, ef-
tersom good enongh-kvalitet ir tillrickligt, enligt en respondent. Fér Dagens Ny-
heters och Svenska Dagbladets bildredaktdrer ligger kvalitetsribban f6r amator-
bilder hégre, speciellt nir det giller bilder tagna med smartphones.

Respondenter pd samtliga tre rikstickande tidningar tar dock upp bildens
laga informationsvirde som ett skl att refusera den. Det argumentet framfors
inte av respondenter pid Helsingborgs Dagblads redaktion som saknar bildre-
daktorer och bildchef. Bildens informationsvirde, i allmanna termer, forklaras
av respondenter som ett bildjournalistiskt tank, vilket innefattar kunskap om och
tilltrade till hindelsen, variation och omfang i bildmaterialet, ett meningsfullt
innehéll i bilden och informativ bildtext. Detta saknas ofta i lisarbilder, enligt
flera respondenter. Ldsare tar inte den sorts bild som vi vill ha, menar en respondent.

Nadgra redaktorer ifragasitter ocksa forestillningen om ldsarbilders nirhet
till hindelsen. Enligt en respondent vid Svenska Dagbladet: Det stammer inte att
lasarna alltid ar ndrmast nér nagot hander. Ofta kan de inte ta sig dit, som vid branden i
Viistmanland [sommaren 2014|. Da skulle inte allmanbeten kunna komma till platsen
med helikopter eftersom omradet var avspdrrat.

Pia Aftonbladet och Helsingborgs Dagblad beskrivs ldsarbilder som viktiga
komplement i direktrapporteringen, och nir det giller lokaljournalistiken i
Helsingborgs Dagblad som en viktig del av innehallet eftersom ldsarna férvin-
tar sig livebevakning av sin egen omgivning. Pé de rikstickande morgontidning-
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arna ser respondenter dock en liten och knappast vixande roll f6r amatérbilder
i framtiden, eftersom de redaktionerna inte prioriterar hindelsenyheter.

Ingen av de étta respondenterna ser amat6rbilder som ett hot eller en kon-
kurrent till bildjournalistiken idag eller framoéver. De ér snarare komplement. En
redaktSr pa Aftonbladet sa: Ldsarna tar ju sidana bilder som vi inte kan ta sjilva.

5.7 Bildjournalistiken i svensk dagspress

Det ir dags att summera svaren pa vara frigestillningar, for att sedan i nista
kapitel sitta resultaten i ett mer teoretiskt sammanhang och relatera till den
tidigare forskning som genomférts pa omradet.

Omfang, form och tilltal

Studiens forsta fragestillning handlar om mingden bilder, deras form och tilltal
i olika typer av tidningar, och hur dessa har férindrats 6ver tid. Resultaten skil-
jer sig 4t mellan de olika tidningarna, och framfdr allt mellan kvillstidningen
Aftonbladet jimfért med de tre morgontidningarna.

Kvillstidningen Aftonbladet dr mycket visuell, bade pd forstasidan och
inne i tidningen. Forindringen 6ver tid dr ocksi stor, och Aftonbladet har de
senaste 20 dren blivit alltmer visuell pa ett sitt som morgontidningarna inte har
blivit — trots att dessa i samtliga fall bytt format fran broadsheet till tabloid un-
der undersdkningsperioden.

Foérindringar gar emellertid att finna 1 morgontidningarnas visuella fram-
toning ocksd, om dn inte i samma utstrickning. Framfor allt giller det feature-
materialet som blivit alltmer visuellt, 1 jimforelse med nyhetsmaterialet. I Svrigt
ar det framfor allt forstasidorna som blivit mer visuella, inte insidorna. Det
handlar heller inte om en linjir férindring Sver tid.

Online ir skillnaderna mycket mindre mellan de olika tidningarna dn vad
de dr pa papper. Den tydliga skillnaden mellan Aftonbladet vs 6vriga tidningar
som kan ses pa papper finns inte online. Helsingborgs Dagblads sajt hd.se ut-
mirker sig genom att ge bilder stérst utrymme, bade nir det giller storlek och
bilden som ingang till en nyhet.

Morgontidningarnas 6vergang till tabloidformat har inneburit en férdnd-
ring i form som dr speciellt mirkbar pa férstasidorna. Férindringen marks 1 en
Overgang fran en relativt sjilvstindig dominerande bild hos de tre morgontid-
ningarna 1995, till en etta som ar 2013 1 hogre utstrickning bildsitter huvudny-
heten, samt en markant 6kad anvindning av portritt och puffar. Forstasidan
torefaller dock mer visuell 4n tidigare pa grund av det minskade utrymmet dir
bild, text och grafik samsas, dven om sidan 2013 inte har nimnvirt fler bilder in
tidigare.

Kvillstidningen Aftonbladet, som inte har férindrat format, ér 1 stort sett
sig lik nér det giller form och presentation av bilder péa forstasidan. Hir domi-
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nerar rubriker och grafik 6ver bilderna, som ofta dr mycket sma och kraftigt
beskurna.

Aven pa sajterna dr bilderna ofta mycket smé och kraftigt beskurna. Hir
fungerar bilderna foretridesvis som illustration, och dr sdledes underordnade
textinnehallet, sisom 1 beskurna portritt och i detaljbilder som ér vanligt fore-
kommande.

Nir det giller tidningen som helhet 4r det Dagens Nyheter som férdandrats
mest 6ver tid nir det giller form. Mer grafik i bilderna, fler frilagda bilder och
betydligt storre andel mycket sma bilder karaktdriserar Dagens Nyheter 2013.
Andelen mycket stora bilder har inte férindrats hos ndgon av tidningarna i
ndgon storre utstrickning, och mingden grafik har det knappast heller.

Sammantaget har alltsa andelen bilder i dagstidningarna 6kat kraftigt,
och den storsta Okningen giller mycket sma bilder som blivit avsevirt fler. Av
den anledningen dr det inte helt rittvisande att tala om en allt mer visuell
bildjournalistik, eftersom frimirksstora bilder inte nédvindigtvis innebir att
bilden 4r mer framtridande i tidningen. Snarare dr en mycket liten bild mer
svirldst och fattig pa information, jimfért med en storre bild eller en bild
som inte dr kraftigt beskuren.

Innehallet
Den andra frigestillningen behandlar saledes s#r bildernas innehall ser ut i olika
typer av tidningar, och hur det har f6rindrats 6ver tid.

Minniskor dr nistan alltid 1 fokus, 1 samtliga tidningar och samtliga ar.
Delvis har det att gbéra med sittet att stilla fragor till bilderna, dd de alltid kodats
som mdnniskor i fokus iven om bilden ocksd visar exempelvis en hindelse. Over
tid har andelen bilder med minniskor i fokus minskat nagot i samtliga tidningar,
och det dr en mindre andel minniskor pa bilderna online dn pa papper. I Af-
tonbladet dr det ungefir tre fjirdedelar av bilderna som har minniskor i fokus
2013, medan motsvarande dr tva tredjedelar i morgontidningarna.

Saker — exempelvis mat, dryck, prylar, djur — dr det huvudsakliga innehallet
i ungefir 15-25 procent av bilderna i samtliga tidningar och samtliga ar. Det ér
ndgot vanligare online dn pa papper 2013. Att hindelser sillan ér i fokus dr en
kodningsteknisk fraga; vid hindelser dr det nistan alltid midnniskor med pa
bilderna, och da kodas dessa som minniskor i fokus.

De tva tidningar som skiljer ut sig 4r Dagens Nyheter och Helsingborgs
Dagblad genom att online ha en betydligt mindre andel bilder med miénniskor i
fokus dn 6vriga, och en stérre andel bilder med saker likvil som hindelser.
Milj6bilder édr generellt den minsta kategorin.

De minniskor som ir i fokus pa bilderna varierar mellan tidningarna. Van-
ligast 1 Aftonbladet dr artister och kidndisar, medan minniskorna pa bild i
morgontidningarna oftast féretrider en arbetsroll, utan att vara chefsroll. On-
line 4r politiker den vanligaste rollen i svd.se, vilket inte giller Gvriga tidningar.
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Medelalders min dr, féga férvanande, vanligast férekommande pa bilder-
na. Barn och unga lyser med sin frinvaro och kvinnor ir klart underrepresente-
rade. Alldeles sirskilt giller det sportmaterialet, men ocksa sa kallade harda
nyheter. Det dr patagligt att kvinnorepresentationen blivit allt simre i Aftonbla-
det Over tid, oavsett innehall.

Bilderna pd minniskor dr oftast nirbilder, och nirbilder har ocksa Okat
Over tid 1 samtliga tidningar. Halvfigursbilder dr relativt vanligt, medan helfigur
och avstandsbilder inte dr det. I dvrigt dr kompositionen av bilder relativt likart-
ad 6ver tid avseende graden av aktivitet 1 bilderna, 6gonkontakt, posering och
huruvida omgivning aterfinns kring huvudpersonen. Det giller framfér allt
morgontidningarna. I kvillstidningen har aktiviteten i bilden dkat, ocksa genom
att omgivningen oftare kan ses omkring huvudpersonen, medan 6gonkontakt
och posering minskat.

Sammantaget dr det sliende att forindringen 6ver tid dr mattlig. Méinni-
skor dominerar pd bilderna utan att de for den skull nédvindigtvis visar en slags
personifiering; nyheter rér ménniskor och handlar om minniskor, och dirmed
ir det relativt rimligt att manniskor dominerar pa bilderna.

En mirkbar férindring 4r dock den 6kade andelen portritt och nirbilder
pa tidningarnas forstasidor, alltsa en férindring mot ett mer intimt tilltal. Dess-
utom aterfinns pé tidningarnas insidor en hoég andel nirbilder under samtliga
mitperioder, en hég andel poserade bilder, och dven bilder med 6gonkontakt.
Det tyder ocksd pé en ett intimt tilltal 1 bildjournalistiken, och ér dven tecken
pa att 6gonblicksbilder inte dominerar i dagstidningarna.

Vi fann sdledes bade stabilitet och férindring i bildernas innehall.

Bakom kameran

Den tredje fragestillningen handlar om venz som har tagit bilderna 1 olika typer
av tidningar, och hur det har férindrats 6ver tid. Den stora nedmonteringen av
bildredaktionerna mirks dnnu inte 2013; det blir antagligen uppenbart forst
efter att denna studie avslutats.

Fortfarande tas en stor andel av tidningarnas bilder av fotografer som
framtrider med byline. Bildbyrderna har ocksa en stark och vixande roll. Av
multijournalistiken — att samma person skriver texten och tar bilden — syns inte
ndgot spar, sett till hur bildbylines ser ut.

Online anges i princip aldrig vem som tagit bilden som publiceras pa
forstasidan; man maste klicka sig fram till artikeln f6r att det ska framga. Dock
térekommer ett stort antal arkiv- och genrebilder pa sajterna.

I debatten har det ibland latit som att amatorbilder dr pd vig att ta Gver de
professionella bilderna; alla har ju tillgdng till en kamera via sin smartphone, och
ndgon annan in journalisten dr oftast pa plats forst nir ndgot hinder. Mingden
bilder som nar de fyra redaktionerna i var studie 4r dock mycket liten, vilket
tyder pa ett relativt ointresse fran ldsarna att bidra med bilder. Samtliga redakt-
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ioner dr emellertid 6verens om att kvaliteten pa ldsarbilderna dr relativt délig;
sdrskilt giller det stockholmstidningarna.

Pi redaktionerna har amat6rbilderna dirfér en relativt ldg status. Aven om
de anvinds vid hindelsenyheter si dr det oftast under en kort period, tills en
fotograf kunnat ta en bittre bild. Framfér allt 4r det Dagens Nyheter och
Svenska Dagbladet som dr restriktiva i anvindningen av ldsarbilder. Helsing-
borgs Dagblad har en positiv instillning till dem da de kan involvera lokala
lisare, och pa Aftonbladet ér ldsarbilder viktiga for att kunna ticka direktbevak-
ningen.

Sammanfattningsvis ér stabilitet forhirskande ocksa hir; nagra storre for-
dndringar 6ver tid kan inte ses. Dock har de stora, genomgripande férindring-
arna i verkligheten skett efter 2013, da var studie avslutas. Det finns saledes
goda skal att f6lja upp de resultat som redovisas hir.
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6. SLUTDISKUSSION

Vi har ovan gjort en deskriptiv genomgang av hur bildjournalistiken férindrats
over tid 1 fyra tidningar — Aftonbladet, Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och
Helsingborgs Dagblad — under nistan 20 ar. Det f6rsta nedslaget gjordes 1995
och det sista nedslaget 2013, och det sistndmnda aret gjordes ocksi en jaimfo-
relse mellan papper och online.

Tradarna ska nu knytas samman. Vi ska dtergd till den tidigare forskning
och de teoretiska perspektiv som togs upp i kapitel 3.

6.1 Bilden som utfyllnad

Huruvida den formatmaissiga tabloidisering som de tre morgontidningarna 1 var
studie genomgatt haft betydelse f6r mingden bilder, dr undersokt redan i tidi-
gare studier. En av dessa visade att alla tidningar blivit mer visuella 6ver tid,
oavsett format. Det tycks vara tidsandan snarare dn formatet som spelar roll f6r
mingden bilder i en tryckt dagstidning (Andersson 2013). I sa motto dr denna
studie i huvudsak bekriftande.

Samtidigt visar studien tydligt att det framfdr allt dr de sma bilderna som
Okat, inte de stora. Mingden bilder i relation till tidningarnas omfang visar
ocksd att visualiseringen inte 6kat dramatiskt pa nagot sitt. Studiens resultat
emotsdger saledes till viss del de studier som pekar mot en alltmer visuell dags-
press.

Den kvalitativa innehallsanalysen av fOrstasidan i denna studie pavisar
emellertid en 6kad grad av visualisering och ett férdndrat formsprik med
dominerande grafik och redigering, men dven frilagda bilder, vilket enligt tidi-
gare forskning kan ses som tecken pa tabloidisering (Machin & Niblock 2008).
Hos Aftonbladet handlar det delvis om en 6kning av antal bilder, ett tecken pa
att bilder anvinds pd ett annat sitt dn tidigare av tidningen som ir helt bero-
ende av 16snummerforsiljning. Dock fann vi genomgiende att kvillstidningens
rubriker snarare dn bilden gav starkast uttryck f6r kvillstidningens tilltal, och i
sa matto dr det rubrik snarare dn bild som stir for tabloidisering av innehall.
Den slutsatsen 6verensstimmer med tidigare forskning i tabloidpressens estetik
som fann att rubrik férstirker sensationalism och drama i hogre grad édn bilder-
na (Becker 1992).

Personifiering kan studeras pa flera olika sitt. Ett sdtt dr att skilja mellan
personifiering och privatisering, dir det férstnimnda handlar om att fokus skif-
tat frin organisationer till individer och det sistnimnda om att fokus férindrats
fran (politiker) i offentliga roller till (politiker) i privata roller (van Aelst et.al.
2011). Huruvida nagon sadan forindring skett i texterna kan vi inte uttala oss
om 1 denna studie — men andra studier visar att sa inte dr fallet (Bjerling 2012;
Wadbring 2012) — men diremot om bilderna. Om en férindring mot en hégre
grad av personifiering och privatisering skulle ha skett, sa borde andelen bilder
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med minniskor 6kat 6ver tid, och de skulle 1 hégre grad visa minniskor 1 pri-
vata roller. Sa ir inte fallet. Andelen bilder med minniskor i fokus ir relativt
konstant 6ver tid, och andelen privatbilder har inte Okat — inte heller online.
Diremot har andelen bilder som visar idrottspersoner 6kat, nigot som mojligen
kan ses som en dragning mot ett mjukare, mer littsamt innehall. Nagot som
talar emot den allminna diskussionen om tabloidisering och ett littviktigt inne-
hall 4r att amatorbilder inte dr frekvent férekommande — det dr ju annars ett
billigt material som skulle kunna anvindas som utfyllnad (t.ex. Machin & Nib-
lock 2008; Pantti & Bakker 2009; Rolland 20006). Sa sker alltsd inte.

Vad som ocksi tél att diskuteras ér vilken betydelse bilder har f6r innehal-
let; ar de en utfyllnad som inte dr betydelsefull? Genom en innehallsanalys gér
det inte att tillfyllest besvara en sddan fraga, men vi vet frin publikstudier att
bilder 4r betydelsefulla, inte minst for att man ska forstd texten, och ocksa for
att man ska vilja att alls ldsa en text (Wadbring & Nilsson 2015). Oavsett om
bilderna saledes idr en illustration, sa spelar de faktiskt roll.

6.2 Bilden som sanningssagare

Den andra av studiens frigestillningar handlade om hur bildjournalistikens
konkreta innehéll har sett ut och hur det har férindrats. Frigan dr av stOrsta
vikt, eftersom forskning 1 pressens tabloidisering frimst fokuserat pa a## antal
bilder okat 1 dagspressen, men inte vilken typ av bild som Okat eller hur bildens
innehall f6randrats. Vi menar att det dr visentligt att ta upp dessa aspekter i en
studie om bildjournalistikens f6érindring.

Nir det giller den kvalitativa analysen av fOrstasidan i papperstidningen
och online fann vi att resultaten Gverensstimmer vil med den enda hittills ge-
nomférda kartligening av nyhetsbildens position och uttryck i svensk dagspress
under en lingre tid, den tidigare omnidmnda studien av Karin Becker, vilken
stricker sig fram till och med 1990-talet (Becker 2000a).

Bland annat fann Becker en 6verging under 1980-talet till en redigering
med en storleksmissigt dominerande bild i blickfinget, en bild som vicker
intresse pa grund av sitt uttryck och sin form snarare 4n i sin funktion som
nyhetsbild. Beckers slutsats dr saledes att bildjournalistiken under 1980- och
1990-talen intar en alltmer sjilvstindig position och att férstasidorna i slutet av
1900-talet har ett visuellt varierat intryck dér features blir alltmer framtridande.
Det stimmer i stort sett med vir empiri, vilket innebiér att den tendensen har
fortsatt in pa 2000-talets borjan. Mingden bilder tyder pa att deras betydelse
inte pa nagot sitt minskat, utan att de fortfarande ir ett viktigt inslag i dagspres-
sen.

De hidrda nyheternas och internationella hindelsernas relativt undan-
skymda roll vi fann pa foérstasidorna Gverensstimmer ocksia med Beckers studie,
som visade att svenska dagstidningar publicerar jimférelsevis fa bilder av inter-
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nationella hindelser pa ettan. Vi fann dock att bildens sjilvstindiga position och
uttryck forsvagats 1 de papperstidningar vi undersokte, fran 1995 till 2013. Det
ska dock pdpekas att de ménster vi fann, biade under det forsta nedslaget, 1995,
och efterféljande nedslag, bor ses i ett lingre perspektiv di de kan vara delar i
en process som inleddes langt tidigare.

Nir det giller férdelningen mellan hirda och mjuka nyheter inuti tidning-
en, fann vi att featurebilder har 6kat mer dn nyhetsbilder i omfattning. Det kan
ses som tecken pa en utveckling mot en mjukare journalistik nir det giller bild-
genre, vilket 1 viss mdn Overensstimmer med diskussionen om journalistikens
tabloidisering (avsnitt 6.1). Tidningarna, och sirskilt Aftonbladet, inneh6ll dess-
utom ett stort antal portritt, vilket dr tecken pa ett intimt och personifierat tilltal
(Reinemann et.al. 2011). Négon storre férindring 6ver tid kan emellertid inte
ses, och en kvillstidning har alltid varit mer inriktad pd personer och den pri-
vata sfiren dn morgontidningar.

Vi har ocksd pa olika sitt undersokt fotografisk gestaltning, det vill siga
hur bilden férmedlar kunskap. Forskningen 1 visuell gestaltning har speciellt
intresserat sig for hur redaktionernas bildurval ger uttryck f6r ideologiska bud-
skap (se Corrigal-Brown & Wilkes 2012; Fahmy 2004; Greenwood & Jenkins
2013). Studier som applicerar ett genusperspektiv pa nyhetsbilder har identifie-
rat monster 1 stereotypisk gestaltning (Lutz & Collins 1993), och framvixten av
en visuell konstruktion av konsidentitet i reklam och nyhetsbild (Hirdman
2000). I denna studie har vi undersékt férekomsten av kvinnor och min pé bild
som ett matt pa genusbalans i mediernas gestaltning. Den manliga dominansen
ir stor inom traditionellt manliga omriden — den offentliga sfiren — som ocksa
ir den som dr hégst virderad inom journalistiken (Reinemann et.al. 2011). Allra
virst ser det emellertid ut inom sportens omride, med en total visuell mansdo-
minans. Inom den mjukare sfiren finns en mer jimn genusbalans. Frigan om
genusbalans har varit pa den mediala agendan i manga decennier. Att férindra
detta forhallande tycks hart nir oméjligt, trots att sa manga forsék pagar virl-
den 6ver (Edstrém & Molster 2014; Hirdman 2000).

Ytterligare en aspekt av gestaltning, som handlar om hur bilden kommuni-
cerar och den journalistiska bildens trovirdighet, tar upp aspekter av det foto-
grafiska 6gonblicket sisom komposition och kameraavstind, 6gonkontakt och
graden av rérelse och passivitet 1 bilden. Tidigare studier har visat att dagens
bildjournalistik i dagstidningar i mindre utstrickning dn férr dr Sgonvittne till
nyhetshindelser, bland annat till £6ljd av en 6kning av poserade bilder och por-
tritt (tex. Kjeldsen & Nygren 2013; Aker 2012). Bildens forindrade stillning
mirks ocksd enligt vissa forskare 1 en 6kad anvindning av genrebilder och ar-
kivbilder som illustrerar en fOreteelse utan att vara knutna till den specifika
nyhetshindelsen eller platsen som bilden refererar till (Knox 2009; Machin &
Niblock 2008). En effekt dr att bildjournalistiken i ligre grad fangar ett skeende.

Denna studie pekar inte pa en minskad andel 6gonblicksbilder. A andra si-
dan mirks i resultatet vissa tendenser som ar relativt konstanta Gver tid, dar-
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ibland en stor andel portritt och poserade bilder med 6gonkontakt, speciellt i
Aftonbladet. Vi fann ocksd fi 6gonblicksbilder, och fa bilder dir personen ir i
rorelse eller aktiv. I s matto Overensstimmer inte bildinnehéllet helt med den
ovan nimnda definitionen av den journalistiska bilden: komposition, ljussitt-
ning, 6gonblick och meningsfyllt innehall (Langton 2009). En mdijlig slutsats ir
saledes att bilden 1 de undersékta papperstidningarna kinnetecknas av personi-
fiering och ett f6ga dokumentirt bildsprik. I de digitala editionerna fran 2013
aterfinns dock 6gonblicksbilder; hindelsenyheter skildras pd sajten ofta med
video eller bildspel. Saledes har det intriffat en foérskjutning av hindelsenyheter
fran pappret till den digitala tidningen. Kanske ser vi nu den férskjutning 1 ny-
hetsvirdering mellan papper och nit som sa linge omtalats 1 branschen: snabba
nyheter ska ut online och analyser ska publiceras i tryckt form (jfr. Lowrey
2011).

6.3 Bakom kameran

Forindringar i bildjournalistikens innehall och funktion kan kopplas samman
med den forindrade yrkesrollen i branschen, som har beskrivits som en depro-
fessionalisering av journalistiken (t.ex. Nygren 2008). I syfte att mita hur en
dylik deprofessionalisering yttrar sig i bildjournalistiken, valde vi att 1 den kvan-
titativa innehallsanalysen mita vem som ir bildens upphovsperson vid de olika
nedslagspunkterna.

Tidigare forskning pa omradet har frimst varit intresserad av férekomsten
av amatOrbilder i redaktionernas nyhetsfléden nir det giller nyhetsrapportering
av globala konflikter och kriser (Allan 2014; Andén-Papadopoulos & Pantti
2011). Saledes finns det relativt lite kunskap om amatérbilder i det allmdnna
nyhetsflodet, vilket dirfoér dr fokus f6r denna studie (se dock Nilsson & Wad-
bring 2015 samt Pantti & Bakker 2009 for studier om det allmdnna bildflédet).

Till skillnad fran studier som fokuserat pa bildflédet vid ett specifikt ny-
hetsférlopp, har vi i denna studie genom en kvantitativ innehillsanalys och
intervjuer undersokt amatdrbilders férekomst 1 papperstidning och online och i
ndgon man dess status pd redaktionerna. Resultatet visar att amatSrbilder utgor
en mycket liten del av bildflédet som nar redaktionerna och att de endast utgér
en brikdel av de bilder som faktiskt publiceras i de fyra undersokta tidningarna.
Bildmaterialet fyller frimst en funktion som 6gonvittnesrapportering f6r kvills-
tidningen och lokaltidningen, men 4r knappast av intresse for de rikstickande
morgontidningarna 1 studien.

En forklaring till resultatet dr den starka gatekeeping-funktionen (Shoemaker
& Vos 2009) och uttalade professionella normer pa redaktionerna, speciellt pa
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet, tvi redaktioner med bildchefer och
bildredaktérer. Dock har Aftonbladet, som ocksd har bildredaktion, en definit-
ion av nyhetsvirde dir ldsarbilder virderas hogt i direktrapporteringen. Lokal-
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tidningen, i sin tur, forlitar sig pa lokala ldsares intresse att skicka in bilder som,
om de inte haller mattet, kan liggas ut 1 tidningens sociala medier. Responden-
terna hinvisar till ett ligt nyhetsvirde och en brist pa intresse hos allminheten.

Dock motbevisar denna studies resultat en utbredd uppfattning i litteratu-
ren att amatOrbilder 6kar, och att de kan komma att konkurrera ut profession-
ellt material i framtiden (Caple 2014; Newton 2009; Patrick & Allan 2013; Rit-
chin 2013). Andelen amatorbilder har inte 6kat 6ver tid 1 de fyra tidningarna
som ingér i denna studie, och vi fann fa tecken pa att deras nirvaro kommer att
Oka framover. Det idr troligt att det dr mer attraktivt f6r allmidnheten att dela pa
Facebook dir bilderna fir storre spridning och fler /ikes.

De storsta forindringarna ifriga om vem som star bakom bilden dr att en
markant 6kning av bildbyrabilder kan ses, ett tecken pa bildbyrdernas allt star-
kare stillning. Ett sddant resultat kan emellertid delvis ocksa bero pa en férind-
rad strategi i anvindningen av bildbylines. Men det tycks saledes vara hir som
effekten av den foérindrade yrkesrollen syns tydligast, genom att jobb liggs ut
externt snarare dn pa redaktionellt anstallda.

Det finns stora behov av fortsatt forskning. Det dr véir férhoppning att andra
forskare tar vid dér denna studie slutar. Exempel pa friagestillningar som beho-
ver analyseras vidare handlar om bildens stillning pd olika plattformar, om
bildbyriernas roll i journalistiken, om den journalistiska bildens som 6gonvittne
i forhallande till att fungera som enkel illustration.

6.4 Sager en bild mer an tusen ord?

Svaret pa fragan om en bild sidger mer dn tusen ord dr inte givet. En studie som
fokuserar pa dagspressen 1 dagens forinderliga medielandskap kan endast ge ett
delsvar pa en sidan fraga, men ocksi flera olika slags svar.

Att en bild sdger mer 4n tusen ord kan besvaras jakande enbart utifran den
kodning som gjorts i denna studie: bilder dr sa komplexa att de dr svira att tolka
pa ett entydigt sitt. Ingen majoritetsprincip kan anvindas fOr att siga vad en
bild forestiller, eller vad den betyder. Den enskilde betraktaren gér sin tolkning
av bilden. Det giller naturligtvis ocksa text, men dir dr det ofta mycket tydligare
vad en upphovsman avser 1 en text 4n i en bild. Man kan med férdel applicera
Stuart Halls (1980) olika slags tolkningar av ”“medietexter” i bred bemirkelse
hir: fran dominant (preferred) lisning 6ver férhandlade (negotiated) ldsning till
oppositionell lisning. Det dr skillnad pa bild och text i detta avseende. Bilden
sdger mer dn tusen ord.

Svaret pa frigan dr emellertid inte detsamma nir vi ser hur bildredaktioner
behandlas 1 tidningshusen. Nedskirningar, nedldggningar, multijournalistik — allt
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ir exempel pa bildens minskande status och betydelse. Om det ir sa att en bild
sdger mer 4n tusen ord, sd dr det ingenting man bryr sig om. Alternativt antas
bilden kunna siga lika mycket oavsett vem som stir bakom kameran. I det av-
seende spelar det kanske mindre roll om det dr en extern fotograf fran en bild-
byra eller en intern fotograf fran tidningen? Men att bildjournalistiken flyttar ut
fran mediehusen innebdr samtidigt att en extern fotograf aldrig dr med vid pla-
neringen av ett jobb. Risken dr naturligtvis att den journalistiska bilden da inte
kommer att sdga mer dn tusen ord. Kanske dr bildjournalistiken pa vig ut fran
tidningarna. Fragan dr vart den 1 sé fall tar vigen.

Lyfter vi blicken utanfér de traditionella redaktionerna, s kan vi nog ateri-
gen svara jakande pd fragan om en bild siger mer dn tusen ord. Instagram, Pin-
terest, Facebook, Snapchat... de sociala medierna ér i stor utstrickning bildba-
serade. Ibland édr bilderna ackompanjerade av ord, men lika ofta dterfinns bilder
i ensamt majestit, 1 kraft av sin egen styrka. Vi lever i en bildkultur. Bilderna
sdger oerhort mycket mer 4n tusen ord.

Det finns saledes en tydlig forskjutning fran ord till bild i de sociala medi-
erna, och en lika tydlig f6rskjutning i motsatt riktning i de traditionella mediehu-
sen. Bilder dr viktiga f6r minniskor bidde som producenter och konsumenter.

Klick!



En bild sdger mer 4n tusen ord? | 85

7. SAMMANFATTNING

Syftet med denna rapport syfte dr att analysera utvecklingen av den journalist-
iska bilden 6ver tid. Studien stricker sig fran 1995 till 2013, en period som ut-
mirks av digitalisering och paradigmatiska férindringar i mediebranschen. Pro-
jektet dr det fOrsta 1 sitt slag 1 svenskt kontext och fyller dirmed en vit flick pa
forskningskartan eftersom forskning om journalistik i den digitala eran huvud-
sakligen fokuserat pé skrivande journalistik.

Kapitel ett introducerar syfte och studiens tre fragestillningar som be-
handlar 1) bildernas omfang, form och tilltal, 2) bildernas innehall samt 3) vem
som har tagit bilden. I kapitel tva ges en bakgrund till dagens bildjournalistik
och det som lyfts fram 4r magasinens historiskt framtridande roll, tekniska,
kulturella och ekonomiska faktorer bakom nyhetsbildens framvixt, samt medie-
konvergensen dir journalistiken sdgs bli alltmer visuell samtidigt som yrkesrol-
len foérandras.

Kapitel tre presenterar tre teoretiska perspektiv som anvints 1 studien. Det
forsta dr kritiska perspektiv pa tabloidisering dir bilden anses ha ett lagt virde
som mindre viktig journalistik 4n texter. Det andra perspektivet handlar om
bildens nyhetsvirde, visuell gestaltning samt bildjournalistiska ideal och normer,
och det tredje teoretiska perspektivet berér bildens trovirdighet, den férind-
rade yrkesrollen 1 dagens journalistik och framvixten av amatdrbilder 1 journali-
stiken.

Avgrinsning och metoder presenteras i kapitel fyra. I studien undersoks
bildjournalistiken i fyra dagstidningar: Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet,
Aftonbladet och Helsingborgs Dagblad. Ar 2013 ir analysen ocksa gjord pa
respektive tidnings sajt. En kvantitativ innehdllsanalys har anvints f6r den 6ver-
siktliga kartliggningen (totalt 17.400 bilder), medan en kvalitativ innehallsanalys
har gjorts av tidningarnas forstasidor, bade 1 tryckt och digital form. Dirtill har
redaktdrer intervjuats fr att komplettera innehallsstudierna.

I kapitel fem besvaras fragestillningarna med hjilp av en deskriptiv ge-
nomgang av resultaten. De huvudsakliga resultaten dr foljande: Antalet bilder
har 6kat markant, speciellt i kvillstidningen Aftonbladet, medan det ir feature-
material snarare dn nyhetsbilder som star f6r 6kningen i de 6vriga tidningarna.
Overgangen till tabloidformat f6r morgontidningarna har paverkat bildanvind-
ningen, vilket var speciellt tydligt pa férstasidorna. Det dr emellertid frimst de
mycket sma, frimérksstora bilderna som stdr f6r den storsta 6kningen i tidning-
en som helhet. Minniskor dr i fokus 1 bilderna men férindringen 6ver tid dr
mittlig. En mirkbar férindring dr dock ett 6kat antal portritt och poserade
bilder och bilder med 6gonkontakt, speciellt pa férstasidorna. En stor andel av
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bilderna tas av fotograf med byline. Amatérbilder lyser med sin nistan totala
franvaro och deras nirvaro i det allmdnna nyhetsflddet har inte 6kat. Samtliga
tre fragestillningar kan siledes besvaras med att det rader bade férindring och
stabilitet 6ver tid.

Avslutningsvis, 1 kapitel sex, kopplas resultaten till de teoretiska perspektiv
som anvints 1 studien. Resultaten 6verensstimmer med tidigare forskning i sd
mitto att antalet bilder har 6kat kraftigt. Diremot emotsidger resultaten den
utbredda uppfattningen om att journalistiken blivit alltmer visuell, eftersom det
ir de mycket sma, ofta generiska och svirlista bilderna som star f6r den storsta
Okningen 1 de fyra dagstidningarna.

En oOkad grad av visualisering och en 6kad anvindning av ett formsprak
dir bilden ingar i grafik, vilket enligt tidigare forskning kan vara ett métt pa
tabloidisering, dterfanns pad férstasidan, men inte pa samma sitt inne i tidningen.
Den kvalitativa analysen av fOrstasidorna visade att morgontidningarna satsar
alltmer pa features, vilket méjligen dr ett tecken pa forskjutningen av nyhetsvir-
deringen dir hindelsenyheter inte lingre dr viktigast pa forstasidan eftersom de
ir ”gamla” nir tidningen trycks.

Inne i tidningen har featurebilder 6kat mest 6ver tid. Denna utveckling,
samt en stor andel portritt och poserade bilder och fa 6gonblicksbilder, kan ses
som ett intimt och personifierat tilltal, vilket i sin tur kan vara tecken pd en
mjuk journalistik. Dock har inte andelen 6gonblicksbilder minskat markant Gver
tid.

I litteraturen har linge forutspatts att amatorbilder kommer att bli alltmer
framtridande 1 journalistiken. Si har inte skett; amatSrbilder har en marginell
betydelse 1 det allmdnna nyhetsflédet i de undersokta tidningarna. Diremot kan
de ha stor betydelse for enskilda nyhetshindelser, men det ér en helt annan sak.

Sammanfattningsvis har tidigare forskning pavisat a## antalet bilder i jour-
nalistiken har 6kat. Denna studie ger en mer komplex bild av bildjournalistikens
omfang, funktion och innehill, och ger dirmed ytterligare kunskap om den
journalistiska bildens utveckling och férutsittningar i svensk dagspress under de
senaste tva decennierna.
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BILAGA 1: KODSCHEMA TILL PAPPERSTIDNINGEN SOM HELHET

Variabler Virden

V1.1D Numeriskt

V 2. Datum Numeriskt

V3. Tidning Aftonbladet
Dagens Nyheter
Svenska Dagbladet
Helsingborgs Dagblad

V4. Format Broadsheet
Berliner
Tabloid

V5. Kodare

V6. Antal sidor i tidningen Numeriskt

V7. Antal sidor med redaktionellt innehall

V8. Antal bilder forstasida

Uppskattas numeriskt i grova drag

Numeriskt

Kodningens genomférande:

Kodningen av variabel 7 gjordes genom att rikna samman samtliga sidor i hu-

vudtidning och bilagor, och sedan subtrahera antalet sidor med reklam och

annat innehill som inte definierades som redaktionellt innehall. Sidant innehall

som riknades bort var: radio- och tv-tablier, bérsnoteringar, sport- och spelre-

sultat, predikoturer, horoskop, korsord, recept, vider, evenemangskalendrar —

samt annonset.
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BILAGA 2: KODSCHEMA TILL ENSKILDA BILDER | PAPPERSTIDNING-

EN

Variabel Virden

V1.1D Numeriskt

V2. Datum Numeriskt

V3. Kodare

V4. Tidning Aftonbladet
Dagens Nyheter
Svenska Dagbladet

V5. Huvudtidning eller bilaga

V6. Sida

Helsingborgs Dagblad

Huvudtidning
Bilaga

Numeriskt

V7. Artikelstorlek:

rubrik, text, bild sammantaget

V8. Artikeltyp
(redaktionellt innehall)

V9. Artikelimne

(texten)

Puff (hinvisning till annan plats)
Notis (max ca 20 radet)

Upp till 25 % sida

26-50 % sida

51-100 % sida

Storre an helsida

Allmin nyhet (hint senaste dygnet, aktuellt hin-
delseforlopp)

Feature/reportage/fordjupning (ej tidsbundet)
Familjematerial

Ledare/kommentar

Recension

Debatt

Insindare

Bild stir ensam utan text

Annat/gér ¢j att avgora

Den offentliga politiska sfiren

Den offentliga ekonomiska sfiren (eko-
nomi/handel)

Brott och olyckor
Privatsfaren

Sport



V10. Var hindelsen utspelar sig

En bild sdger mer dn tusen ord?

Kultur/néje
Teknik/natur

Annat/gér ¢j att avgora

Sverige
Utomlands
Oklart/okodbart

95

V11. Tydligt sammansatt bildmontage?

V12. Ingar grafik/text/formgivning/yttetligare

bild i den bild som kodas?

V13. Frilagd bild?

V14. Bild frin medieevent/presskonferens etc.?

Nej

Ja
Oklart/okodbart

Nej

Ja
Oklart/okodbart

Nej
ja

Oklart/okodbart

Nej

Ja
Oklart/okodbart

V15. Bildens andel av artikel
(artikel=bild+text+rubrik)

V16. Bildens storlek

Mycket liten
Ca 10- 25 %
26-50 %
51-75 %
76-100 %

Passbildsstorlek (typ)
1-1,5-spalt
2-2,5-spalt

3-3,5spalt

4-4 5spalt

5-5,5spalt

Sexspalt

Storre
Oklart/okodbart

V17. Antal bilder i artikel
V18. Om artikeln innehéller mer an en bild: 4r det

samma upphovsman?

V19. Upphovsman/kvinna
(byline styr)

Numeriskt

En och samma till alla bilder
Olika till de olika bilderna
Oklart/okodbart

Samma namn som textforfattare
Fotograf
Bildbyra (oavsett om det stir namn ocks#)

Pressreleasebild
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V20. Kén, upphovsman/kvinna
(kodas bata om v19=1 eller 2)

Arkivbild

Privat bild

Lasarbild

Ej angivet/oklart/flera

Kvinna
Man
Oklart/okodbart

V21. Bildens innehall/ fokus

(oavsett artikelinnehall)

Nedanstiende kodas bara om v21 har en huvud-

aktor

V22. Avstind till huvudaktor

Minniska i fokus

En person

Tva personer varav en huvudperson
Tre personer varav en huvudperson
Grupp med en huvudperson
Huvudperson saknas

Oklart/okodbart

Hindelse i fokus

Olyckor/brott

Aktivitet (sport etc)

Tllustrerad hindelse (t ex vild i hem)

Annan hindelse

Milj6 i fokus

Stadsmilj6/ titortsmiljo
Tridgirdsmiljé
Natur/landsbygdsmiljo

Inomhus: privatmiljé

Inomhus: offentlig milj6/foretag
Inomhus: offentlig milj6/f6rvaltning
Vig/infrastruktur

Annan miljé

Saker i fokus

Tips pé saker att kopa
Mat/dryck

Djur

Hus/hem

Bilder av konstverk
Transportmedel/maskiner
Elektronisk utrustning
Seriefigurer/stillbild av animation
Andra saker

Extrem narbild
Nirbild

Halvfigur (medium shot)
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Helfigur
Avstand/6versikt
Oklart/okodbart

V23. Poserad eller observerad bild Poserande
Observerande
Oklart/okodbart

V24. Omgivning runt huvudaktor Huvudaktér utan omgivning
Huvudakt6r med omgivning
Oklart/okodbart

V25. Huvudaktérs 6gonkontakt Nej
(med kameran) Ja
Oklart/okodbart

V26. Huvudakt6ren pa bilden representerar Politiker
Foretagsledare/VD
Expert
Artist/kindis
Idrottsperson
Offer
Arbetsroll men ¢j offentlig person/ledarposition
Privatperson

Annan/oklart/okodbart

V27. Huvudaktor: kon Kvinna
Man
Oklart/okodbart

V28. Huvudaktor: dlder Barn
Ungdom
Vuxen

Oklart/gér ¢j att avgora

V29. Grad av aktivitet hos aktor Huvudaktér aktiv/i rorelse
Huvudaktor passiv/i stillhet
Oklart/okodbart
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BILAGA 3: KODSCHEMA TILL ENSKILDA BILDER ONLINE

Variabel Virden
V1.1ID Numeriskt
V2. Datum Numeriskt
V3. Kodare

V4. Tidning aftonbladet.se

V5. Placering

dn.se
svd.se

hd.se

Topp-fem huvudspalt
Ovrig huvudspalt
Sidospalt

V6. Upphovsman/kvinna
(byline styr)

V7. Kén, upphovsman/kvinna
(kodas bata om v19=1 eller 2)

Samma namn som textforfattare

Fotograf

Bildbyra (oavsett om det stir namn ocks#)

Pressreleasebild
Arkivbild

Privat bild

Lasarbild

Ej angivet/oklart/flera

Kvinna
Man
Oklart/okodbart

V8. Bildens innehall/ fokus

(oavsett artikelinnehall)

Minniska i fokus

En person

Tva personer varav en huvudperson
Tre personer varav en huvudperson
Grupp med en huvudperson
Huvudperson saknas

Oklart/okodbart

Hindelse i fokus

Olyckot/brott

Aktivitet (sport etc)

Tllustrerad hindelse (t ex vald i hem)

Annan hindelse
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Milj6 i fokus

Stadsmilj6/ titortsmiljo
Tridgirdsmiljé
Natur/landsbygdsmiljo

Inomhus: privatmiljé

Inomhus: offentlig milj6/foretag
Inomhus: offentlig milj6/forvaltning
Vig/infrastruktur

Annan miljé

Saker i fokus

Tips pé saker att kopa

Mat/dryck

Djur

Hus/hem

Bilder av konstverk
Transportmedel/maskiner
Elektronisk utrustning
Seriefigurer/stillbild av animation
Andra saker

Nedanstiende kodas bara om v8 har en huvudak-
tor

V9. Avstind till huvudaktor Extrem narbild
Nirbild
Halvfigur (medium shot)
Helfigur
Avstand/6versikt
Oklart/okodbart

V10. Huvudakt6ren pa bilden representerar Politiker
Foretagsledare/VD
Expert
Artist/kindis
Idrottsperson
Offer
Arbetsroll men ¢j offentlig person/ledarposition
Privatperson

Annan/oklart/okodbart

V11. Huvudaktor: kon Kvinna
Man
Oklart/okodbart

V12. Huvudaktor: dlder Barn
Ungdom
Vuxen

Oklart/gér ¢j att avgora
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BILAGA 4: RELIABILITETSTEST

Procentuell Antal Anmarkning
Overens- varden
stammelse
Ursprungsvariabler
V7. Artikelstorlek 32 6 Ej anvand
V8. Artikeltyp 49 9 Sammanslagen (se nedan)
V9. Artikelamne 57 8 Sammanslagen (se nedan)
V10. Var handelsen utspelar sig 75 3 -
V11. Bildmontage 98 3 -
V12. Grafik i bild 81 3 -
V13. Frilagd bild 87 3 -
V14. Medieevent/presskonferenser 97 3 -
V15. Bildens andel av artikel 40 5 Sammanslagen (se nedan)
V16. Bildens storlek 36 9 Ej anvand
V17. Antal bilder i artikel 32 - Ej anvand
V18. Upphovsman om flera 69 3 -
V19. Upphovsman enskild bild 48 8 Sammanslagen (se nedan)
V20. Kén upphovsman 91 3 -
V21. Bildens innehall - 31 Sammanslagen (se nedan)
V22. Avstand huvudaktor 34 6 Sammanslagen (se nedan)
V23. Poserad/observerad huvudak- 57 3 -
tor
V24. Omgivning huvudaktér 52 3 -
V25. Huvudaktérs 6gonkontakt 56 3 -
V26. Huvudaktor representerar 43 9 Sammanslagen (se nedan)
V27. Huvudaktoérs kén 57 3 -
V28. Huvudaktors alder 91 4 -
V29. Grad av aktivitet hos huvud- 61 3 -
aktér
Sammanslagna variabler
V8. Artikeltyp 61 8 Nyheter vs andra artikeltyper
V9. Artikelamne 74 2 Ekonomi/politik vs andra @mnen
V15. Bildens andel av artikeln 68 3 Tredelad: under 10%, 10-75%,
over 75%
V19. Upphovsman enskild bild 57 7 Fotograf/bildbyra vs andra
upphovsman
V21. Bildens innehall 60 4 Huvudgruppering: manniska,
héandelse, miljo, saker
V22. Avstand huvudaktor 46 5 Extrem narbild/narbild vs évriga
avstand
V26. Huvudaktor representerar 47 8 Arbetsroll/privatroll vs évriga
roller

Anmirkning: Den procentuella 6verensstimmelsen visar 6verensstimmelsen for vatje enskilt virde 1 variabeln. Ju fler
variabelvirden, desto svarare att nd Gverensstimmelse. I vissa fall 4r virden sammanslagna — och redovisade i samman-
slagen form — for att Gka reliabiliteten. Sirskilt giller det alla storleksvariabler.
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BILAGA 5: FRAGEGUIDE TILL FORSTASIDESANALYSEN

Baserad péd: Becker 2000a, 2000b; Caple 2013; Kress & van Leeuwen 2000;
Langton 2009; Rose 2012

Syfte: Att kartligga monster i bildjournalistikens funktion pa dagstidningarnas
férstasidor 6ver tid (1995-2013).

Fragor som stillts till f6rstasidorna:
1. Vilken position har bilderna pa férstasidan?
2. Vilka bildjournalistiska genrer dterfinns pa tidningens fOrstasida?
3. Vilket uttryck och vilken funktion karaktiriserar den mest framtri-

dande bilden pa sidan?

1. Bildernas position p4 sida ett

*  Hur miénga bilder publiceras pa sida ett?

*  Vilket eller vilka element (bild/grafik/ text, etc.) it mest framtridande
pd sida ett?

*  Vilken bild 4r mest framtridande och vad gor den framtridande?

*  Vad ir utmirkande f6r bildernas placering och position pa sidan nir
det giller redigering (bildernas storlek och position, rubriker, bildtexter,
toppnyhet och andra artiklar, olika typer av bilder, grafik, bildernas in-
ramning)?

2. Bildjournalistiska genrer och nyheter

*  Vad ir dmnet f6r bilderna pa sida ett (allmidnna nyheter, politik, eko-
nomi, brott eller olyckor, sport, utbildning, férdjupning, kultur och
ndje, natur, privata sfiren, puff for tidningens innehall?)

*  Vilka bildjournalistiska genrer dterfinns pa sidan? (nyhet, sport, for-
djupning/reportage, noje, features, portritt)? Vilken ir vanligast? Hur
ser balansen ut?

* Vem ir upphovsperson (fotograf, samma som textforfattaren, bildbyra,
pressreleasebild, arkivbild, privat bild, ldsarbild, ¢j angivet)?

*  Vilken dr bildmissigt den mest framtridande nyheten (innehall)?

*  Vilken bildjournalistik genre tillh6r den mest framtridande bilden?
(nyhetsbild, sportbild, reportagebild, néje, features, portritt)

*  Om den mest framtridande bilden publiceras tillsammans med en arti-
kel (om det ¢j dr toppnyheten), vad dr dmnet f6r artikeln?

* Vad ir dmnet f6r dagens toppnyhet textmissigt (vinsterkryss eller stor-

lek/rubrik)?
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Ar den textmissiga toppnyheten bildsatt?
Bestir bildjournalistiken 6vervigande av harda eller mjuka nyheter?

Gestaltar majoriteten av bilderna lokala, rikstickande eller internation-
ella imnen?
Aterfinns bild av ett faktiskt nyhetsforlopp (breaking news) pa sida ett?

3. Bildens uttryck och funktion (den dominerande bilden)

Gestaltar bilden en specifik hindelse (bilden som vittne — enligt in-
formation i bilden och/eller bildtexten), eller dr den odaterad/generell
(antingen ej daterad, enligt information i bilden och/eller bildtexten)?
Forefaller bilden vara en 6gonblicksbild/observerande bild av ett hin-
delsefétlopp eller forefaller den vara en poserad/planerad/arrangerad
bild (enligt information i bilden eller bildtexten) sasom planerad nyhet
eller presskonferens, eller férefaller den vara en generisk arkivbild?
Om minniskor avbildas, ir personen/personerna i rorelse eller stilla?
Om minniskor avbildas, hur stort dr det fotografiska avstandet till bil-
dens huvudakt6r? socialt-personligt-intimt (efter Kress & Van Le-
euwen 20006) (extrem ndrbild, nirbild, halvfigur, helfigur, av-
stind/oversikt, oklart)

Om minniskor avbildas, finns 6gonkontakt eller ej?

Hur konstrueras nyhetsvirde bildmissigt? (Discursive view of news value in
photographs (Caple 2013, 35), hur medieras det i bilden, d.v.s.” bow news
disconrse makes” en hindelse “news worthy” (32): negativitet, aktualitet,
nithet, maximering/intensifiering, elitpersoner, effekt, ovintat, perso-
nifiering, stereotyp, estetisering

Vad ir bildens funktion: (enligt Craig i Caple, 2013, 30) fokuserar pa de
specifika funktionerna en bild har, ofta i kontrast/opposition till tex-
ten: t.ex. referens till elitperson, komposition (ger t.ex. en artikel kon-
text/personifiering pa sidan; innefattar grafisk design och redigering),
personifiering, negativitet, konflikt/dramatisering?)

Har bilden hégt eller lagt informationsvirde, enligt definitionen: starkt
ogonblick, nyhet (tid/plats/visuell information om féreteelse-
hindelse), balanserad (dynamisk) komposition, teknisk kvalitet?
Vilken definition av bilden passar bist?: informativ, grafiskt tilltalande,
uttrycksfull, intim?

Ar bilden foretridesvis informativ eller uttolkande/ symbolisk (znterpre-
tative)?
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BILAGA 6: FRAGEGUIDE TILL DEN DIGITALA FORSTASIDAN

Baserad pa Becker 2000a, 2000b; Caple 2013; Kress & van Leeuwen 20006;
Langton 2009; Rose 2012

Syfte: Att kartligga bildens funktion pa den digitala tidningssidan

Fragor som stillts till sidorna:

*  Vilken position har bilderna?

*  Vilka bildjournalistiska genrer férekommer?
*  Vilka ir bildernas uttryck och funktion?

1. Bildernas position:
Vilka element (bild/grafik/text, etc.) ir mest framtridande

*  Vad ir utmirkande f6r bildens placering och funktion nir det giller redige-
ring (bildernas storlek och position, rubriker, bildtexter, olika typer av bil-
der, grafik, bildernas inramning)

2. Bildjournalistiska genrer och nyheter
*  Vilka bildjournalistiska genrer dterfinns?

3. Bildernas uttryck och funktion pa sidan, det sammantagna intrycket

*  Forefaller bilden vara 6gonblicksbild/observerande av ett hindelsefotlopp
eller forefaller den vara en poserad/planerad/arrangerad bild (enligt in-
formation 1 bilden eller bildtexten) sisom planerad nyhet eller presskonfe-
rens, eller forefaller den vara en generisk arkivbild?

*  Om minniskor avbildas, ir personen/personerna i rorelse eller stilla?

*  Om minniskor avbildas, hur stort dr det fotografiska avstandet till huvud-
aktoren? socialt-personligt-intimt (Kress & Van Leeuwen 2006 (extrem
nirbild, nirbild, halvfigur, helfigur, avstind/6versikt, oklart/okodbart)

*  Hur konstrueras nyhetsvirde bildmaissigt? (Discursive view of news value
in photographs (Caple 2013, 35), hur det medieras 1 bilden, dvs ”how news
discourse makes” en hindelse "news worthy” (32): negativitet, aktualitet,
nithet, maximering/intensifiering, elitpersoner, effekt, ovintat, personifie-
ring, stereotyp, estetisering

*  Vad ir bildens funktion: (enligt Craig i Caple 2013, 30). Fokus pa de speci-
fika funktionerna en bild hat, ofta i kontrast/opposition till texten: t ex re-
ferens till elitperson, komposition (ger t. ex en artikel kon-
text/personifiering pd sidan; innefattar grafisk design och redigering), pet-
sonifiering, negativitet, konflikt/dramatisering.
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*  Har bilden hégt eller lagt informationsvirde som journalistisk bild, enligt
definitionen: starkt 6gonblick, nyhet (tid/plats/visuell information om £6-
reteelse-hindelse), balanserad (dynamisk) komposition, teknisk kvalitet?

*  Ar innehallet viktigast eller ir innehall i kombination med bildkvalitet och
bildsprik viktigast (komposition-utsnitt/beskirning/skirpa/teknisk kvali-
tet)?
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BILAGA 7: INTERVJUGUIDE

Fragor till nyhetschefer/bildchefer om lisarbilder/amat6rbilder:
Maria Nilsson, Mittuniversitetet, 2014
Fragor mejlade till respondenterna innan intervju

1. Hur nér lasarbilder/amatorbilder och bilder frin sociala medier redaktionen?

2. I vilken utstrickning och i vilket nyhetssammanhang publicerar din tidning
lasarbilder/amatorbilder?

3. Det talas mycket om “lisarbilder”, ”amat6rbilder”, ”6gonvittnesskildring”
och “medborgarjournalistik”. Hur ser du pa de begreppen? Vad anvinder ni f6r
term eller begrepp pa din redaktion?

4. Vilken typ av lisarbild/bildmaterial publiceras?
5. Har ni en policy som r6r den hir typen av bilder? Hur lyder den?
6. Hur gér ni till viga nir ni avviger att publicera en ldsarbild?

7. Vilka etiska fragor stills du inf6r i din befattning nir det giller ldsarbilder, till
exempel rorande upphovsperson och bildens autenticitet/trovirdighet men
aven valdsamt och stétande innehall?

8. Hur identifieras bilden vid publicering?

9. Vem pa redaktionen fattar beslutet? Vilka faktorer avgér om man publicerar
eller inte publicerar en ldsarbild? Kan du ge exempel?

10. Diskuterar man ofta ldsarbilder och amat6rbilder i vidare bemirkelse pa
redaktionen? Hur lyder diskussionen? Vilken inverkan har lisarbilder pa redakt-
ionens arbete?

11. T diskussionen kring nyhetsmediernas utveckling och férindring finns en
utbredd forestillning att andelen lisarbilder/amatorbilder har 6kat, och vissa
forutspir att de kan komma att konkurrera ut bilder tagna av professionella
fotografer. Vad ir din uppfattning? Ar en lisarbild att féredra, i vissa samman-
hang? Ar den sillan eller aldrig att féredra? Varfér?
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12. Enligt din uppfattning, har andelen publicerade lisarbilder och amat6rbilder
Okat eller minskat de senaste dren?

13. Kan du ge exempel pa nyligen publicerade lisarbilder?

14. Tror du att din tidning kommer att anvinda fler lisarbilder i framtiden? Kan

du beritta mer?

15. Ar det nagot mer du tycker dr viktigt att ta upp?
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