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Att skriva debattartikel

En debattartikel skrivs framst for att man vill pdverka lidsaren i ndgon riktning. Det dr dirfor
viktigt att tydligt uttrycka sin stindpunkt kring det aktuella dmmnet, samt underbygga det med
fakta. En del dr obekvima med att uttrycka dsikter i offentliga sammanhang dir man av
praktiska skdl dr tvungen att formulera sig kort, tillspetsat och forenklat. Kinner du dig inte

bekvim med dessa forutsittningar dr det kanske bittre att vilja en annan kanal for budskapet.

Hur nar jag min malgrupp?

- Vem vill du nd? Du bor ha en tydlig bild 6ver vad du vill uppnd med din text
(exempelvis forandrade attityder) och vem eller vilka det ar viktigast att na
fram till. Fundera ocksa gdrna 6ver vem som har storst paverkan dver “din”
fraga.

- Alla storre organisationer har nyhetsbevakning, se darfor till att ndmna
nyckelord som exempelvis organisationsnamn, personnamn eller annat som
har tit koppling till den eller de du vill nd. Pa sé vis fdngas texten upp oavsett
i vilken tidning den publiceras.

- S0k samarbeten med tunga namn som stodjer din argumentation. Ju fler
undertecknare av vikt som skriver under pa din artikel, desto storre chans att
den blir publicerad och Iast.

- Fundera 6ver var vill du att debattartikeln ska publiceras.

o DN Debatt (och andra rikstdckande tidningar) ger tyngd och status,
men ofta dr det svart att fa plats. Att f& en debattartikel publicerad i
DN innebar en process som ofta inleds med ett samtal eller mail till
redaktoren dar du presenterar din idé. Hen kan da avgora om det &r
av intresse for DN eller foreslé forandringar i uppldgget. Finns
flexibilitet nar det galler datum for publicering har man storre chans.
Storre tidningar kraver ofta exklusivitet, det vill sédga att
debattartikeln ej far publiceras pa annan plats i forhand (dock kan

man sprida den i andra kanaler i efterhand).
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o Det ar lttare att fa sin artikel publicerad i lokaltidningar. De har
oftast inte krav pa exklusivitet, vilket innebér att man kan bearbeta
flera tidningar samtidigt. Skicka in den fardiga artikeln, men
observera att man i olika tidningar vill ha artiklarna skrivna i olika
antal tecken. Storst framgéng nar man om det finns méjlighet att
anpassa artikeln till den region man vill publicera sig i, kanske med
relevanta lokala fakta fran den forskning man lutar sig mot i
argumentationen.

Nar artikeln ar publicerad bor man inte missa mdjligheten att sprida den via

sociala medier som Twitter och Facebook.

Tidpunkt

Storst mojlighet till framgéng har man om man kan kommentera
nyhetshandelser, eller vara en del av en redan pagéende debatt. Det stéller
hoga krav pa snabbhet i alla led inf6r publicerandet.

Bygger artikeln pa eget material kan det vara en vég till framgang att ge
debattredaktdrerna flexibilitet nér det géller publikationsdatum, for att pa sa
vis undvika krockar med artiklar som prioriteras hogre. Det galler da att

texten formuleras med detta i atanke.

Hur formulerar jag texten?

Avgransa dig. Vilj ett budskap och fokusera pa det. Var konkret och rakt pa
sak.

Spraket ska vara latt att forsta. Undvik svara ord, langa meningar och
facktermer.

Anvéand majligheten att relatera till nagot som redan ar aktuellt i debatten.
Fokusera pa det viktiga: resultaten som stodjer din standpunkt eller ditt
resonemang i artikeln. Den forskningsartikel/rapport du utgar ifran kan
lankas till i anslutning till artikeln, sa skicka med lanken.

Har du en sdrskild myndighet/organisation/person du vill na, kom ihag att
anvanda nyckelord som man kan anta fastnar i mottagarens mediebevakning.

Det kan vara personnamn, organisationsnamn etc.

Disposition

Rubrik: Lagg ner tid pa rubriken — gor den kort och karnfull.
Tidningsredaktoren skriver ofta en egen rubrik, men det dr en bra chans att

styra hen i ritt riktning genom att ge ett forslag.
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Efterat?

Ingress: Presentera din standpunkt och vad som eventuellt &r nytt.
Inledning: Tidigt i texten ska det framga vad du vill eller tycker.
Argumentation: Forklara varfor du tycker som du tycker, bemot dven
motargument som kan forvantas komma. Luta dig mot dina fakta.
Sammanfattning/avslutning: Sammanfatta argumenten, upprepa din

standpunkt och knyt ihop sédcken.

En debattartikel vicker ofta reaktioner pa ett eller annat satt. Sta for din standpunkt,
men var beredd pa fragor fran lasarna. Du kan alltid ta hjélp av Mittuniversitetets

presskommunikator eller nagon av forskningskommunikatdrerna om du &r osdker pa

hur du ska besvara reaktionerna.

Lankar for vidare ldsning

DN Debatt — Sa vill vi ha din artikel
http://blogg.dn.se/dndebatt/2014/02/19/om-dn-debatt-sa-vill-vi-att-artikeln-
ska-vara-skriven/

Westanders PR-handbok (sid 7)

http://www.westander.se/laddaner.html

Goda exempel fran Mittuniversitetets medarbetare

http://www.miun.se/press/mittuniversitetet-i-samhallsdebatten
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