ﬂ DEMICOM

Rapport nr: 33
April 2017

& MITTUNIVERSITETET

Mest spelgestaltningar och
strukturell partiskhet

En analys av svensk valrorelsejournalistik 2002—2014

Jesper Strombdck & Lars Nord

w P Penialent




Mest spelgestaltningar och strukturell partiskhet

En analys av svensk valrérelsejournalistik 2002—-2014

Mest spelgestaltningar och strukturell partiskhet

En analys av svensk valrorelsejournalistik 2002—2014
© Authorts, 2017-04-07

Printed by Mid Sweden University, Sundsvall

ISBN: 978-91-88025-87-6

Mid Sweden University
Demicom

851 70 Sundsvall

Phone: +46 (0)10 142 80 00
www.miun.se/demicom



2 \ DEMICOM

Mest spelgestaltningar och strukturell partiskhet

En analys av svensk valrérelsejournalistik 2002—-2014

Jesper Strombick & Lars Nord



Mest spelgestaltningar och strukturell partiskhet | 3

SAMMANFATTNING

Syftet med den hir rapporten att analysera hur svenska nyhetsmedier under de
senaste valrérelserna 2002-2014 har rapporterat om politik, med sérskilt fokus
pi de nyhetsjournalistiska gestaltningarna av politik och bevakningen av de
politiska partierna. Dirmed kommer rapporten ocksd att analysera ifall den
nyhetsjournalistiska bevakningen av svenska valrdrelser priglas av politisk
partiskhet.

Rapporten  bygger pa  kvantitativa  innechallsanalyser av ~ den
nyhetsjournalistiska bevakningen av de nationella valrérelserna 2002, 2006,
2010 och 2014. Innchallsanalyserna har genomférts vid DEMICOM vid
Mittuniversitetet. De medier som analyserats dr Affonbladet, Dagens Nybeter,
Expressen, Svenska Dagbladet, T4 Nybeterna 19.00 och Rapport 19.30.

Resultaten visar bland annat att medierna Sver tid allt mer gestaltar politik
som spel och strategi eller som skandal medan andelen sakgestaltningar sjunker.
Detsamma giller utvecklingen under valrérelserna, dir andelen sakgestaltade
nyheter sjunker i takt med att valdagen ndrmar sig. Ur ett demokratiskt
perspektiv dr det problematiskt. Medan allt fler bestimmer sig allt senare f6r
vilket parti de ska résta pa — vilket rimligen betyder att deras informationsbehov
Okar ju ndrmare valdagen kommer — sa sjunker andelen nyheter som gestaltar
politik som sak. Det riskerar leda till att méinniskor 4r mindre informerade nir
de ldgger sina rOster 4n vad de annars skulle vara.

Resultaten visar ocksd att den politiska nyhetsjournalistiken inte alltid dr
neutral, men dven att den inte dr systematiskt partisk till nigot eller nagra
partiers fordel eller nackdel. Om ndgot 4dr den systematiskt partisk till f6rmén
tor sddant som spelgestaltningar och negativa nyheter och vinklar. Forklaringen
till detta handlar om 1 allt visentligt om journalistikens nyhetsvirderingar.
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FORORD

Fyra valrorelser har hittills dgt rum i Sverige under 2000-talet. Samtliga har fatt
mycket stor uppmarksamhet i de stora nyhetsmedierna, och utan den massiva
mediebevakningen skulle inte de politiska partierna nd ut till lika méinga viljare.
Det dr dirfoér av stort intresse att fi 6kad kunskap om hur svenska
nyhetsmedier bevakar och rapporterar om svenska valrérelser och dess
viktigaste politiska aktérer: de politiska partierna.

I samband med valrorelserna 2002, 2006, 2010 och 2014 har
Mittuniversitetets forskningscenter DEMICOM, (Centrum f{6r studier av
demokrati och kommunikation) genomfért kvantitativa innehéllsanalyser av de
viktigaste nationella medierna under valrérelsens sista veckor. Analyserna
omfattar bland annat férekomsten av gestaltningar och vinklingar i den politiska
journalistiken. Den hir rapporten dr den fOrsta sammanstillningen av resultat
frin undersdkningarna 2002-2014. En mer omfattande dokumentation av de
senaste svenska valrorelserna kommer att publiceras i bokform i borjan av 2018.

I arbetet med den hir rapporten vill vi tacka forskningsassistenterna Katl-
Arvid Farm och Lena Jendel som genomfért det omfattande kodningsarbetet i
samband med innchallsanalyserna. I den tekniska produktionen av rapporten
har Mats Johansson, Anders Mossing, Kerstin Nysttom och Christina Olsson
medverkat.

Sundsvall den 20 mars 2017

Lars Nord, professor, Mittuniversitetet
Jesper Strimbdck, professor, Gateborgs Universitetet och gastprofessor, Mittuniversitetet
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1. INLEDNING

I moderna valrérelser spelar medierna en helt central roll. Aven om partierna
satsar allt mer pd dorrknackningar och andra kampanjmetoder dir de méter
viljarna direkt dr det framférallt via medier som manniskor méter politiken.
Medier utgér ocksd den absolut viktigaste killan till information om politik och
samhille for de allra flesta.'

Over tid har sociala medier blivit allt viktigare, men de traditionella
medierna — 1 deras traditionella eller digitala format — dr fortfarande de
viktigaste. Det dr framfSrallt via dem som minniskor himtar information om
politik och sambhille, och de nyheter och inligg som delas, lises och diskuteras
pa sociala medier har i regel sitt ursprung i traditionella medier.”

Vad nyhetsjournalistiken handlar om och hur den ir utformad har dirfér
en stor betydelse. Bland mycket annat paverkar det minniskors kunskaper och
uppfattningar om verkligheten och de politiska aktorerna. Det paverkar
dynamiken mellan de politiska aktérerna under valrérelserna, och det har ocksa
betydelse fér hur manniskor rostar och for valutgangen.’

Det ir dirfor inte férvanande att partierna satsar betydande resurser pa att
forsoka paverka mediernas bevakning.* Inte heller dr det férvinande att det
finns méanga dsikter om hur de traditionella medierna bevakar valrérelserna. Det
kan handla om allt frin vilka fragor som fir uppmirksamhet till hur medierna
gestaltar verkligheten och hur de rapporterar om de politiska partierna.
Aterkommande riktas exempelvis anklagelser mot medierna for att de skulle
vara vinster- eller hogervridna. Samtidigt visar studier att manniskor har en
tendens att uppfatta mediernas innehall som om det gynnar motstindarna och
missgynnar den egna sidan. Till och med nir méinniskor tar del av exakt samma
medieinnehdll visar forskning att bdda sidor har en tendens att uppfatta det som
om medicinnehallet gynnar motstindarna och missgynnar den egna sidan.’
Denna fientliga medier-effekt (bostile media effect) visar att bjilken ofta sitter i
betraktarens 6gon. Den gor dven att man inte kan sitta likhetstecken mellan vad
minniskor anser om den nyhetsjournalistiska bevakningen av exempelvis
valrérelser och hur medierna faktiskt bevakar dem.

Foér medierna sjilva innebdr den nyhetsjournalistiska bevakningen av
valrérelser en betydande utmaning. A ena sidan férvintas de ur ett demokratiskt
perspektiv tillhandahélla ”

sadan information som minniskor behover for att

! Shehata & Strombick, 2014; Strombick, 2015a.

2 Bright, 2016; Newman, 2011; Strémbick, 2015a; Wadbring & Odmark, 2014.

3 For oversikter kring forskning om mediernas effekter, se Potter, 2012; Shehata, 2012; Strémbick, 2014.
For forskning om svensk valrérelsejournalistik, se Asp, 2011; Asp & Bijerling, 2014; Strémbick, 2013,
2015b.

4 Grusell & Nord, 2015; Strombick, Grandien & Falasca, 2013.

5 Huge & Glenn, 2009; Perloff, 2015 Vallone, et al. 1985.
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fritt och sjalvstindigt kunna ta stillning i samhallsfrigor”.® Det stiller stora kray
pé resurser, utrymme och en genomtinkt uppfattning om vad som utmirker
sidan information. A andra sidan ir resursbristen kronisk samtidigt som
medierna befinner sig i en hard konkurrens om minniskors uppmirksamhet. Ju
storre denna konkurrens om minniskors uppmirksamhet dr, och ju mer
kommersiellt orienterade medierna ér, desto viktigare blir det att f6rs6ka beritta
nyheterna pa ett sitt som fingar mediepublikens uppmirksamhet.

Det dr ocksd ett ofrinkomligt faktum att mediernas format alltid ir
begrinsade. Inget nyhetsmedium kan rapportera om allt som hinder och sker.
An mindre kan en enskild nyhet rymma all information som ir relevant for en
tull forstdelse av nyheten. En konsekvens av detta dr att nyhetsjournalistik till
stor del handlar om att vilja och vilja bort. Det handlar om allt frin dmnen och
personer man intervjuar och citerar till vilka partier man uppmirksammar och
hur man uppmirksammar dem. De handlar om vilka fakta som tas med, vilka
ord som anvinds och hur nyheterna vinklas eller gestaltas.”

Alla dessa val innebar att det alltid finns ett, mer eller mindre stort, avstind
mellan nyheterna och verkligheten.® De begrinsade formaten gér att
nyhetsjournalistiken helt enkelt inte kan spegla verkligheten precis som den ir.
Alla dessa val har samtidigt betydelse f6r de medierade bilderna av verkligheten,
och fér minniskors verklighetsuppfattningar och asikter. Det framkommer inte
minst av forskning kring den sa kallade gestaltningsteorin (framing theory), dir en
rad studier visar att de sitt pa vilka nyheterna gestaltar verkligheten har effekter
pa minniskors verklighetsuppfattningar, och i1 forlingningen ocksid pa deras
asikter.”

Mot den hir bakgrunden 4r syftet med den hir rapporten att analysera hur
svenska nyhetsmedier under de senaste valrérelserna (2002-2014) har
rapporterat om politik, med sirskilt fokus pa de nyhetsjournalistiska
gestaltningarna av politik och bevakningen av de politiska partierna. Dirmed
kommer rapporten ocksid att analysera ifall den nyhetsjournalistiska
bevakningen av svenska valrorelser priglas av politisk partiskhet.

2. METOD OCH MATERIAL

Rapporten bygger pa kvantitativa innehallsanalyser av den nyhetsjournalistiska
bevakningen av de nationella valrbrelserna 2002, 2006, 2010 och 2014.
Innehéllsanalyserna har genomférts vid DEMICOM (Centrum {6t studier av

6 Kovach & Rosenstiel, 2014; SOU 1995:37; Strémbick, 2004.

7 Ghersetti, 2012; Shoemaker & Reese, 2014; Stromback, 2015c.

8 Ghersetti, 2012; Gans, 1980; Hvitfelt, 1989; Strombick, 2015¢; Tuchman, 1978.

 For svenska Oversikter, se Shehata, 2015; Strombick, 2014. Se dven Iyengar, 1991; Nelson et al., 1997;
Price et al., 1997; Reese et al., 2001; Slothuus, 2007.
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demokrati och kommunikation) vid Mittuniversitetet. EU-valrérelserna ingar
med andra ord inte. I appendix beskrivs undersékningarnas metod och material
i ndrmare detalj, men kortfattat bestir urvalet av Affonbladet, Dagens Nybeter,
Expressen, Svenska Dagbladet, T4 Nybeterna och Rapport. Innehéllsmissigt
omfattar innehallsanalysen lite férenklat nyhetsjournalistiskt beatrbetade artiklar
eller inslag som har publicerats i huvudtidningen eller huvudsindningen och
som 1 bild, rubrik eller ingress (tidningar) alternativt bild eller ord (tv) explicit
refererar till inrikespolitiska aktGrer eller institutioner. I samtliga fall omfattar
innehallsanalysen nyhetsjournalistiken under de tre sista veckorna foére
respektive valdag, och totalt ingir citka 4 000 nyhetsartiklar och inslag i
innehallsanalysen. Fér mer detaljer, se appendix.

3. GESTALTNINGSTEORIN: EN OVERSIKT

Teoretiskt utgar analyserna i den hidr rapporten framférallt fran
gestaltningsteorin (framing theory). Den har sina rétter inom sociologin och
psykologin, men har sedan 1990-talet vuxit fram som en av de mest
framtridande teorierna inom forskning kring journalistik och politisk
kommunikation.'’ Den anvinds framforallt i studier kring mediernas innehall"'
och effekter,'”” men ocksi i studier kring hur politiska aktorer strategiskt
kommunicerar.

I grunden wutgir gestaltningsteorin frian att all information mdste
organiseras. Ett skil dr att verkligheten 4r obegrinsad medan alla former av
kommunikation dr begrinsade i sina format. Ett annat skidl dr att
kommunikation handlar om att f6rséka skapa mening. Det spelar ingen roll om
det handlar om politiska aktérer som vill 6vertyga manniskor om den egna
politiken, eller om det giller journalister som vill locka minniskor att ta del av
en nyhet. I en mycket bred mening handlar gestaltningar dirfér om “the way
events and issues are organized and made sense of”."*

Det finns lite olika definitioner av gestaltningar inom forskningen, men en

av de mest citerade har formulerats av Robert Entman:

To frame is to select some aspects of a perceived reality and make them more
salient in a communicating text, in such a way as to promote a particular problem

10 Borah, 2011.

1 D’Angelo & Kuypers, 2010.
12 Iyengar, 1991.

13 Schaffner & Sellers, 2010.
14 Reese, 2001, sid. 7.



Mest spelgestaltningar och strukturell partiskhet | 9

definition, causal interpretation, moral evaluation, and/or treatment
recommendation. 1>

Kirnan 1 definitionen 4r att gestaltningar handlar om hur den som
kommunicerar, genom att lyfta fram vissa aspekter och genom val av bland
annat ord, betoningar, pastdenden och fakta, (re)konstruerar verkligheten pé ett
sitt som leder tankarna i en viss riktning. Gestaltningarna kan vara genomtinkta
och strategiskt utformade, men de kan ocksi vara mer omedvetna och
ogenomtinkta. Ett enkelt exempel handlar om huruvida ett glas gestaltas som
halvtomt eller halvfullt. Om det gestaltas som halvtomt dr det implicita
budskapet att glaset behéver fyllas pa, men om det gestaltas som halvfullt dr det
implicita budskapet att det dnnu inte behéver nidgon pafyllning. I bida fallen é4r
mingden vitska densamma, men olika gestaltningar leder tankarna i olika
riktningar.

Genom att gestalta det som en nyhet handlar om — ett f6rslag, en hindelse,
en person — pd ett specifikt sitt si ramar nyhetshetsjournalistiken in vad som
anses vara mest relevant i sammanhanget. Samtidigt faller annat ur bilden. En
liknelse skulle kunna géras med fénster. Genom fénster ser man vad som finns
utanfér, men samtidigt beror det man ser bland annat pa hur stort fonstret ér
och var det dr placerat. Likt gestaltningar gor fonster det mojligt att se vad som
finns utanfor samtidigt som de begrinsar synfziltet.l(’

Samtidigt finns det olika typer av gestaltningar, och inom forskningen ir
det vanligt att skilja mellan sakfrdgespecifika (issue-specificy och generella (generic)
gestaltningar.17 Med sakfragespecifika gestaltningar avses gestaltningar som ir
relevanta for en specifik sakfriga eller hindelse. Det kan exempelvis handla om
gestaltningen av en friga som invandring eller skatter eller en specifik hindelse
som det andra Irakkriget i borjan pd 2000-talet. Med generella gestaltningar
avses gestaltningar som 4r tillimpliga ndrmast oberoende av vad nyheterna
handlar om. Det kan exempelvis handla om konfliktgestaltningar eller
ekonomiska konsekvenser—gestaltmingar.18 I det forra fallet ligger fokus pi
konflikter mellan olika grupper, medan fokus i det senare fallet ligger pd vilka
ckonomiska konsekvenser en hindelse kan fi f6r nationer, organisationer eller
individer. Till de generella gestaltningarna hér ocksé hur politik 1 sig gestaltas.

15 Entman, 1993, sid. 92.

16 Exemplet 4r himtat frin Tuchman, 1978, sid. 1.
17 de Vreese, 2005.

18 Semetko & Valkenburg, 2000.
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4. GESTALTNINGARNA AV POLITIK

En av de viktigaste formerna av generell gestaltning handlar om hur politik i sig
gestaltas. Hir 4r det vanligt att skilja mellan tva Gvergripande gestaltningar:
gestaltningen av politik som spel och strategi, respektive gestaltningen av politik
som sak.'” Ibland urskilier man dven en tredje Overgripande gestaltning:
gestaltningen av politik som skandal.”

Med gestaltningen av politik som sak avses lite forenklat att journalistiken
gestaltar politik som att det handlar om en process dir politikens sakinnehall
och olika forslag for att forindra samhillet star i centrum.” Nir politik gestaltas
som sak handlar journalistiken didrfér om innehallet i olika politiska forslag,
politiska dsikter i olika sakfrigor och om foérhillanden i verkligheten med
relevans for politikens sakinnehdll. Det kan exempelvis handla om vad partierna
har f6r asikter vad giller skolan eller sjukvirden. Det implicita budskapet nir
politik gestaltas som sak ar att politik 1 f6rsta hand handlar om olika édsikter om
hur sambhillet bor foérindras och att politiker drivs av viljan att férdndra
sambhillet.

Med gestaltningen av politik som spel och strategi avses lite férenklat att
journalistiken gestaltar politik som att det handlar om en process dir kampen
om makt och inflytande stir i centrum.”” Nir politik gestaltas som spel och
strategi handlar journalistiken ddrfér om sddant som politiska strategier, vilka
motiv politiska aktSrer har f6r hur de agerar, vinnare och fétlorare i kampen
om opinionen eller om politiskt inflytande, relationer mellan politiska aktérer
och om jur politik bedrivs.” Det kan exempelvis handla om hur det gir for
partierna i opinionsmitningarna eller vilka syften — bortom de sakpolitiska —
som de har for att ligga fram olika forslag. Ett typiskt exempel skulle vara att
journalistiken gestaltar ett politiskt férslag som att det handlar om att vinna
sirskilda viljargrupper snarare dn om att man faktiskt tror att fOrslaget skulle
forbattra samhillet. Vanligt nédr politik gestaltas som spel och strategi ar
anvindandet av olika spel-, sport- och krigsmetaforer. Det implicita budskapet
nir politik gestaltas som spel och strategi dr att politik i férsta hand handlar om
makt som ett mél i sig och att politiker drivs av viljan att vinna framgang och
makt.

19 Aalberg et al., 2012; Aalberg et al., 2017; Cappella & Jamieson, 1997; Lawrence, 2000; Patterson, 1993.
20 Strombick, 2004, 2009, 2013.

21 Lawrence, 2000; Strombick, 2004; Strombick & Dimitrova, 2011.

22 Aalberg et al., 2012; Cappella & Jamieson, 1997; Jamieson, 1992; Patterson, 1993.

% Ibland skiljer man mellan spelgestaltning respektive strategigestaltning, men det finns olika
uppfattningar om huruvida dessa utgir tvd distinkta gestaltningar eller om de utgér delar av en och
samma gestaltning (Aalberg et al., 2012; Aalberg et al., 2017; Binderkrantz & Green-Pedersen, 2009; de
Vreese, 2005). Hir betraktar vi det som en gemensam gestaltning som inrymmer gestaltandet av politik
som spel och strategi.
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En tredje 6vergripande gestaltning handlar om gestaltningen av politik som
skandal. Med det avses att journalistiken gestaltar politiska aktérer som om de
ir inblandade i moraliskt eller juridiskt tveksamma eller skandalésa affirer. Nir
journalistiken gestaltar politik som skandal handlar journalistiken ddrfér om
saker som politiker eller politiska organisationer har gjort eller som politiker har
sagt som framstalls som om de ir skandalésa. Det kan exempelvis handla om
politiker som inte har betalat tv-avgiften, som har anvint skattebetalarnas
pengar pi fel sitt eller som har sagt ndgot som framstills som skandalést.”* Det
centrala vid beddmningen ir inte om nigot dr en skandal i sig utan om det
framstills som en skandal. Den journalistiska tonen 4r i det sammanhanget
viktig.

Samtliga tre, och framférallt sak- och spelgestaltningarna, anses ofta
dvergripande 1 meningen att det dr vanligt att undersdka férekomsten av dem
baserat pa om de dominerar en nyhet. Samtidigt innehéller politiska nyheter ofta
clement av bdde sak- och spelgestaltningar, och det dr ddrfér ocksa vanligt att
underséka hur ofta dessa — och en rad andra — gestaltningar firekommer.”

Oavsett vilket har mycket forskning handlat om att underséka bade
térekomsten och effekten av gestaltandet av politik som spel och strategi. Det
finns flera skal till det. Ett dr att forskning tidigt visade att det 6ver tid blev
vanligare att amerikanska medier gestaltade politik som spel och strategi,26 och
det ledde till manga uppféljande studier i sivdl USA som andra linder. Ett
annat skl 4r att flera studier i olika linder har visat att gestaltandet av politik
som spel och strategi bidrar till att 6ka misstron mot politiker.”” Hur
journalistiken gestaltar politik dr inte betydelselést — det kan fi lingtgdende
konsekvenser. Aven i Sverige visar studier att exponering for spelgestaltningar
har en negativ effekt pa minniskors politiska intresse och deras fértroende f6r
politiker, medan “exponering f6r nyheter som fokuserar pa politikens sakfrigor,
samhillsproblem och partiernas stindpunkter [leder| till 6kat politiskt intresse
och fortroende”.”® Intressant nog visar svensk forskning att spelgestaltandet
dven bidrar till att minska fértroendet £6r medierna och journa]isterna.29

Ett tredje skil dr att spelgestaltningar brukar ses som ett uttryck for
politikens  medialisering  och journalisternas  sjalvstindiga  inflytande  Gver
nyhetsjournalistikens innehall.”  En viktig skillnad mellan sak- och
spelgestaltningar av politik dr nimligen att journalister 4r mindre bundna av vad

24 Allern & Pollack, 2009; Johansson, 2006a; Sabato et al., 2001; Strombick, 2004.

25 Se exempelvis Aalberg et al., 2017.

26 Se exempelvis Patterson, 1993.

27 Cappella & Jamieson, 1997; de Vreese, 2004; de Vreese & Semetko, 2002; Valentino et al., 2001a,
2001b.

28 Shehata & Stromback, 2013, sid. 259. Se dven Shehata, 2014.

? Hopmann et al., 2015.

30 Patterson, 1993; Strombick & Dimitrova, 2011; Stromback, 2008, 2013; Zaller, 2001; Strombick et al.,
2011.
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politiker siger och gor — samtidigt som de upplever sig som friare att vara
kritiska mot politiker — nir de gestaltar politik som spel jaimfort med nir de
gestaltar politik som sak. Dessutom rymmer gestaltandet av politik som spel
mer drama, mer férindring och mer sensationer 4n gestaltandet av politik som
sak, och det gir ofta snabbare och ir billigare att producera nyheter som
fokuserar pd det politiska spelet dn nyheter som fokuserar pa politikens

innehall.*!

Det kan vara en forklaring till varfor studier tyder pd att graden av
kommersialism ér en faktor som kan foérklara 1 vilken grad som olika medier
gestaltar politik som spel och strategi.32 Spelgestaltningar anses ofta mer
publikdragande, samtidigt som de stiller mindre krav pa béide journalisternas
och mediepublikernas kunskaper om politikens innehéll. Om de verkligen ar
mer publikdragande 4r dock oklart, och det giller savil generellt som i Sverige,
dven om det finns ett fital amerikanska studier som tyder pd att spelgestaltade
artiklar lockar mer uppmarksamhet dn sakgestaltade artiklar.3

Mot den hir bakgrunden inleds de empiriska analyserna i den hir rapporten
med att underséka hur wvanliga sakgestaltningar, spelgestaltningar och
skandalgestaltningar har varit under de senaste valrérelserna. Tidigare forskning
har visat att det funnits en tendens att andelen sakgestaltade nyheter minskar
6ver tid medan andelen spelgestaltade nyheter 6kar, samtidigt som andelen
skandalgestaltade nyheter inte har uppvisat nigon tydlig trend.*

Studerar man den nyhetsjournalistiska bevakningen av de fyra senaste
valrérelserna 2002-2014 visar resultaten en tydlig trend: andelen sakgestaltade
nyheter minskar f6r varje valrorelse (se figur 1). Medan 59 procent av nyheterna
gestaltade politik som sak under valrérelsen 2002 var motsvarande andel 38
procent under valrérelsen 2014. En krympande andel nyheter priglas med
andra ord av att framf6rallt handla om politikens sakinnehall eller férhallanden i
verkligheten med relevans for politikens sakinnehdll. Omvint priglas en
vixande andel nyheter av att gestalta politik som spel och strategi eller som
skandal. Mellan 2002 och 2014 6kade andelen spelgestaltade nyheter frin 37 till
49 procent medan andelen skandalgestaltade nyheter Okade frin 4 tll 13
procent.

31 Zaller, 2001.

32 Strombick & Van Aelst, 2010. Forskningen dr dock inte helt entydig. Se Aalberg et al., 2017.
33 Iyengar et al., 2004.

3 Nord & Strombick, 2014. Se aven Stromback, 2013, 2009.
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Figur 1. Gestaltningarna av politik 2002-2014 (procent).
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Kommentar: Figuren visar andelen nyheter i Affonbladet, Expressen, Dagens Nybeter, Svenska Dagbladet,
Rapport och 1174 Nyheterna som domineras av antingen en sak-, spel eller en skandalgestaltning.

Att andelen sakgestaltade nyheter sjunker trendmissigt fér varje valrGrelse
medan andelen spel- och skandalgestaltningar varierar mer antyder att spel- och
skandalgestaltningar har en tendens att fungera som kommunicerande kirl.
Valrorelser dir det finns stora eller manga sma skandaler att rapportera om
utmarks dirfor av att andelen spelgestaltade nyheter tenderar att sjunka medan
valrérelser som priglas av en frinvaro av skandaler tenderar att leda till en
hégre andel spelgestaltade nyheter. Ett bra exempel pd detta dr valrérelsen
2006, som i hog grad priglades av den sd kallade dataintringsskandalen dir ett
antal folkpartister hade skaffat sig tillodng till Socialdemokraternas interna
databaser.” Denna skandal hade ett mycket stort nyhetsvirde och fick stor
uppmirksamhet, vilket framkommer av att skandalgestaltningar dominerade
nistan var femte nyhet under den valrérelsen. I kontrast till detta fanns det inga
politiska skandaler att tala om under valrérelsen 2010. Under valrérelsen 2014
Okade andelen skandalgestaltade nyheter, vilket troligen bidrog till att andelen

35 For TV utg6rs analysenheten av hela nyheterna; f6r tidningarna av artiklarnas brodtexter.
3 Se bland annat Asp, 2006, Strémbick, 2009.
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spelgestaltade nyheter sjonk jaimfért med 2010. Sett 6ver de senaste fyra
valrérelserna dr den lingsiktiga trenden dnda att andelen spelgestaltade nyheter
6kar parallellt med att andelen sakgestaltade nyheter minskar.

Under valrérelserna 2006-2014 har vi dven undersokt hur vanligt det 4r att
nyheterna domineras av antingen en sakgestaltning eller en spelgestaltning av
politik. Vid dessa analyser har nyheter som handlar om olika skandaler ocksa
analyserats utifrdin om de domineras av en sak- eller spelgestaltning. Dessa
resultat visar att andelen sakgestaltade nyheter sjonk fran 50 procent 2006 till 39
procent 2014, medan andelen spelgestaltade nyheter 6kade fran 50 till 61
procent under samma period. Dessa resultat illustrerar ocksd att andelen
sakgestaltade nyheter minskar medan andelen spelgestaltade nyheter 6kar.

Férekomsten av olika gestaltningar varierar inte bara 6ver tid. De skiljer sig
ocksd mellan olika medier. Enligt tidigare forskning finns det mycket som talar
for att graden av kommersialism och marknadsorientering har betydelse f6r hur
medierna gestaltar politik,37 och flera studier har visat att kvillstidningar och
nyhetsprogram i kommersiella tv-kanaler 4r mer benidgna att gestalta politik som
spel och skandal 4n morgontidningar och nyhetsprogram i public service.™
Studerar man férekomsten av sakgestaltningar i de olika nyhetsmedierna under
valrorelserna 2002-2014 visar det sig ocksd mycket riktigt att andelen
sakgestaltade nyheter, med ett undantag, under samtliga valrérelser har varit
hégre i morgontidningarna dn i kvillstidningarna och i Rapport jimfért med
TV4 Nybeterna (se figur 2). Undantaget utgbrs av Affonblader 2002, dir andelen
sakgestaltade nyheter var hogre an i Svenska Dagbladet.

37 Patterson, 1993; Strémbick & Van Aelst, 2010; men se dven Aalberg et al., 2017.
38 Strombick, 2009, 2013.
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Figur 2. Andelen sakgestaltade nyheter i samtliga medier, 20022014 (procent)
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Kommentar: Figuten visar andelen nyheter i Affonbladet, Expressen, Dagens Nybeter, Svenska Dagbladet,
Rapport och TV4 Nyheterna som domineras av en sakgestaltning.

Graden av kommersialisering och marknadsorientering kan dock inte férklara
all variation.” Det ir en forklaringsfaktor, men ocksi sidant som vilka
redaktionella prioriteringar som gérs och hur tongivande politiska reportrar och
nyhetskommentatorer ser nyhetsvirdet hos det politiska spelet har betydelse.
Politik handlar i realiteten om bade sakpolitik och en kamp om inflytande och
makt,"” och olika reportrar och nyhetskommentatorer kan tillmita sakpolitiken
olika vikt i férhallande till kampen om inflytande och makt.

Hur journalistiken gestaltar politik varierar inte bara mellan valrérelser och
medier. Den kan ocksa variera under de veckor som en valrérelse pagar. I en
tidigare studie av hur svenska medier bevakade valrérelserna 1982, 1991 och
2002 stallde Bengt Johansson fragan ifall nyhetsbevakningen blir bittre ju
nirmare valdagen kommer. Bland annat visade hans resultat att journalistiken

3 For en bredare diskussion om faktorer som bidrar till att férklara hur nyhetsjournalistiken bevakar
politik i allminhet och valrérelser i synnerhet, se Alback et al., 2014; Esser & Strombick, 2012; Esser et
al., 2016; Strombick & Kaid, 2008.

40 Se bland annat Esser, 2013; Strombick & Esser, 2014; Meyer, 2002.
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under valrérelserna tenderar att ga fran att vara mer informativ till att bli mer
dramatiserad.*! Nir det giller hur journalistikens gestaltningar av politik varierar
under valrérelserna har det inte undersékts tidigare. Med tanke pi att valfebern
stiger nir valdagen ndrmar sig dr det dock en rimlig hypotes att andelen
spelgestaltningar 6kar medan andelen sakgestaltningar minskar nir valdagen
nirmar sig. Den hypotesen visat sig ocksd stimma (se figur 3).

Figur 3. Andelen sak- och spelgestaltade nyheter under de tre sista
valrérelseveckorna 2006-2010 (procent).
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Kommentar: Figuten visar andelen nyheter i Affonbladet, Expressen, Dagens Nybeter, Svenska Dagbladet,
Rapport och T4 Nyheterna som domineras av antingen en sak- eller en spelgestaltning.

Resultaten visar ett timligen entydigt monster: I takt med att valdagen nirmar
sig sjunker andelen sakgestaltade nyheter medan andelen spelgestaltade nyheter
Okar. 2006 avviker genom att andelen sakgestaltade nyheter stiger under
valveckan, men 2010 och 2014 sjunker andelen sakgestaltade nyheter medan
andelen spelgestaltade nyheter stiger linjart. Det handlar dessutom om relativt
kraftiga férindringar. 2014 minskade exempelvis andelen sakgestaltade nyheter
fran 54 till 27 procent mellan vecka 3 och valveckan, och bade 2010 och 2014
var andelen spelgestaltade nyheter runt 70 procent under sjilva valveckan. Detta
tyder pé att den slutsats som framkom av Bengt Johanssons studie fortfarande

# Johansson, 20006, sid. 300.
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héller: nir valdagen ndrmar sig blir valbevakningen mindre informativ och mer
dramatiserad.

De hir resultaten dr intressanta i sig, men ocksa i ljuset av att allt fler
bestimmer sig allt senare for vilket parti de ska résta pa.* Under den senaste
valrérelsen tyder studier pa att 12—13 procent av de svenska viljarna bestimde
sig for vilket parti de skulle rosta pa forst pa valdagen.* Det betyder rimligen
att mdnniskors informationsbehov Okar ju nidrmare valdagen kommer.
Paradoxen dr att journalistikens informationsvirde minskar samtidigt som
minniskors informationsbehov 6kar. Parallellt blir det svirare for partierna att
nd ut med sina budskap i takt med att den spelgestaltande journalistiken breder
ut sig pd bekostnad av den sakgestaltade journalistiken. Detta leder till frigan
om hur nyhetsmedierna under valrérelser rapporterar om de politiska partierna
och om journalistikens politiska partiskhet.

5. VALRORELSEJOURNALISTIKEN OCH PARTISKHETEN

Frigan om journalistikens gestaltningar i all dra: I den allminna debatten kring
medierna och journalistiken finns det antagligen ingen fraga som vicker sa
mycket debatt som frigan om journalistikens partiskhet. Bide frin héger och
fran vinster riktas det ofta kritik mot medierna fér att de sigs missgynna den
egna sidan och gynna den andra. Aven om forskning visar att fortroendet for
svenska medier dr bide hogt och stabilt dr det uppenbart att det bland vissa
grupper finns en misstro mot den journalistiska nyhetsbevakningen. **

Skilen till misstron kan dock wvariera. Medan de som hivdar att
journalistiken dr vinstervriden brukar hinvisa till att journalister star till vinster
om allménheten, brukar de som hdvdar att journalistiken 4r hégervriden hinvisa
till att de flesta medier 4r kommersiella och de flesta tidningars ledarsidor ér
borgerliga.

Bdda dessa grundliggande pastdenden dr i allt visentligt korrekta: flera
studier visar att journalister stér till vinster om allminheten, och det rider ingen
tvekan om att de flesta medier vad giller dgande dr kommersiella och att de
flesta ledarsidor 4r borgerliga.*

Det behéver dock inte betyda att journalistikens innehdll 4r vinster- eller
hégervridet. Skilet 4r att journalistikens innehall formas av en rad faktorer vid
sidan av journalisterna och dgarna. Till att bérja med visar forskning att en av de
faktorer som har storst betydelse f6r hur individerna inom medierna agerar och
utfor sina jobb dr hur de uppfattar sina professionella yrkesroller. Till detta hor

42 Oscarsson & Holmberg, 2016.

+ Holmberg, Nisman & Gustafsson, 2015.

44 Ohlsson, Oscarsson & Solevid, 2016; Weibull, 2013; Novus, 2016.
# Strombick et al., 2012; Asp, 2012a, 2012b.
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att inte lta journalistikens innehall paverkas av de egna politiska asikterna. Hur
journalister agerar i sina professionella yrkesroller pédverkas ditemot av de
ctablerade rutinerna och normerna i nyhetsarbetet. Dessa péverkas i sin tur av
hur medierna som otrganisationer ir uppbyggda, hur ekonomiskt starka och
kommersiellt orienterade de ér, och vilka publikgrupper som de vinder sig till.
Medieorganisationerna paverkas i sin tur av samverkan med, och paverkan frin,
andra sociala institutioner i samhillet. De péaverkas dven av det sociala systemet
i ett land, vilket inbegriper summan av alla aktSrer, organisationer och
institutioner men ocksa normer och virderingar i allminhet och nir det giller
de funktioner och det ansvar som olika institutioner, organisationer och aktorer
har.*

Vilka politiska dsikter journalister eller dgare har dr bara en faktor bland
miénga andra som kan péverka journalistiken. Faktum dr ocksd att tidigare
forskning visar att det som har stérst betydelse f6r den nyhetsjournalistiska
bevakningen ir nyhetsjournalistiska virderingar. Inte politiska virderingar.*’

Det innebir inte att journalistiken alltid 4r neutral eller att den inte kan
missgynna eller gynna nagon politisk sida, men inom forskningen rdder det
utbredd enighet om att det 1 dessa fall inte handlar om politisk partiskhet. Det
handlar istillet om vad som kallas strukturel] partiskbet. Med det avses att de
nyhetsvirderingar och villkor som rider i nyhetsproduktionen liksom de
specifika hindelser som utspelar sig vid en viss tidpunkt som en bieffeket kan rika
gynna respektive missgynna nagon politisk sida.”® Eller for att citera Doris
Graber: ”Political bias reflects ideological judgments, whereas structural bias
reflects the circumstances of news production”.*

Foér svensk del har fragan om journalistikens partiskhet under valrorelser
framforallt undersokts av Kent Asp, vars studier omfattar samtliga valrorelser
mellan 1979 och 2010. I dessa analyser anvinder han sig av ett si kallat
aktérsbehandlingsindex, som forenklat miter hur ofta och pd vilket sitt de
politiska akt6rerna uppmirksammas i medierna.”’ Om man ska sammanfatta
hans resultat visar de att det i varje val 4r nagot eller ndgra partier som gynnas
eller missgynnas, men ocksa att det dr olika partier som gynnas respektive
missgynnas i olika valrérelser. Det finns med andra ord ingen systematik nir det
giller vilka som missgynnas och gynnas, vilket det borde géra ifall den
nyhetsjournalistiska bevakningen var styrd av politiska virderingar. Resultaten

4 Den mest heltickande analysen av hur journalistiken formas av faktorer pa olika analytiska nivéer
aterfinns i Shoemaker & Reese, 2014. Se dven Hallin & Mancini, 2004; Hardy, 2008; Hanitzsch &
Donsbach, 2012. For forskning kring hur journalistikens innehall piverkas av ekonomiskt relaterade
faktorer, se Hamilton, 2004.

47 A’lessio & Allen, 2000; Alback, Hopmann & de Vreese, 2010; Asp & Bjerling, 2014; Gans, 1980;
Petersson et al., 2006; Shoemaker & Reese, 2014; Stromback, 2015c¢.

# Gulati, Just & Crigler, 2004; Hofstetter, 1976; Strémbick & Shehata, 2007.

4 Graber, 2000, sid. 236.

50 Se bland annat Asp & Bijerling, 2014, sid. 122.
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visar ocksd att bevakningen i olika medier blir mer lika 6ver tid, trots att de
tidningar som underscks har olika politiska firg pd ledarsidorna, och att den
journalistiska bevakningen av olika pattier i olika medier 4r likartad. Valvinden
tycks med andra ord bldsa 4t samma héll och med ungefir samma styrka i olika
medier. Om det finns ndgot undantag frin dessa monster handlar det om att
Socialdemokraterna och Moderaterna ofta har fitt en mer ogynnsam bevakning
an Ovriga partier. Den frimsta forklaringen till detta dr att dock de 1 kraft av sin
storlek och sina positioner som huvudmotstindare till varandra oftare dn Gvriga
partier far kritik frin andra partier.”’ Det handlar med andra ord mindre om att
journalister aktivt ger dessa partier en ogynnsam bevakning, och mer om hur de
politiska partierna férhéller sig till varandra och den politiska dynamiken.

I de innehillsanalyser som ligger till grund f6r den hir rapporten undersoks
frigan om huruvida medierna bevakar partierna pa ett annat sitt 4n i de studier
som hittills har diskuterats. Tvi frigor stir i centrum f6r vara analyser, som
omfattar valrorelsebevakningen under de tre senaste valrorelserna. Den forsta
frigan handlar om hur ofta partierna har forekommit i den nyhetsjournalistiska
rapporteringen. Aven om det kan finnas undantag ir det generellt en férdel for
partierna att férekomma sd mycket som méjligt och oftare dn Gvriga partier.
Béde den absoluta och den relativa férekomsten har hir betydelse. Den forsta
frigan 4dr ddrfér: hur ofta férekom de politiska partierna i den
nyhetsjournalistiska bevakningen av valrérelserna 200620142 Svaret framgar av
figur 4.

51 Asp, 2011; Asp & Bijerling, 2014.
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Figur 4. Partiernas férekomst i medierna 2006-2014 (procent).
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Kommentar: Figuren visar andelen nyheter i vilka de olika partierna férekommer. Eftersom mer 4n ett
patti kan férekomma i samma nyhet 6verstiger summan 100.

Resultaten visar att Socialdemokraterna 4t det parti som har férekommit oftast
under de tre senaste valrrelserna. Pd andra plats kommer Moderaterna, dven
om Liberalerna férekom oftare under valrérelsen 2006. Forklaringen till det 4r
den dataintringsskandal som partiet dd var inblandat i. Nir det giller
forindringar 6ver tid 4r tvé saker virda att notera. Den forsta dr nedgingen for
Socialdemokraterna. Den andra handlar om Sverigedemokraternas dramatiska
uppgang. I valrorelsen 2006 férekom de i endast 4 procent av alla nyheter, men
2010 férekom de i 28 procent av nyheterna. Detta trots att de dé inte satt i
riksdagen. 2014 férekom de 1 37 procent av alla nyheter och var det tredje mest
synliga partiet.

Hur ofta partierna férekommer i nyheterna ger dock inte hela bilden. Ofta
finns flera partier med i samma nyhet och ibland kan férekomsten vara
marginell. Relevant dr ddrfér ocksd att underséka hur ofta de olika partierna
dominerar nyheterna. Av uppenbara skil kan bara ett parti dominera en nyhet, sd
det mattet ger en bittre bild av hur partierna klarade sig i konkurrensen om
mediernas uppmirksamhet. Svaret — hur ofta de politiska partierna dominerade
nyheterna under de tre senaste valrérelserna — framkommer av figur 5.



Mest spelgestaltningar och strukturell partiskhet | 21

Figur 5. Dominerande parti i nyheterna 2006-2014 (procent).
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Kommentar: Figuren visar andelen nyheter som domineras av nigot av de nuvarande riksdagspartierna.
Nyheter i vilket inget parti dominerar har uteslutits. P4 grund av avrundningar kan summan avvika fran
100.

Resultaten visar att Socialdemokraterna inte bara dr det parti som férekommer
oftast: det dr ocksd det parti som oftast dominerar nyheterna. Resultaten visar
ocksa en slagsida i det att bevakningen i hég grad varit koncentrerad till ett fatal
partier. 2006 var den koncentrerad till Socialdemokraterna, Liberalerna och
Moderaterna, som tillsammans dominerade i 78 procent av nyheterna. 2010 och
2014 wvar bevakningen 1 stillet koncentrerad till Socialdemokraterna,
Moderaterna och Sverigedemokraterna, som tillsammans dominerade i 64
respektive 70 procent av nyheterna.

Att Liberalerna dominerade en s stor andel av nyheterna 2006 handlar
aterigen om den dataintringsskandal som partiet var inblandat i Att
Sverigedemokraterna var det tredje mest dominerande partiet 2010 — och det
nist mest dominerande partiet 2014 — 4r samtidigt intressant med tanke pé att
det inte satt i riksdagen fére 2010 och att det under valrbrelsen 2014 var
betydligt mindre 4n Moderaterna oavsett om man ser till opinionsmitningar
eller antalet mandat i riksdagen.”®> Om man sitter synlighet i medierna i relation

52 Mandatperioden 2010-2014 hade Sverigedemokraterna 5,7 procent av riksdagsmandaten. Enligt de
flesta opinionsmitningar under september 2014, foére valdagen, lig Sverigedemokraterna under 10
procent. Se vidate
https://sv.wikipedia.org/wiki/ Opinionsm%C3%A4tningar_inf%C3%B06r_riksdagsvalet_i_Sverige_2014
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till partiernas storlek visar det att Sverigedemokraterna var det parti som har
6verkompenserades mest under de tva senaste valrorelserna.

All publicitet 4r dock inte bra publicitet. Fallet med Liberalerna 2006 visar
det med all 6nskvird tydlighet, och nir sympatisorer till partierna anklagar
medierna f6r att vara partiska handlar det oftast inte om bur ofta partierna
térekommer eller dominerar. Det handlar om pad vilket sitt partierna bevakas.
Det handlar om vinklingarna.

Viktigt att ha med sig i det sammanhanget 4r samtidigt att manniskors
uppfattningar om medierna inte behover sidga sirskilt mycket om hur medierna
faktiskt bevakar partierna eller olika sakfrigor. Som nidmndes tidigare visar
torskning kring frentliga medier-fenomenet (bostile media phenomena) att minniskor har
en tendens att uppfatta mediernas bevakning som om den gynnar motstindarna
och missgynnar den egna sidan i en konflikt, dven nir de tar del av exak? samma
nyheter.” Sirskilt stark tycks effekten vara bland dem som identifierar sig starkt
med ett parti eller en asikt.”

Nir det giller hur medierna faktiskt har vinklat nyheterna om partierna
utgir analysen fran alla de nyheter i vilka partierna férekommer. Ett forsta
viktigt resultat 4r att de allra flesta nyheter 4r neutrala i f6rhillande till partierna:
under valrérelserna 2006-2014 var i genomsnitt 85 procent av nyheterna
neutrala. Liknande resultat framkommer f6r Gvrigt i komparativ forskning av
den politiska nyhetsjournalistiken dir Sverige ingar.”> Ett andra resultat ir att
nyheterna, 7 den man de dr vinklade, i betydligt hdgre grad dr negativt dn positivt
vinklade till partierna. For att illustrera detta kan ett balansmatt anvindas, som
visar andelen positiva minus andelen negativt vinklade artiklar och inslag,
Resultaten framkommer av figur 6.

3 Gunther & Chia, 2001; Gunther & Schmitt, 2004; Vallone, Ross & Lepper, 1985.
5 Hartmann & Tanis, 2013; Huge & Glenn, 2010; Perloff, 2015.
% Hopmann et al., 2017.
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Figur 6. Vinklingar av partierna i medierna 2006-2014 (balansmatt).
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Att negativa vinklingar dr betydligt vanligare dn positiva vinklingar illustrerar det
som inom forskning brukar kallas 61 negativ bias, det vill siga att medierna har
en tendens att priotitera negativa framfor positiva nyheter.”® Viktigt att notera
dr att det inte dr unikt f6r bevakningen av partierna utan ett generellt fenomen
som bottnar i mediernas nyhetsvirderingar. Problem och negativa nyheter anses
generellt ha ett stérre nyhetsvirde 4n det som fungerar bra och positiva nyheter.
Nir det giller partierna tillkommer att journalistiken ser sig som granskare av
makten och inte vill reduceras till ndgon form av mikrofonbirare f6r partierna. 1
sin strivan efter att visa oberoende fran partierna ligger det dirfér nira till
hands att vara kritiska och vinkla nyheterna pa ett for partierna negativt sitt.
Endast Centerpartiet har en liten 6vervikt av positiva nyheter under 2006 och
2014 érs valrérelser, men annars dominerar de negativa vinklingarna for
samtliga partier.

50 Esser et al., 2017; Lengauer et al., 2012; Patterson, 1993; Strombick, 2015c.
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Vid sidan av detta visar resultaten tvd monster. For det forsta dr
Sverigedemokraterna det parti som har den tydligaste 6vervikten av negativa
nyheter under 2010 och 2014. Sirskilt tydligt var det under 2014 ars valrorelse.
For det andra 4r Socialdemokraterna det parti som, vid sidan av
Sverigedemokraterna, oftast har haft den tydligaste Gvervikten av negativa
nyheter. Ett undantag finns dock, och det handlar om Liberalerna under
valrérelsen 2006.

Sammantaget visar resultaten att det inte finns nigon systematisk vinster-
eller hégervridning sett utifrin hur ofta partierna férekommer eller dominerar
eller utifrin hur nyheterna om dem dr vinklade. Talande i det sammanhanget ar
att de partier som oftast haft en tydlig 6vervikt av negativa nyheter aterfinns
bidde till vinster (Socialdemokraterna) och hdoger (Sverigedemokraterna).
Resultaten illustrerar ocksd att ett parti mycket vil kan gynnas nir det giller
synlighet men missgynnas nidr det giller vinklingarna eller tvirtom.
Sverigedemokraterna dr ett exempel pd det. Hur mycket partierna gynnas eller
missgynnas nir det giller synlighet och vinklingar varierar ocksid mellan olika
val. Det finns heller inget som tyder pa att de borgerliga eller de rédgréna
partierna systematiskt gynnas pa bekostnad av den andra sidan.

Diremot visar en analys av sambanden mellan journalistikens gestaltningar
av politik och vinklingarna av partierna ett intressant ménster: i samtliga de tre
senaste valrérelserna har andelen nyheter med en mentral vinkel varit hégre nir
politik gestaltas som sak dn ndr politik gestaltas som spel. 2006 var andelen
neutrala nyheter 89 procent nir politik gestaltades som sak och 79 procent nir
politik gestaltades som spel. Motsvarande siffror var 94 respektive 86 procent
for 2010 och 90 respektive 76 procent fér 2014. Detta indikerar att
journalistiken dr mer vinklad och mindre neutral nir politik gestaltas som spel.
Med tanke pd att utvecklingen gir mot en mindre sakgestaltad och en mer
spelgestaltad journalistik riskerar det att leda till en mer vinklad journalistik. Det
kan i sin tur f4 konsekvenser {6r fértroendet f6r medierna och journalistiken.

6. DISKUSSION OCH SLUTSATSER

Ur ett demokratiskt perspektiv dr journalistikens viktigaste uppgift att
tillhandahalla sidan information som minniskor behdver for att fritt och
sjalvstindigt kunna ta stillning i olika samhdllsfrigor. Det dr inte minst viktigt
under valrérelser, med tanke pd hur mycket som stir pa spel da. Vissetligen har
digitala och sociala medier gjort att det har blivit allt enklare f6r minniskor att
sjdlva soka ritt pa information som de kan behéva, men det innebir inte att
journalistikens grundliggande uppgift har férdndrats. Ett skidl dr att
nyhetsmedierna fér de allra flesta fortfarande dr den viktigaste killan till
information om politik och samhille, dven om allt fler tar del av dem digitalt
eller via sociala medier snarare 4an via deras traditionella format. Ett annat skil
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ar att méanga inte har tillrdckligt med tid eller motivation for att sjilv séka reda
pé den information som finns tillginglig utan fotlitar sig pa att nyhetsmedierna
ska bevaka de viktigaste hindelserna och férmedla den viktigaste
informationen. Ett tredje skil dr att manniskor i allminhet inte har samma
trining i att soka, virdera och Killkritiskt granska information som
professionella journalister har.

Ur ett demokratiskt och normativt perspektiv finns det dirfér skil for
medierna att prioritera sakgestaltningar av politik framfor spelgestaltningar.’’
Till det kommer att det finns flera studier som visar att spelgestaltningar av
politik bidrar till att 6ka misstron mot politiker och medier samt minska
intresset for politik.” Visserligen finns det amerikanska studier som tyder pa att
spelgestaltningar av politik vicker mer intresse,”” men dessa studier r fi, och
det finns betydligt fler studier som visar pa negativa effekter av gestaltandet av
politik som spel och strategi.

Att utvecklingen 6ver tid visar att medierna allt mer gestaltar politik som
spel och strategi eller som skandal medan andelen sakgestaltningar sjunker ar
dirfér problematiskt. Detsamma giller det faktum att andelen sakgestaltningar
sjunker under valrérelserna. Medan allt fler bestimmer sig allt senare for vilket
parti de ska rosta pa — vilket rimligen betyder att deras informationsbehov dkar
ju nirmare valdagen kommer — sa sjunker andelen nyheter som gestaltar politik
som sak. Det riskerar leda il att minniskor dr mindre informerade nir de
ligger sina roster dn vad de annars skulle vara. Hur medierna gestaltar politik r
inte bara en akademisk friga. Det kan fi konsekvenser, vilket forskningen kring
gestaltningseffekter visar.

Oavsett normativa bedémningar pekar resultaten pia en hoég grad av
medialisering av valrérelsejournalistiken. Aven om det ir vanskligt att dra
slutsatser om foérindringar Gver tid baserat enbart pd fyra valrérelser — sirskilt
med tanke pd att medialisering 4r en process som utspelar sig 6ver flera
decennier — tyder resultaten dven pa en Okning av medialiseringen av
valrérelsejournalistiken. Atminstone om man utgir frin att spel- och
skandalgestaltningar 4r indikatorer pd journalistikens medialisering sa rader det
ingen tvekan om att nutida nyhetsjournalistisk bevakning av valrérelser i hég
grad ir medialiserad.*’

Dirmed inte sagt att spelgestaltningar inte har ndgon plats i journalistiken.
Politik handlar ocksa om spel, strategi och en kamp om opinionen, och det ir
naturligt att medierna bevakar detta. Sidan information 4r ocksa viktig fér de
viljare som vill rOsta strategiskt. Men att spelgestaltningar dominerar sa mycket

57 For ett utforligare resonemang om detta, se Strémbick, 2004.

38 Cappella & Jamieson, 1997; de Vreese, 2004; de Vreese & Semetko, 2002; Hopmann et al.,, 2015;
Shehata, 2014; Shehata & Strémbick, 2013; Valentino et al., 2001a, 2001b.

% Iyengar & Hahn, 2004.

0 Strombick, 2008, 2013; Strombick & Dimitrova, 2011; Asp & Bjerling, 2014.
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som de gor, sirskilt under sjilva valveckorna, kan knappast motiveras utifrin
omsorg om minniskors informationsbehov. Snarare handlar  det
nyhetsmediernas s6kande efter nya, spdnnande och mer eller mindre exklusiva
nyheter och om att de inte vill reduceras till passiva informationsbirare fér
partierna.

Detta har relevans ocksd for diskussionen om mediernas partiskhet. De
som anklagar nyhetsmedierna for att vara vinster- eller hégervridna utgdr frin
att nyhetsrapporteringen priglas av antingen journalisternas eller mediedgarnas
politiska virderingar. Vad forskning istillet visar dr att nyhetsrapporteringen
priglas av nyhetsmedielogiken. Detta kan leda till att olika partier gynnas eller
missgynnas, men det handlar i si fall om en bieffekt. Inte en effekt av att
medierna strivar efter att gynna eller missgynna ndgot eller nigra partier.

Detta far ocksa stod i de analyser som har gjorts hir. Journalistiken édr inte
alltid neutral, men den 4r inte heller systematiskt partisk till nagot eller nigra
partiers foérdel eller nackdel. Om ndgot dr den systematiskt partisk till f6rmén
for negativa nyheter och negativa vinklar, men ocksid det dr en del av
journalistikens nyhetsvirderingar. Det ér sliende att de negativa vinklarna sa
tydligt dominerar 6ver de positiva vinklarna, vilket illustrerar den negativa bias
som tidigare forskning har funnit.

Vad giller bevakningen av de olika partierna visar resultaten att de partier
som fir mest uppmirksamhet antingen dr de storsta eller de som dr inblandade i
olika kontroverser. Exempel pd det senare ir Liberalerna under valrérelsen 2006
och Sverigedemokraterna under valrérelserna 2010 och 2014. Pa nigot annat
sitt gdr det knappast att forklara att Liberalerna fick sd mycket uppmirksamhet
2006 och att Sverigedemokraterna var det parti som efter Socialdemokraterna
dominerande i flest nyheter 2014.

Det tyder pé att mindre partier som fir mer uppmarksamhet dn vad deras
storlek motiverar i hégre grad fir en negativ bevakning. St6d for att det finns
ett sidant samband finns ocksd i resultaten. Det vicker fraigan om vad som ir
att foredra ur partiernas perspektiv: mindre uppmirksamhet som dr mer
neutralt vinklad, eller mer uppmirksamhet som 4r mer negativt vinklad. Svaret
ir inte helt sjalvklart.

Oavsett vilket visar resultaten att svensk valrorelsejournalistik under 2000-
talet 1 hég grad dr medialiserad, och mycket tyder pd att graden av medialisering
har 6kat.®" Frigan 4r om medialiseringen av valrérelsejournalistiken kommer att
fortsidtta 6ka och vad det i sd fall betyder for valrbrelsejournalistikens
informationsvirde, fértroendet f6r politik och medier, intresset £6r politik och,
ytterst, for demokratins karaktir och kvalitet.

o1 Asp & Bijetling, 2014; Esaiasson & Hékansson, 2002; Strombick, 2008, 2013.
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APPENDIX. METODBESKRIVNING

De resultat som redovisas i denna rapport bygger pa kvantitativa
innehéllsanalyser av den nyhetsjournalistiska bevakningen av de nationella
valrorelserna 2002, 2006, 2010 och 2014. Innehallsanalyserna omfattar den
nyhetsjournalistiska bevakningen av politik 1 _Affonbladet, Dagens Nybeter,
Expressen, Svenska Dagbladet, Rapport och 114 Nybeterna under de tre sista
veckorna fore valdagen respektive ar. Urvalet av de artiklar och inslag som ska
inga 1 innehallsanalyserna har gjorts manuellt utifrin féljande kriterier for
tidningarna respektive TV-nyheterna:

Urvalskriterier  tidningar: 1)  Nyhetsjournalistiskt ~ bearbetade — artiklar
publicerade i huvudtidningen; 2) signerade av journalister; 3) som har placerats
pé sidor med vinjetten ”politik” eller motsvarande, eller 4) som 1 bild, rubrik
eller ingress explicit refererar till inrikespolitiska aktérer eller institutioner.
Endast texter med fler dn tio rader ingar. Artiklar enbart signerade av
nyhetsbyrier ingar inte. Inte heller ingar TV-sidor.

Urvalskriterier - T1: 1)  Nyhetsjournalistiskt ~ bearbetade  inslag i
huvudsindningen; 2) signerade av journalister; 3) som har vinjetten ’politik”
eller motsvarande, eller 4) som 1 bild eller ord explicit refererar till
inrikespolitiska aktdrer eller institutioner.

Undersokningarnas omfattning

De innehallsanalyser som redovisas i denna rapport omfattar totalt sett 4338
nyhetsartiklar och inslag, férdelat enligt f6ljande: 2002 = 1154, 2006 = 1187,
2010 = 1158 och 2014 = 889.

Kodschema och kodinstruktioner

Innehéllsanalysen utgir frin ett kodschema med vidhingande kodinstruktioner.
Analysenhet utg6rs av hela artiklar (tidningar) och inslag (TV). Med inslag avses
tematiska enheter som var for sig behandlar en friga eller aspekt pa en friga
eller en hindelse. Vatje variabel i kodschemat kan ses som en friga till
respektive analysenhet, och for att sikerstilla att kodningen sker pd ett
tillforlitligt sitt finns instruktioner fér hur respektive variabel ska tolkas. Nedan
foljer kodinstruktioner f6r de variabler som redovisas i denna rapport. Nir det
giller variablerna for partiférekomst och partivinkling aterger vi  hir
kodinstruktionerna fér ett parti, eftersom de med undantag f6r partinamn ar
identiska fr samtliga partier.
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(1) Journalistisk gestaltning T'V-nyheter

Hir finns fyra primédra svarsalternativ:  Sakgestaltning, Spelgestaltning,
Skandalgestaltning och Annan. Vid sidan av dessa finns Ej tillimpbar, som ska
tillimpas vid kodningen av tidningsartiklar.

Med Spelgestaltning avses att inslaget fokuserar pd politik som spel,
strategi, relationer mellan politiska aktérer och HUR politik bedrivs. Viktiga
indikatorer dr ord som “vinnare”, “férlorare”, spel-, sport- och krigsmetaforer.
Inslag som avser partisympatiundersdkningar ska kodas som Spelgestaltning.
Handlar det om politiker som personer snarare dn som foretridare for en viss
politik, ska det ses som en spelgestaltning. Detsamma giller inslag som handlar
om valdeltagande, om det relateras till eventuella framgingar eller motgingar
for partierna.

Med Sakgestaltning avses att inslaget fokuserar pA VAD som har hint,
VAD nigon har foreslagit, eller VAD ndgon har sagt i den mén det syftar pa
politikens innehall. Fér att ett inslag ska kodas som Sakgestaltning krivs att det
handlar om politikens sakliga innehall eller sakliga férhillanden i verkligheten
med relevans f6r politikens innehall. Det betyder att inslag som handlar om
valdeltagande ska kodas som Sakgestaltning om de inte relaterar till
valdeltagandets betydelse f6r ndgot eller ndgra av de politiska partierna. Inslag
som handlar om opinionsundersdkningar som sidana ska kodas som
sakgestaltning.

Med Skandalgestaltning avses inslag som fokuserar pd skandaler, moralisk
eller juridiskt klandervirda beteenden liksom felsigningar hos politiker.

Exempel pa sakgestaltning:

— "Ny statistik visar att arbetslosheten har 6kat de senaste tre manaderna. I en
kommentar siger Moderaterna att de 4t oroade 6ver bristen pa nya jobb” —
detta dr en sakgestaltning eftersom det fokuserar pa verkliga forhallanden i
verkligheten med relevans for sakfragorna.

— 7Socialdemokraterna vill héja pensionerna, enligt ett uttalande idag, med
motiveringen att ’vira dldre fortjinar 6kad ekonomiskt trygghet 4n vad de har
idag”: detta dr en sakgestaltning eftersom den fokuserar pa vad partierna tycker.

Exempel pa spelgestaltning:

— ”Enligt den senaste opinionsmitningen gir Socialdemokraterna framét medan
folkpartiet backar”: detta dr en spelgestaltning eftersom den fokuserar pi
vinnare och férlorare i kampen om rdster.

— 7Statsminister Goran Persson sade 1 girdagens tal att de vill hdja
barnbidragen, i ett f6rsék att vinna nya roster hos barnfamiljerna”: detta dr en
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spelgestaltning, eftersom fokus ligger pé vilka strategiska motiv partiet har eller
kan ha for sitt utspel.

— ”Milj6partiet férsvarade idag Socialdemokraternas politik under den gangna
mandatperioden, och stirkte dirmed sin trovirdighet som samarbetspartner
och kanske koalitionspartner i en ny Socialdemokratisk regering”: detta dr en
spelgestaltning eftersom motivet till partiets utspel handlar om makt och
regeringsfrigan och inte om sakpolitiken som sidan.

Kodinstruktionerna fér tidningsnyheterna 4r desamma med undantag f6r att de
refererar till artiklar och deras brédtexter och inte till inslag.

(2) Dominerande journalistisk gestaltning
Frigan kan besvaras med Sakgestaltning, Spelgestaltning eller Ej mojlig att
avgora. Det sistnimnda ska anvindas endast i undantagsfall.

Med Spelgestaltning avses att inslaget fokuserar pd politik som spel,
strategi, relationer mellan politiska aktérer och HUR politik bedrivs. Viktiga
indikatorer dr ord som “vinnare”, “férlorare”, spel-, sport- och krigsmetaforer.
Inslag som avser partisympatiundersdkningar ska kodas som Spelgestaltning.
Handlar det om politiker som personer snarare dn som féretridare for en viss
politik, ska det ses som en spelgestaltning. Detsamma giller inslag som handlar
om valdeltagande, om det relateras till eventuella framgingar eller motgingar
f6r partierna.

Med Sakgestaltning avses att inslaget fokuserar pA VAD som har hint,
VAD nagon har féreslagit, eller VAD nédgon har sagt i den man det syftar pa
politikens innehall. For att ett inslag ska kodas som Sakgestaltning krivs att det
handlar om politikens sakliga innehall eller sakliga férhillanden i verkligheten
med relevans f6r politikens innehdll. Det betyder att inslag som handlar om
valdeltagande ska kodas som Sakgestaltning om de inte relaterar till
valdeltagandets betydelse fér ndgot eller nagra av de politiska partierna. Inslag
som handlar om opinionsundersdkningar som sidana ska kodas som
sakgestaltning.

Kodningen avser vilken gestaltning som dominerar artikeln eller inslaget,
dir sirskild vikt i tveksamma fall ska liggas vid rubtik/16p, ingress och vilken
’16d trad” som leder artikeln eller inslaget framit. Foér vidare instruktion, se
exempel pa féregiende variabel.

(3) Journalistikens partiskhet

Samtliga fragor som avser vinkling i denna del av unders6kningen avser den
journalistiska vinklingen. Det 4r med andra ord den journalistiska behandlingen
som ir avgorande for kodningen. Att det exempelvis férekommer ndgon i en
artikel/inslag som riktar kritik mot ett visst parti ricker didrmed inte for att det
ska anses vara en negativ vinkling; det krivs ocksi att journalistiken pa nagot
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sitt understddjer kritiken eller ger bilden av att den 4r befogad. Vid grinsfall
ska nyheten kodas som “neutral” hellre 4n som ”positiv”’ eller “negativ’.
Variablerna avser vinkling mot partierna, men i den man den journalistiska
vinklingen framférallt avser personer, och dessa personer dr intimt
sammankopplade med respektive pattier, ska den vinklingen tas hidnsyn till
Exempelvis ska en artikel som ir negativt vinklad mot Goéran Persson riknas
som negativ vinkling mot pattiet, om vinklingen avser Goran Persson som
politiker snarare 4n som privatperson.

3.1 Férekommer Vinsterpartiet i artikel/inslag?

Frigan kan besvaras med Ja eller Nej. Frigan ska besvaras med Ja si fort
Vinsterpartiet eller ndgon foretridare for Vinsterpartiet med partinamn eller
forkortning av partinamnet forekommer eller namns i artikeln/eller inslaget.
Nir det giller TV-bilder krivs att bilden vilar pa partinamn alternativt affisch,
valstuga eller liknande si att ett politiskt budskap tydligt kan uppfattas,
alternativt att inslaget diskuterar eller namnger partiledare, for att frigan ska
besvaras med Ja. Att partisymboler enbart syns som bakgrundsbild ricker inte
for att fragan ska besvaras med ja.

3.2 Om ja, med vilken vinkling?

Frigan kan besvaras med Positiv, Neutral, Negativ eller Ej tillimpbar. Ej
tillimpbar ska anvindas varje ging partiet ifrdga e forekommer i
artikeln/inslaget.

Avgorande vid kodningen dr den journalistiska framstillningen och om
framstillningen kan anses vara 6nskvird ur partiets eget perspektiv. Med Positiv
avses artiklar/inslag som ger en bild av att partiet har bra forslag eller att det pa
ndgot sitt gir bra for partiet. Exempel pid det kan vara artiklar/inslag som
explicit siger att partiet har forslag £6r att 16sa arbetslosheten, att de har vunnit
ndgon debatt, att det dr en vinnare i opinionsmatningarna eller att det fir stéd
fran nagot hall. Med negativ vinkling avses attiklar/inslag som ger en bild av att
partiet har déliga forslag eller att det pa ndgot sitt gir diligt for partiet. Exempel
pé det kan vara artiklar/inslag som explicit sdger att pattiet saknar forslag pa
ndgot problem, att det har férlorat i nigon debatt, att det dr en fotlorare i
kampen om réster, att det rdder interna konflikter i partiet eller att det far kritik
fran ndgot héll — om det ocksa framstills som om kritiken dr befogad.

Artiklar/inslag ska kodas som Neutral om de inte tar stillning, om de bara
konstaterar att partiet har gjort ndgot eller att det gir pa ett visst sdtt i
opinionsmatningarna, nir de bara refererar till vad ndgon har sagt eller gjort
med avseende pa partiet, eller nir det rader balans mellan positiva och kritiska
roster till partiet.
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3.3 Dominerande parti?

Det parti som dominerar i artikeln/inslaget ska kodas enligt lista i kodschemat.
Med dominerande avses det parti mot vilket storst uppmirksamhet riktas i
artikeln/inslaget. I normala fall 4r det liktydigt med vilket parti som tar storst
uttymme i artikeln/inslaget, men i tveksamma fall ska dven rubtiker och
ingresser vagas in. Att forekomma tidigt i en artikel/inslag ar positivt, sd i den
man flera partier forekommer likvirdigt i artikeln/inslaget som helhet men ett
parti férekommer mer i rubrik eller ingress, ska det partiet bedémas som
dominerande. Om alla eller flera partier behandlas likvirdigt och det inte finns
nédgot parti som kan sidgas dominera, ska alternativet ”Inget dominerande parti”
anvindas.

Resultatens tillforlitlighet

Kodningen av de analysenheter som ingér i innehallsanalyserna har gjorts av
olika personer i samband med de olika valen. Idealet vid kvantitativa
innehallsanalyser 4r att resultaten ska gi att replikera. For att understka
tllférlitligheten i kodningen dr det wvanligt att genomféra si kallade
interkodarreliabilitetstest. Dessa innebir att tva eller fler personer, oberoende av
varandra, kodar ett urval av analysenheterna f6r att undersoka i vilken grad
resultaten Gverensstimmer med varandra. Nir det giller de innehillsanalyser
som den hir rapporten ir baserad pa har interkodarreliabilitetstest genomforts
vad giller innehallsanalyserna av 2006, 2010 och 2014 ars valrérelsebevakning.
Resultaten visar att den genomsnittliga Gverensstimmelsen Overstiger 90
procent. 2002 gjordes istillet ett intrakodarreliabilitetstest, dir samma person
testade sin tidigare kodning. Utifrin resultaten kodades de variabler och
analysenheter dir resultaten var otillfredsstillande om.
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