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Forord

Demokrati formas inte bara i parlament, partier och val. Den formas ocksa i
kommunikationen mellan manniskor, i de berattelser som far faste, de fragor

som hamnar i centrum och de roster som lyckas na fram.

Det ar fragor som engagerar oss i var forskning. Vi delar ett intresse for politisk
kommunikation, opinionsbildning och demokratisk resiliens, och for hur digitala
plattformar forandrar demokratins villkor. Nér allt storre delar av den offentliga
kommunikationen organiseras genom digitala plattformar blir det ocksa
viktigare att forsta vilka berattelser som blir synliga, vilka aktorer som far

genomslag och hur publikens reaktioner samspelar med plattformarnas logiker.

Ur detta intresse vixte rapporten fram. TikTok &r en fascinerande arena dar
partipolitik, personligt tilltal, algoritmer och publikengagemang mots i samma
flode. Rapporten ar déarfor bade en studie av svensk politisk kommunikation
infor valet 2026 och ett forsok att utveckla nya metoder for att undersoka en

offentlighet i snabb forandring.

Vi vill rikta ett varmt tack till DEMICOM vid Mittuniversitetet for den
forskningsmiljo dar arbetet har kunnat utvecklas. Vi tackar ocksa Medier &
demokrati vid Lindholmen Science Park, vars projektutvecklingsstod varit
betydelsefullt for utvecklingen av DRIP (Democratic Resilience and Influence
Power) och IDI (Influencer Democracy Index), samt InfraVis, vars
visualiseringsexpertis har gjort det majligt att bade se materialet pa nya satt och

utveckla rapportens metodologiska ansats.

Nar rapporten publiceras aterstar bara nagra veckor till valet 2026. Vi hoppas pa
en valrorelse dar viktiga politiska framtidsfragor far ta plats och dar
diskussionen inte bara handlar om vem som lyckas fanga uppmarksamheten,
utan ocksa om vilka samhallen vi vill bygga och vilka demokratiska vagval som

ligger framfor oss.

Kajsa Falasca & Richard Flygt Branje
Sundsvall 25 augusti 2026
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Abstract

Denna rapport analyserar svenska partiledares kommunikation pa TikTok under
en sexmanadersperiod fran oktober 2025 till mars 2026 infor riksdagsvalet.
Studien genomfdrs inom ramen for forskningsprojekten DRIP (Democratic
Resilience and Influence Power) och IDI (Influencer Democracy Index) och utgor
samtidigt en pilotstudie for utvecklingen av en ny metod for automatiserad

analys av multimodalt plattformsinnehall.

Utgangspunkten dr att politisk kommunikation i allt hogre grad formas i
plattformiserade informationsmiljoer dar algoritmer, anvandarengagemang och
plattformarnas egna logiker paverkar vilka budskap som far synlighet och
genomslag. I denna miljo fungerar partiledare inte enbart som foretradare for
sina partier utan ocksa som digitala opinionsledare som konkurrerar om

uppmarksamhet i personaliserade informationsfloden.

Studien bygger pa automatiserad insamling och analys av partiledares TikTok-
innehall genom metoden Multimodal Narrative Mapping (MNM), som
kombinerar skriptbaserad skdarminspelning, taligenkdnning, optisk
teckenigenkanning, semantisk narrativanalys och visualisering i

forskningsinfrastrukturen InfraVis.

Resultaten visar att narrativen invandring och migration samt klimat och
energitrygghet dominerar partiledarnas kommunikation pa TikTok. Samtidigt
framtrader ett delvis annat monster nar publikengagemang analyseras. Narrativ
om jamstalldhet, vard och omsorg samt kriminalitet och trygghet genererar
proportionellt hbgre engagemang an flera av de mest frekvent kommunicerade
fragorna. Resultaten indikerar darmed en skillnad mellan partiledarnas
kommunikativa agenda och den publikagenda som framtrader genom

anvandarnas interaktioner.

Rapporten bidrar med ny kunskap om hur politiska narrativ formas och sprids
pa TikTok infor valet 2026 samt demonstrerar hur automatiserad analys och
avancerad visualisering kan anvandas for att studera politisk kommunikation i

plattformiserade informationsmiljoer
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1 Politik i flodet: partiledare, narrativ och
engagemang
Under de senaste tva decennierna har den politiska kommunikationen
genomgatt en omfattande transformation. Fran ett medielandskap dar
traditionella massmedier lange fungerade som de centrala arenorna for politisk
opinionsbildning har utvecklingen successivt gatt mot ett hybridiserat
kommunikationssystem dar politiska aktorer, medier och medborgare
interagerar over flera parallella plattformar och logiker (Chadwick, 2013; Falasca
& Grandien, 2017). Samtidigt har digitala plattformar utvecklats fran

kompletterande kommunikationskanaler till centrala infrastrukturer for offentlig
kommunikation (van Dijck & Poell, 2013; van Dijck, Poell & de Waal, 2018).

I denna plattformiserade informationsmiljo formas politisk kommunikation i allt
hogre grad av plattformarnas egna logiker for synlighet, interaktion och
spridning (Klinger, Kreiss & Mutsvairo, 2023). Synlighet ar inte langre enbart
beroende av journalistisk nyhetsvéardering eller organisatoriska resurser.
Synlighet paverkas numera ocksa av algoritmiska rekommendationssystem och
anviandarnas interaktioner med innehallet. Kommunikation sker darmed i ett
medielandskap ddr uppmarksamhet och engagemang har blivit centrala resurser

for politiskt genomslag.

En sarskilt viktig arena i denna utveckling ar TikTok. Plattformen har pa kort tid
etablerat sig som en central del av manga manniskors medieanvandning, inte
minst bland yngre véljare och forstagangsvaljare (Internetstiftelsen, 2026). Till
skillnad fran tidigare sociala medier bygger TikTok i hog grad pa algoritmisk
rekommendation snarare dn etablerade nétverk och foljarrelationer. Innehall
distribueras i forsta hand utifran anvandarnas beteenden och interaktioner, vilket
innebar att synlighet i hog grad avgors av innehallets formaga att skapa

uppmarksamhet och engagemang (Dommett et al., 2024).

TikToks vaxande betydelse handlar inte enbart om plattformens stora
anvandarbas utan ocksa om dess sdrskilda kommunikationslogik. Till skillnad
fran tidigare sociala medier bygger TikTok i hog grad pa personaliserade
rekommendationsfloden dar innehall distribueras algoritmiskt snarare dan genom
etablerade sociala natverk (Bhandari & Bimo, 2022; Zulli & Zulli, 2022).



Plattformen utgor darmed ett tydligt exempel pa hur digitala infrastrukturer
paverkar vilka budskap som blir synliga och vilka aktdrer som far genomslag.
Eftersom plattformar idag fungerar som centrala infrastrukturer for samhallelig
kommunikation kan férandringar i deras logiker fa betydande konsekvenser for
offentlig debatt, opinionsbildning och demokratiska processer (Pierson, 2021;
Nielsen & Ganter, 2022). Mot denna bakgrund har TikToks roll i det svenska
informationslandskapet och infor valet 2026 blivit foremal f6r en intensiv

offentlig och politisk diskussion.

For politiska aktorer innebar detta forandrade villkor for kommunikation.
Plattformen premierar korta, visuellt intensiva och berédttelsedrivna format dar
anvandarnas respons spelar en central roll for innehallets fortsatta spridning.
Politik kommuniceras darmed i en miljo déar gransen mellan
samhallsinformation, populédrkultur och influencerkommunikation blir alltmer

flytande.

Samtidigt har den politiska kommunikationen blivit alltmer personcentrerad.
Partiledare fungerar inte ldngre enbart som representanter for sina partier utan
ocksa som sjalvstandiga kommunikativa aktorer med egna publiker och
kommunikationsstilar (Arnesson & Reinikainen, 2024). Pa plattformar som
TikTok forstarks denna utveckling ytterligare genom format som bygger pa
direkt tilltal, personlig ndrvaro och vardagsnara berattelser. Partiledare kan
déarmed forstas som digitala opinionsledare som verkar i granslandet mellan

traditionell politisk representation och influencerliknande kommunikation.

Tidigare svensk forskning har framfor allt undersokt sociala mediers roll i
valkampanjer, partiernas digitala kommunikationsstrategier och hur olika
kommunikationskanaler varderas och anvands i kontakten med valjare (Grusell
& Nord, 2020; Falasca, Dymek, & Grandien, 2019; Bolin & Falasca, 2019).
Betydligt mindre uppmarksamhet har riktats mot relationen mellan politiska

narrativ och publikengagemang i plattformiserade informationsmiljoer.

Denna forskningsmadssiga brist ar sarskilt relevant eftersom digitala plattformar
erbjuder nya majligheter att studera inte bara vad politiska aktorer
kommunicerar utan ocksa hur publiken reagerar pa olika typer av budskap.
Genom att analysera relationen mellan narrativ och engagemang blir det méjligt

att identifiera vilka berdttelser som fangar anvandarnas uppmarksamhet,



stimulerar interaktion och far kommunikativt genomslag i plattformarnas

informationsfloden.

Denna rapport analyserar svenska partiledares kommunikation pa TikTok under
sex manader infor valrorelsen 2026. Studien genomfodrs inom ramen for
forskningsprojekten DRIP (Democratic Resilience and Influence Power Analysis)
och IDI (Influencer Democracy Index). DRIP fokuserar pa hur demokratisk
motstandskraft paverkas i ett plattformiserat informationslandskap dar synlighet
och inflytande i allt hogre grad formas genom digitala plattformar. IDI fokuserar
mer specifikt pd kommunikativ makt, genomslag och opinionsbildning i digitala
miljoer. Tillsammans erbjuder projekten en forskningskontext for att forsta hur

politiskt inflytande formas i det framvaxande plattformssamhallet.

Studien utgor samtidigt en metodologisk pilotstudie déar en ny ansats for
automatiserad analys av multimodalt plattformsinnehall - Multimodal Narrative
Mapping (MNM) — utvecklas och provas. Metoden kombinerar automatiserad
extraktion av multimodalt innehall med semantisk narrativanalys och
engagemangsdata i syfte att mojliggora systematiska analyser av politisk
kommunikation pa digitala plattformar. Rapporten bidrar darmed inte enbart
med ny kunskap om partiledares kommunikation pa TikTok, utan ocksa med
metodologiska erfarenheter av att analysera plattformiserad kommunikation i

storre skala.

Rapportens syfte ar dubbelt. For det forsta analyseras vilka politiska narrativ
svenska partiledare kommunicerar pa TikTok och hur dessa relaterar till
publikengagemang. For det andra utvecklas och provas den metodologiska
ansatsen Multimodal Narrative Mapping (MNM) f6r analys av narrativ och

kommunikativt genomslag i multimodalt plattformsinnehall.

Studien utgar fran tva centrala analytiska dimensioner: narrativ och
engagemang. Narrativ forstds som meningsskapande beréttelser genom vilka
politiska problem definieras, forklaras och ges symbolisk betydelse. Engagemang
forstas som anvandarnas interaktion med innehallet i form av visningar,
gillamarkeringar, kommentarer och sparningar. Fokus ligger darmed pa vilka
berattelser som skapar synlighet och interaktion i plattformens logik och inte pa
effekter pa politiska attityder eller beteenden. Engagemang anvands i rapporten

som en indikator pa kommunikativt genomslag snarare an politisk paverkan.



Rapporten végleds av foljande forskningsfragor:

1. Hur konstruerar svenska partiledare politiska narrativ pa TikTok infor
valet 2026?

2. Vilka monster av engagemang ar kopplade till olika typer av narrativ och

kommunikativa stilar?

3. Hur kan automatiserad innehdllsanalys anvéandas for att identifiera och

analysera narrativ och engagemang i multimodalt plattformsinnehall?

Genom att besvara dessa fragor bidrar rapporten till forskningen om politisk
kommunikation genom att empiriskt synliggora hur plattformisering omsatts i
konkret politisk kommunikation under en svensk valrorelse. Samtidigt utvecklar
rapporten metodologiska verktyg for att analysera politiskt inflytande i ett
medielandskap dar digitala plattformar i allt hogre grad formar villkoren for

offentlig kommunikation och demokratisk opinionsbildning.



2 Politik i flodet

Digitala plattformar har blivit centrala arenor for politisk kommunikation och
opinionsbildning. Plattformarnas betydelse handlar inte enbart om att de
erbjuder nya kanaler for kommunikation, utan ocksad om att de paverkar hur
politiska budskap produceras, distribueras och uppmarksammas. For att forsta
partiledares kommunikation pa TikTok behover studien darfor placeras i
forskning om plattformisering, digital opinionsbildning och politisk
kommunikation i hybrida mediesystem. Detta kapitel presenterar de teoretiska
utgadngspunkter som ligger till grund for analysen av narrativ och engagemang
pa TikTok.

2.1 Plattformisering som strukturell omvandling

Forskningen om politisk kommunikation har lange betonat mediernas betydelse
for politikens organisering och kommunikation. Inom medialiseringsteorin
forstas politiska aktorer som alltmer anpassade till mediernas logiker, dar
nyhetsvardering, personifiering och konfliktdramaturgi paverkar hur politik
kommuniceras och uppfattas (Stromback & Esser, 2014). Medier fungerar
dédrmed inte enbart som kanaler for politiska budskap utan ocksa som

institutioner som formar villkoren for politisk kommunikation.

Under de senaste tva decennierna har denna utveckling forandrats genom
framvaxten av digitala plattformar som centrala infrastrukturer for offentlig
kommunikation. Tidigare forskning har beskrivit detta som framvaxten av ett
hybridt mediesystem dar traditionella och digitala medier samexisterar och
samverkar (Chadwick, 2013). Politisk kommunikation formas inte langre enbart i
relation till journalistiska institutioner utan ocksa genom sociala
medieplattformar dar innehall cirkulerar mellan politiska aktorer, medier och

publiker.

Samtidigt har plattformar utvecklats frdn kommunikationskanaler till
infrastrukturer som paverkar villkoren for offentlig kommunikation. Begreppet
plattformisering anvands for att beskriva denna utveckling (Klinger et al., 2023).
Plattformar fungerar inte enbart som tekniska distributionskanaler utan etablerar
egna logiker for synlighet, interaktion och spridning. Dessa logiker paverkar

vilka budskap som far uppmarksamhet, vilka aktorer som far genomslag och hur



offentlig debatt organiseras. I en plattformiserad informationsmiljo blir synlighet

darmed en central resurs for politiskt inflytande.

2.2 TikTok och den plattformiserade valrorelsen
TikTok utgor ett sarskilt tydligt exempel pa den plattformisering som praglar

samtida politisk kommunikation. I denna studie forstas darfor TikTok inte enbart
som en kommunikationskanal utan som en plattform vars tekniska och kulturella
logiker paverkar vilka politiska budskap som blir synliga, vilka narrativ som far
genomslag och vilka former av engagemang som genereras. Plattformen skiljer
sig fran tidigare sociala medier genom att synlighet i hog grad baseras pa
algoritmiska rekommendationer snarare dn pa etablerade nétverk eller
foljarrelationer. Innehall distribueras genom rekommendationssystem som
kontinuerligt utvarderar anvandarnas interaktioner och premierar innehall som

genererar uppmarksamhet och engagemang.

TikTok representerar samtidigt en delvis ny plattformslogik jamfort med tidigare
sociala medier. Medan plattformar som Facebook, X och i viss man Instagram
historiskt byggt pa anvandarnas sociala natverk och f6ljarrelationer, bygger
TikTok i hogre grad pa personalisering och algoritmisk rekommendation
(Bhandari & Bimo, 2022). Plattformens centrala funktion ar det personliga "For
You"-flodet dar innehall viljs ut och distribueras genom automatiserade

rekommendationssystem.

Forskning visar att TikToks algoritmer anvander ett stort antal signaler for att
bedéma anvandarnas preferenser och optimera innehallsflodet. Sddana signaler
omfattar bland annat tittartid, interaktioner, sprakbruk, ljudspar, visuella
uttryck, hashtags, kommentarer, foljarrelationer och tidigare anviandarbeteenden
(Kang & Lou, 2022). Genom kontinuerlig aterkoppling mellan anvandarnas
beteenden och plattformens rekommendationssystem skapas snabbt

individualiserade informationsfloden som successivt forfinas over tid.

Ur ett politiskt kommunikationsperspektiv innebéar detta att synlighet i hog grad
blir beroende av innehallets f{érmaga att generera uppmarksamhet och
engagemang. Plattformens logik premierar inte nédvandigtvis de aktorer som
har storst organisatoriska resurser eller flest f6ljare, utan de budskap som bast

passar plattformens mekanismer for rekommendation och spridning. Flera



forskare har darfor argumenterat for att TikTok bor forstas som en sarskild
plattformsmiljé med egna kulturella och tekniska logiker som skiljer sig fran

tidigare sociala medier (Schellewald, 2023).

For politiska aktorer innebar detta forandrade villkor for kommunikation.
Réckvidd ar inte langre primart beroende av organisatoriska resurser eller
etablerade publikrelationer, utan av innehallets formaga att fungera inom
plattformens logik (Dommett et al., 2024). Kommunikation behéver darfor
anpassas till korta videoformat, hog visuell intensitet och en kultur dar

underhallning, vardaglighet och personligt tilltal ofta premieras.

TikTok ar samtidigt en del av ett bredare hybridt mediesystem. Innehall pa
plattformen paverkar och paverkas av nyhetsmedier, andra sociala medier och
den politiska dagordningen. Plattformen fungerar darmed inte som en isolerad
arena utan som en integrerad del av den samtida informationsmiljon. Under
valrorelser blir detta sarskilt tydligt da politiska budskap, nyhetsrapportering

och publikdiskussioner samspelar 6ver flera plattformar samtidigt.

2.3 Partiledare som digitala opinionsledare

Partiledare har lange haft en central roll i politisk kommunikation som
representanter fOr partier, politiska program och ideologiska positioner.
Samtidigt har personifiering kommit att bli ett framtradande drag i modern
politisk kommunikation, dar individuella ledare far stor betydelse for partiers
identitet, synlighet och relation till véljare (Karvonen, 2010; Van Aelst et al., 2012;
Rahat & Kenig, 2018).

Pa digitala plattformar forstarks denna utveckling ytterligare. Kommunikation
sker i hog grad genom individer snarare dn organisationer, och plattformarnas
format premierar personligt tilltal, narvaro och igenkanning (Luke et al., 2024).
Partiledare kan darfor forstas som digitala opinionsledare som fungerar som

centrala noder mellan politiska organisationer och publikgrupper.

Till skillnad fran klassiska massmediala miljder formas deras genomslag inte
enbart av institutionell position eller medieexponering. Synlighet paverkas ocksa
av formagan att anpassa kommunikationen till plattformarnas kulturella och
tekniska villkor. Politisk auktoritet kombineras ddarmed med krav pa

kommunikativ narvaro, autenticitet och publikengagemang.



Pa plattformar som TikTok innebar detta att partiledare verkar i ett gransland
mellan traditionell politisk representation och mer personcentrerade
kommunikationsformer. Politik kommuniceras inte enbart genom sakfragor och
politiska argument utan ocksa genom personliga beréttelser, vardagliga
situationer och symboliska uttryck som syftar till att skapa narhet och

identifikation.

2.4 Narrativ, engagemang och politiska
dagordningar
For att analysera partiledares kommunikation pa TikTok fokuserar denna studie
pa tva centrala analytiska dimensioner: narrativ och engagemang. Narrativ
fangar innehallets meningsskapande dimension, medan engagemang ger
information om hur olika berattelser uppmarksammas, sprids och far genomslag
i plattformens logik. Genom att kombinera analys av narrativ och engagemang
blir det majligt att inte bara studera vad partiledarna kommunicerar, utan ocksa
vilka typer av berattelser som genererar storst publikrespons och kommunikativt

genomslag.

Narrativ forstas har som meningsskapande berattelser genom vilka politiska
aktorer definierar samhallsproblem, identifierar orsaker, tillskriver ansvar och
formulerar 16sningar (Stone, 2022; Shanahan et al., 2018). Genom narrativ
organiseras komplex politisk information till ssmmanhéangande beréttelser som
hjalper medborgare att tolka samhallsutvecklingen och forsta politiska alternativ.
Narrativ bidrar darmed inte enbart till att beskriva verkligheten utan ocksa till att

forma hur politiska fragor uppfattas och varderas.

Narrativ ar ndra besldktade med begreppet gestaltning (framing), som liange varit
centralt inom forskning om politisk kommunikation. Medan gestaltningar
fokuserar pa hur specifika aspekter av en fraga framhavs eller tonas ned,
fokuserar narrativ pa hur politiska problem organiseras i berattelser med aktorer,
konflikter och l6sningar (Entman, 1993; Stone, 2022). Eftersom TikTok
kannetecknas av korta, personliga och beréttelsedrivna kommunikationsformer
ar ett narrativt perspektiv sarskilt relevant. Plattformens innehall bygger ofta pa
personliga erfarenheter, vardagliga situationer och emotionella berattelser

snarare dn argumentation i traditionell politisk mening. Studien utgar darfor fran



narrativ som analytiskt begrepp eftersom det battre fangar hur partiledare skapar

mening och kommunicerar politik i en plattformiserad informationsmiljo.

Den andra centrala analytiska dimensionen ar engagemang. Inom forskning om
politisk kommunikation har engagemang lange betraktats som en viktig
indikator pa medborgares relation till politik och offentlig debatt. Traditionellt
har politiskt engagemang kopplats till aktiviteter sdésom partimedlemskap,
deltagande i valkampanjer eller kontakt med politiska foretradare (Verba et al.,
1995). I digitala mediemiljoer har begreppet breddats till att &ven omfatta olika
former av onlineaktivitet, sdsom att kommentera, dela, gilla eller p& andra satt

interagera med politiskt innehdll (Boulianne, 2015; Vaccari & Valeriani, 2021).

Pa sociala medieplattformar far engagemang dessutom en sdrskild betydelse
eftersom det inte enbart speglar publikrespons utan ocksa paverkar innehallets
fortsatta synlighet. Plattformar som TikTok anvéander anvandarinteraktioner som
signaler i sina rekommendationssystem, vilket innebar att innehall som genererar
hoga nivder av engagemang ocksa har storre sannolikhet att exponeras for nya
anvandare (Klinger & Svensson, 2015; Dommett et al., 2024). Engagemang
fungerar darmed bade som ett uttryck for publikrespons och som en mekanism

for innehallets spridning.

Samtidigt ar det viktigt att skilja mellan engagemang och politisk paverkan.
Hoga nivaer av visningar, kommentarer eller sparningar innebar inte
nodvandigtvis att anvandare fordandrar sina attityder eller sitt politiska beteende.
I denna studie forstas engagemang darfor som en indikator pa kommunikativt
genomslag snarare an politisk paverkan. Analysen fokuserar darmed pa
relationen mellan olika typer av narrativ och anvandarnas interaktion med

innehallet, inte pa effekter pa politiska attityder eller beteenden.

Vilka narrativ som dominerar den politiska kommunikationen paverkas
samtidigt av de dagordningar som utvecklas i samspelet mellan medier, politiska
aktorer och medborgare. Agenda-setting-forskningen visar att fragor som far stor
uppmarksamhet i nyhetsrapporteringen ocksa tenderar att uppfattas som viktiga
av allméanheten, aven om mediernas och medborgarnas prioriteringar inte alltid
sammanfaller (McCombs & Shaw, 1972; Shehata & Stromback, 2013). Tidigare
studier av svenska valrorelser visar exempelvis att nyhetsrapporteringen under

valrorelsen 2022 i hog grad dominerades av brott och straff, ekonomi och energi,



medan fragor som sjukvard, miljo och utbildning lag hogt pa véljarnas
dagordning (Johansson & Stromback, 2023; Martinsson, 2022). Mot denna
bakgrund bygger studiens narrativkategorier pa tva kompletterande
utgadngspunkter. Den forsta ar tidigare forskning om vilka fragor som dominerat
nyhetsrapporteringen om politik och valrdrelser. Den andra ar forskning och
opinionsundersokningar om vilka fragor valjare och medborgare uppfattar som
viktigast. Syftet dr inte att analysera enskilda sakfragor, utan att identifiera

bredare beréttelser som aterkommer i partiledarnas kommunikation pa TikTok.

Analysen utgar fran nio 6vergripande narrativ: ekonomi och kopkraft, folk mot
elit, invandring och migration, jamstalldhet, klimat och energitrygghet, klimat
och omstallning, kriminalitet och trygghet, skola och utbildning samt vard och
omsorg. Tillsammans fangar dessa narrativ centrala konfliktlinjer och
samhallsproblem som praglat svensk politik under senare ar. De omfattar bade
fragor som traditionellt fatt stor uppmarksamhet i nyhetsmediernas rapportering

och fragor som aterkommande rankas som viktiga av valjarna.

Sarskilt intressant ar att undersdka hur partiledarnas prioriteringar forhaller sig
till dessa olika dagordningar. I en plattformiserad informationsmiljé kan
incitamenten att skapa synlighet och engagemang bidra till att vissa narrativ ges
storre utrymme an andra. Analysen gor det darfor majligt att studera bade vilka
berdttelser som dominerar partiledarnas kommunikation och vilka narrativ som
genererar storst kommunikativt genomslag. Medan tidigare forskning framst har
fokuserat pa vilka fragor som dominerar nyhetsrapporteringen eller vilka fragor
medborgare uppfattar som viktigast, ger sociala medieplattformar mojlighet att
analysera hur publiken faktiskt interagerar med olika typer av politiskt innehall.
Studien bidrar darmed med kunskap om relationen mellan politiska narrativ och
publikrespons samt om vilka berédttelser som har storst potential att skapa

synlighet i den samtida plattformiserade informationsmiljon.

2.5 Att analysera politisk kommunikation i
plattformsmiljoer

Studiet av politisk kommunikation pa digitala plattformar stiller nya
metodologiska krav. Traditionella innehallsanalyser har ofta varit beroende av

manuella kodningsprocesser som begransar majligheterna att analysera stora
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dataméangder over tid. Samtidigt genererar plattformar omfattande mangder

innehall och metadata som 6ppnar nya mdojligheter for systematiska analyser.

For att forsta politisk kommunikation i plattformiserade miljoer kravs analytiska
verktyg som fangar bade innehallets karaktar och dess genomslag. Narrativ ger
information om hur politiska fragor gestaltas och ges mening, medan
engagemangsdata ger information om hur innehallet uppméarksammas och

cirkulerar inom plattformens logik.

Denna rapport utgar darfor fran en kombination av automatiserad
innehallsanalys och analys av engagemangsdata. Ambitionen ar att utveckla ett
metodologiskt angreppssatt som gor det majligt att analysera politisk
kommunikation i storre skala samtidigt som fokus behalls pa innehallets

meningsskapande dimension.

Rapporten ska darmed framst forstas som en metodstudie dar ett sddant
angreppssatt provas pa svenska partiledares TikTok-kommunikation infor valet
2026. Det huvudsakliga bidraget ar inte att utveckla teori om plattformisering,
utan att empiriskt kartldgga partiledares kommunikation pa TikTok och att
undersoka hur automatiserad innehdllsanalys kan anvéandas for att analysera
narrativ och engagemang i en plattformiserad informationsmiljo. Mot denna
bakgrund utvecklas i nasta kapitel en metodologisk ansats for att identifiera och
analysera narrativ i multimodalt plattformsinnehall samt relatera dessa till olika

former av kommunikativt genomslag.
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3 Metod och material

For att studera hur politiskt inflytande formas i en plattformiserad
informationsmiljo kravs metoder som har potential att fanga multimodal och
algoritmiskt distribuerad kommunikation. I ett forsok att astadkomma detta
tillampar studien en automatiserad innehallsanalys av multimodalt
plattformsinnehall med en analysansats som har benimns Multimodal Narrative
Mapping (MNM). I detta avsnitt konkretiseras den multimodala automatiserade

analysen och redogora for dess egenskaper.

Den multimodala karaktaren i sociala medieinldagg ar en av anledningarna till att
det dr utmanande att samla in data. Traditionell insamling av lattillgangliga
plattformsdata som captions, hashtags och anvandardata &r inte tillracklig for att
genomfora en meningsfull innehallsanalys for det har syftet. Metoden i den har
pilotstudien fokuserar i stéllet pa att extrahera det faktiska innehallet fran TikTok
sasom det upplevs av publiken. Detta inkluderar talat sprak, textade element
samt metadata. For att dstadkomma det tillampas en kombination av
skriptbaserad skdarminspelning med automatiserad taligenkanning (ASR) och
optisk teckenigenkdnning (OCR). Det ar ett tillvagagangssatt som majliggor ett
tidsbaserat multimodalt strukturerat dataset. Innehallsanalysen anvander
semantisk klassificering, en framvaxande metod som mgjliggor en automatisk
analys av text pa ett mer djuplodat vis an frekvensbaserade tillvigagangssatt
samtidigt som dess teoristyrda karaktar minimerar svarta ladan-problematiken

som dr associerad med LLM-baserad analys.

3.1 Automatiserad innehallsanalys (ACA)

Utvecklingen mot plattformiserad och multimodal kommunikation har 6kat
behovet av automatiserade analysmetoder som kan hantera stora mangder
innehall. Manuell kodning har begriansad kapacitet att hantera det konstanta
audiovisuella flode som produceras pa digitala plattformar. For att tackla detta
har kommunikationsforskningen stéllt in siktet pa automatiserade
innehallsanalyser (Hase, 2023; Sharp et al., 2025, Stolwijk et al., 2026).
Utvecklingen har gatt fran ordboksbaserade tillvagagangssatt till
chatbotassisterad analys. Men den nyaste modellen dr inte nodvandigtvis den
basta och en forhastad tillampning av avancerade sprakmodeller innebar hog

risk for fel. For de som inte vill tilldimpa generativa sprakmodeller pa materialet
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utan insyn kan en deduktiv ansats mojliggora mer kontroll. I det har
sammanhanget innebér det att forskaren utgar fran en ordbok eller andra

fordefinierade kriterier for att styra analysen.

En automatiserad innehallsanalys kan goras pa ett regelbaserat, overvakat eller
oovervakat vis. Den enklare regelbaserade varianten ar lik den klassiska
kvantitativa innehallsanalysen i det att den utgar fran ett antal fordefinierade
regler av typen: "koda A om X ndmns". Sadana frekvensbaserade studier kan
med relativt enkla medel automatiseras utan programmeringskunskap i program
som SPSS eller Excel. Att genomféra en 6vervakad analys kan innebara att en del
av materialet kodas manuellt och modellen ldr sig av forskarens val for att sedan
hdrma det (Boumans & Trilling, 2016, pp. 11-13). Ett exempel ar Davidson et al.
(2017) som manuellt tranade en klassificeringsmodell for att kinna igen och

urskilja hatretorik fran annan krankande kommunikation pa Twitter.

Den 6vervakade metoden erbjuder manga fordelar gentemot en regelbaserad
analys i det att modellen efterliknar den méanskliga semantiska tolkningen och
darmed mojliggor fler analytiska dimensioner. Att gora en odvervakad studie
innebar att modellen inte tranas, i stallet far modellen utforska materialet pa egen
hand. Dessa studier blir nastan alltid induktiva i sin karaktar. Ett exempel ar
temamodellering, en metod dar teman konstrueras utifran en korpus och de
relationer som finns mellan olika delar av materialet. Den vanligaste modellen,
Latent Dirichlet Allocation (LDA) (Blei et al., 2003) dr narmast standard i
temamodelleringssammanhang och har senare testats for att utfora
inramningsstudier (DiMaggio et al., 2013). Sedan LDA introducerades har manga
modeller {or att utfora odvervakad automatiserad innehéllsanalys dykt upp, men
samtliga lider av samma svarta ladan-problematik, det faktum att forskaren helt

saknar eller har mycket begransad insyn i hur modellen fungerar.

I ett explorativt forsok att minimera svarta lddan-problematiken i denna studie
tillaimpades en kombination av transformer- och visionmodeller pa ett sdtt som
kan placeras mellan den 6vervakade och o6vervakade ansatsen och kanske bast
kan beskrivas som en deduktiv odvervakad analys. Till skillnad fran den
induktiva varianten drivs analysen av teoribaserade narrativ; detta i ett forsok att
koppla ihop moderna semantiska sprakmodellers skalbarhet med den klassiska

innehallsanalysens palitlighet.
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3.2 Semantiska vektorer

Analysen i den har studien bygger pa numeriska representationer av en texts
betydelse, i kontrast till ordférekomster. Kdrnan i analysen utgors av en
sprakmodell vars uppgift ar att 6versiatta meningsinnehall till en adress i en stor
flerdimensionell karta, dar innehall med innebord som liknar annat innehall
hamnar ndra varandra. Innehall med samma meningsinnebord kan alltsa hamna
i ndarheten av varandra utan att dela exakta ord. Tekniken baseras pa Reimers och
Gurevych (2019, 2020), vars transformer-arkitektur majliggor effektiv

meningsjamforelse och likhetsanalys med svensk kontext.

Argumentet for att tillampa semantiska vektorer i den har studien ar dock
snarare metodologiskt dn tekniskt. Till skillnad fran de rent induktiva ansatserna
temamodellering och LDA dar kategorier framtrader ur materialet, forutsatter
den héar analysen fordefinierade narrativ. Det dr avstandet mellan det pa forhand
definierade narrativet och texten som mats. Narrativen maste existera innan
analysen kan starta. De ar sdledes skapade utifran teoretiska premisser och inte
genererade i en "svart lada". Dessa karaktarsdrag gor analysen teoridriven och
deduktiv, ndgot som i sin tur har potential att mdjliggdra mer meningsfulla

pastadenden utifran resultaten.

Tillampningen av semantiska vektorer i kommunikationsforskning har dkat och
studier med liknande deduktiv ansats har borjat vixa fram. Bland annat sag
Cann et al. (2025) potential for analys av strategisk kommunikation med tekniken
nar de kvantifierade paverkan pa mediediskursen i meddelanden pa sociala
medier. Schneijderberg et al. (2026, p 43) namner hur tekniken bibehaller ordens
betydelse och morfologi men att det ar svart att forsta exakt hur algoritmen

fungerar.

3.3 Kallor

TikTok har blivit en central arena for politisk kommunikation och kalla for
nyheter, sarskilt for den yngre generationen och potentiella forstagangsvaljare
(Cheng & Li, 2026; Li et al., 2026). Den tidigare forskningen har framst fokuserat
pa textbaserade plattformar som Twitter (X) och Facebook. TikToks multimodala
karaktar innebar en storre utmaning och utgor darmed en bra kélla for material

till denna studie.
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Det insamlade materialet omfattar TikTok-inldgg fran samtliga svenska
partiledarkonton under perioden fran mitten av oktober 2025 till slutet av mars
2026. Det omfattar inldgg fran konton tillhérande: Ulf Kristersson (M),
Magdalena Andersson (S), Jimmie Akesson (SD), Ebba Busch (KD), Nooshi
Dadgostar (V), Simona Mohamsson (L), Elisabeth Thand Ringqvist (C) samt
Miljopartiets sprakror Amanda Lind och Daniel Helldén. Samtliga inldgg som
publicerades pa de inkluderade kontona under perioden samlades in. Det var
454 inldgg som samlades in med en total inspelningstid pa 458 minuter. For varje
inlagg samlades det audivisuella innehallet samt tillhorande metadata in.
Daribland publiceringsdatum, toppkommentarer, antal gillamarkeringar och

antal sparningar.

3.4 Datainsamling

Utover den automatiserade analysdelen testas dven ett automatiserat
datainsamlingsflode som inte kraver nagon API-tillgdng och som samlar in
aktorernas fullstindiga videoflode samt en del av metadata. Det har under de
senaste aren blivit allt svarare att fa tillgang till sociala medieplattformarnas data.
Att fa ett komplett flode fran en profil ar narmast omgjligt. Den begransade
tillgdngen till plattformarnas API:er har tvingat kommunikationsforskningen att

tanka om och hitta nya végar.

Studier som utnyttjar optisk teckenigenkdnning (OCR), taligenkanning (ASR) och
visionmodeller har multiplicerats i antal de senaste aren. Den datavetenskapliga
sfaren har uppfattat behovet av verktyg for sadan tillampning och TT-OCR
(TikTok Optical Character Recognition) ar ett exempel (Cheng & Li, 2026). Ett
annat exempel ar ShortCheck (Vatndal & Setty, 2025) som likt TT-OCR kretsar
kring OCR for att samla in data fran sociala medier; ShortCheck samlar dven in

rostinnehall och kombinerar det med en faktagranskningsprocedur.

For att samla in videofloden fran de svenska partiledarna tillimpas skriptbaserad
skdrminspelning. Det innebar att ett pythonprogram spelar in, skrollar och byter
mellan profilerna pa egen hand. Ingen API-tillgang kravs och TikTok-profilernas
fullstandiga floden spelas in. En begransning ar att endast toppkommentarer
inkluderas: bara de kommentarer som plattformen visar hogst upp vid
tidpunkten for inspelningen blir inkluderade i datamaterialet. Den delen ska inte

ses som representativ for hela publiken, utan snarare som en indikation pa vad
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som ar mest synligt och framtradande. Nar skriptet ar klart laddas .mp4-
videofilerna in i kodredigeraren Visual Studio Code dar FFmpeg tillampas for att
extrahera ljud och video (FFmpeg Developers, 2016). Pa ljudsegment anvands
Faster-Whisper (SYSTRAN, 2023) som baseras pa OpenAl:s Whisper-modell
(Radford et al., 2023) for att omvandla ljud till ren text. Videobildrutor bearbetas
med Tesseract-OCR (Tesseract OCR Team, 2024) och OpenAl:s (2025)
visionmodell identifierar plattformsspecifika metadata. Slutprodukten av

insamlingsfasen ar en korpus i formatet JSON.

3.5 Multimodal Narrative Mapping: analytiskt
arbetsflode

Den samlade metodologiska ansatsen benamns har som Multimodal Narrative
Mapping (MNM). Metoden kombinerar automatisk taligenkanning (ASR), optisk
teckenigenkanning (OCR) och semantisk narrativanalys for att majliggora
storskalig analys av multimodalt innehall i plattformsvideo. Efter fardigstallning
av prototyptexter for narrativ kan stora delar av processen genomforas pa ett
automatiserat vis. Analysen bestar huvudsakligen av multimodal extraktion
(ASR/OCR), textuell sammanslagning, semantisk vektorisering och jamforelse.

Figuren nedan visar det 6vergripande analytiska arbetsflodet.

Aven om arbetsprocessen &r automatisk och inte kraver nagon handpaliggning
finns det vissa omstandigheter och krav pa tekniken. Tidsatgangen styrs av
berdkningskapacitet och for att genomfora en studie av den hér storleken krévs
en hogpresterande dator. Det fullstandiga analysflodet genomfordes under cirka
tre dygn. Den storsta berdkningstiden utgjordes av ASR- och OCR-processerna.
Analysen kordes lokalt pa en workstation med Nvidia RTX 3060 12 GB GPU och
128 GB RAM. Trots den begransade omfattningen i den har studien illustrerar
berdkningstiden de praktiska utmaningar som foljer med multimodal analys i

storre skala.
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Figur 1. Arbetsflode MNM
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fordelarna med analysmodellen for tillampning i kommunikationsforskning ar

dessa:
e  Mgjliggor analys av multimodal kommunikation
e Anpassad for sociala medieplattformar
e  Skalbarhet och minskat personalbehov
e Reproducerbarhet och transparens
e Kombinerar kvalitativ teori med kvantitativ analys
e Kan identifiera narrativa relationer och diskursiva monster

e Fungerar utan plattforms-API:er

Pedagogisk och visualiserbar

Modellen erbjuder en metodologisk ansats som forenar multimodal analys,
teoribaserad operationalisering och automatisering i syfte att analysera
kommunikation i den digitala offentligheten. Modellen representerar ett
explorativt forsok att utveckla innehallsanalytiska metoder for plattformiserade

och multimodala kommunikationsmiljoer.

3.6 Narrativdefinitioner

Nio narrativdefinitioner utvecklades i syfte att fungera som analytiska
referenspunkter i klassificeringsprocessen. Malet med definitionerna ar att ringa
in problemformuleringar, konfliktteman och 10sningsforslag pa ett satt som

fangar hur politiska fragor gestaltas snarare an enskilda sakfragor.

Urvalet av narrativ genomfordes i flera steg. I det forsta diskuterades vilka
sakomraden och konfliktlinjer som tillsammans kan ge en bred bild av svensk
politisk kommunikation. I det andra steget avgransades definitionerna for att
sdkerstalla att de tillfor nagot teoretiskt och metodologiskt till studien.
Exempelvis delades klimatfragan upp i tva for att fanga dels den grona
omstallningen, dels energitrygghet och kiarnkraft. Detta for att testa om modellen
kan arbeta med konfliktlinjer som &r lexikalt och tematiskt snarlika men med en

tydligt politisk skillnad. En sddan distinktion dr svar att 4stadkomma med en
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renodlad sokordsbaserad analys. Arbetet med definitionerna utgick fran nagra

fragestallningar:

e Fangar denna definition ett aterkommande omrade i svensk politisk

kommunikation?
e Tillfor definitionen nagot som inte redan tacks av en annan definition?

e Ar definitionen tillrdckligt tydligt avgrénsad for att fungera som ett

separat narrativ i den semantiska modellen?

Utformningen av narrativdefinitionerna styrs inte enbart av teoretiska och
metodologiska 6verviaganden. De tekniska forutsattningarna i den semantiska
modellen dikterar hur de ska se ut. Modellen fungerar genom att gora
semantiska berdkningar av likhet och for att det ska fungera maste narrativen
vara utformade pa ett sdtt som ar begripligt f6r bade forskaren och modellen. Det

ar ett kravande forhallande som innefattar en del forsvarande omstandigheter.

Ett narrativ bestar av tre delar: prototyptext, inkluderings- och
exkluderingssignaler. De tre delarna ar utformade for att matcha modellens krav.
Prototyptexten dr den mest centrala och bor forfattas som en hypotetisk politisk
berittelse som uttrycker idéer, varderingar, problem- och 16sningsformuleringar.
Framtagningen av denna text skiljer sig fran traditionella ordboksstudier i det att
modellen stiller krav pa utformning. Prototyptexten ska huvudsakligen vara en
semantisk representation av narrativet. Fordelaktigt ar att textens sprakbruk
liknar det empiriska materialet. Syftet ar att underlatta for modellen vid

klassificeringen.

Utover prototyptexterna konstruerades ett antal inkluderings- och
exkluderingssignaler med syfte att styra den semantiska klassificeringen pa ett
frekvensbaserat vis. Om fraserna aterfinns eller saknas i materialet, forstarks eller

forsvagas klassificeringen.

Ett krav vid forfattande av narrativ ar att de maste vara semantiskt distinkta fran
varandra. Klassificeringen i analysen fungerar genom att mata likhet i text; om
narrativen overlappar blir resultaten instabila och otydliga. Eftersom det ar helt
avgorande for studien att narrativdefinitionerna inte overlappar ar det viktigt att

kontrollera exakt hur lika de dr varandra. I den har studien tillampades ett
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cosinuslikhetsmatt for att avgora hur innehallsmassigt niara prototyptexterna
ligger varandra. Modellen kraver atta till tio narrativ for att fungera stabilt. Det
kan vara en komplicerad uppgift att forfatta narrativtexter som ar tillrackligt
distinkta. Mdnga revideringar och begransningar kan kravas innan det gar att

kora analysflodet.

Tabell 1. Narrativkategorier och prototypdefinitioner for Multimodal
Narrative Mapping (MNM)

Narrativ Definition Exempel
Folk mot elit Politikern framstéller "Jag tror ocksa att man upplever att
sig som foretradare for | de gamla partierna inte riktigt har
vanligt folk mot en svarat mot de problem man ser, man
frankopplad politisk har inte riktigt hangt med. Jag tror att
elit som styr systemet vi beskriver verkligheten pa ett satt
till sin egen fordel. som manga kan kéanna igen sig [i]."
(Jimmie Akesson, SD, 0,59)
Vard och Politikern talar om "Enligt lakarens ordination behéver
omsorg sjukvard, dldreomsorg | 85-arige [namn] Overvakning nir han
och valfard: resurser, ater fOr att inte riskera att kvéavas.
privatisering, vardkder | Men i hemtjansten saknas tiden att
eller personalbrist. sitta med vid maltiderna. [...] Da
maste det finnas mojlighet for
personalen att gora det." (Magdalena
Andersson, S, 0,61)
Klimat och Politikern betonar "Inget land klarar just nu atagandena
omstallning behovet av i Parisavtalet. [...] Om alla lander
klimatatgarder, agerar som Sverige och EU just nu
fornybar energi och gor, da kommer vi att gd mot en
hallbar omstallning klimatkatastrof." (Amanda Lind, MP,
som svar pa 0,69)
klimatkrisen.
Klimat och Politikern betonar stabil | "Vi har nu tva stora partier i Sveriges
energitrygghet | och palitlig riksdag, [...] dessutom ytterligare tva
energiforsorjning, partier i regeringen, som sager helt
foresprakar karnkraft Klart att vi ar beredda att bygga ny
och ifragasatter snabb kédrnkraft i Sverige." (Jimmie Akesson,
omstéllning pa SD, 0,81)
bekostnad av
leveranssdkerhet.
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restriktivare regler eller
omvant en mer human
flyktingpolitik.

Jamstalldhet Politikern talar om "Mans vald mot kvinnor ska
jamstalldhet mellan bekdmpas med precis samma kraft
konen: 16ner, makt, och beslutsamhet som vi bekdmpar
foraldraforsakring, gangen. [...] Kontaktforbud, sa att en
mans vald mot kvinnor | forévare inte tillats soka upp till
eller strukturella exempel sin tidigare partner, kan nu
normer. anvandas i fler fall." (Ulf Kristersson,

M, 0,88)

Skola och Politikern talar om "Visste du att Liberalerna nu tar bort

utbildning skolan: betyget F i skolan? Det gor vi for att vi
kunskapsresultat, vill ha ett réttvisare system som visar
lararbrist, resurser, ndr du anstranger dig. [...] Nar du lar
likvardighet eller dig lite mer sa ska det ocksa synas i
skolvalets dina betyg." (Simona Mohamsson, L,
konsekvenser. 0,44)

Kriminalitet Politikern talar om "Idag har vi fatt siffror om att 67 500

och trygghet gangkriminalitet, personer i Sverige har kopplingar till
skjutningar och gangkriminalitet. Det dr en dramatisk
sprangningar samt siffra. Samtidigt ser vi hur allt fler
behovet av fler poliser | [unga dras] in i kriminalitet."
och langre straff for att | (Magdalena Andersson, S, 0,63)
ateruppratta
tryggheten.

Invandring Politikern talar om "Antalet manniskor som kommer till

och migration | migrationspolitik, Sverige har naturligtvis betydelse for
asylmottagning och vara mojligheter att klara
integration: integrationen och i forlangningen

halla ihop valfarden, hélla ihop
landet." (Jimmie Akesson, SD, 0,79)

Ekonomi och
kopkraft

Politikern talar om
hushallens ekonomi:
inflation, rantor,
matpriser och en politik
som ger vanliga
ménniskor kvar i
planboken.

"Vi har de senaste aren sett till att en
helt vanlig [tva]barnsfamilj far 5 000
kronor i manaden mer kvar i
planboken." (Ulf Kristersson, M, 0,69)
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3.7 Reliabilitet och validitet

For att testa reliabilitet ar Krippendorffs (2004) alpha narmast standard for
innehallsanalys. Den ar enkel och effektiv for att validera saval stora som sma
analyser genom jamforelse mellan tva eller flera ménskliga kodare. I den har
studien &r det inte jamforelsen mellan manskliga kodare som ar i fokus; det ar
jamforelsen mellan manniska och semantisk vektormodell. Det blir darmed svart
att benamna processen for interkodarreliabilitet, det handlar snarare om en slags
direkt validering eller 6verensstaimmelsetest av modellens klassificering. Att
behandla modellen som en ytterligare kodare dr beprovat inom 6vervakad
maskininlarning. Eftersom modellens syfte dr att harma méansklig kodning &r det
rimligt. I en studie av det héar slaget anvands modellen for att bedoma semantisk
likhet pa egen hand och tillampning av beprovade tillvagagangssatt for

reliabilitetstestning passar inte lika bra.

I en explorativ ansats kodades ett stratifierat urval av materialet manuellt och en
kombination av Krippendorffs alpha (mellan ménskliga kodare) och en
procentuell 6verensstaimmelse (mellan manskliga kodare och modellen)
raknades ut. Det ar alltsa inte relevant att prata om reliabilitet i det har fallet, mer

rimligt dr att bendmna det for validering av semantisk klassificering.

Ett kodtest genomfordes med 47 inldgg fran samtliga nio narrativ samt nagra
inlagg som inte kopplats till nagot narrativ av modellen. Urvalet bestod av en
majoritet av inldagg med hog algoritmisk konfidens: fall dd modellen var tydligt
sdker pa sin klassificering och resterande inldgg var s.k. gransfall: inlagg som
modellen var osdker pa. Genom att inkludera osékra fall kan en jamforelse
utforas for att se om ménskliga kodare klassificerar samma inlagg som gransfall.
Korta eller ldanga (under 100 eller 6ver 700 tecken) inldgg exkluderades i syfte att

underldtta kodningen.

Tre kodare utforde testet och Krippendorffs alpha blev 0,756 vilket kan rdaknas
som god reliabilitet mellan dem. Den procentuella traffsakerheten mot modellen
blev 83 % och de flesta inldgg som missades var grinsfall vilket pekar pa att det
snarare ar inlaggen som ar svara an att modellen ar otillforlitlig. Viktigt att
poangtera i detta fall dr att det ar langt kvar till det som brukar kallas for gold
standard. Samt avsaknad av bedémningskriterier f6r den procentuella

traffsakerheten. Eftersom det inte genomfdrts studier av det har slaget forut ar
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det svart att sdga om traffsikerheten ar god eller ej. Resultatet indikerar att
metoden kan identifiera politiska narrativ med en hog grad av 6verensstimmelse
med manskliga bedomningar, men bor tolkas som en forsta indikation pa
metodens tillforlitlighet snarare dn som en slutgiltig validering av den analytiska

modellen.

En egenskap som automatiserad analys med semantiska vektorer besitter ar dess
flexibilitet. Eftersom analysen bygger pa ett gransvarde for klassificeringen mot
narrativen kan forskaren, om traffsiakerheten i kodtestet blir for lag, hoja
gransvardet och darmed 6ka den procentuella traffsakerheten, givet att
materialet haller for det. Som med de flesta kvantitativa studier ger ett storre

material mer spelrum for justering.

24



4 Resultat och diskussion

Detta kapitel undersoker vilka politiska narrativ som dominerar svenska
partiledares kommunikation pa TikTok, vilka beréttelser som genererar storst
engagemang och vad detta kan sdga om kommunikativt genomslag i en
plattformiserad informationsmiljo. Resultaten redovisas i tre steg som foljer
rapportens forskningsfragor. Forst analyseras vilka politiska narrativ som
dominerar partiledarnas kommunikation pa plattformen. Darefter undersoks hur
olika narrativ relaterar till publikengagemang och kommunikativt genomslag.
Slutligen diskuteras den metodologiska ansatsen Multimodal Narrative Mapping
(MNM) och dess mojligheter att analysera politisk kommunikation i

plattformiserade informationsmiljoer.

Analysen kombinerar automatiserad narrativklassificering, engagemangsdata
och visualiseringar for att identifiera monster i materialet. Resultaten ska inte
forstas som matt pa politisk paverkan eller forandrade valjarattityder, utan som
en analys av vilka berattelser som dominerar kommunikationen och vilka
narrativ som genererar storst kommunikativt genomslag inom TikToks

plattformslogik.

Resultaten presenteras med hjdlp av analys- och visualiseringsmiljon InfraVis.
Visualiseringarna bygger pa de narrativklassificeringar och metadata som
analysflodet genererar och syftar till att forenkla komplicerad visualisering av
datadriven analys. Inom ramen for InfraVis-projektet utvecklades en flexibel
analysmiljo anpassad till studiens dataformat. Det &r ett interaktivt webbaserat
program som kan anvandas for att utforska olika typer av visualiseringar pa
egen hand utan programmeringskunskap. Programmet &r inte enbart ett stod till
den aktuella studien; det kan dven tillampas i framtida forskning med liknande

metodologisk ansats.

4.1 Politiska narrativ och partiledarnas narrativa
profiler

Det forsta steget i analysen fokuserar pa vilka politiska narrativ som dominerar

partiledarnas kommunikation pa TikTok. Genom den automatiserade

narrativklassificeringen kan varje inlagg kopplas till ett eller flera av studiens

identifierade narrativ, vilket gor det majligt att kartlagga hur olika
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samhallsfragor och politiska berattelser prioriteras pa plattformen. Analysen ger
darmed en bild av partiledarnas kommunikativa prioriteringar infor valet 2026

och hur de anvéander TikTok for att lyfta olika politiska fragor och konfliktlinjer.

Som ett forsta steg presenteras en oversikt Over det narrativa landskapet. Med
hjalp av en heatmap visualiseras hur de olika narrativen fordelar sig mellan
partiledarna och vilka berattelser som ges storst utrymme i kommunikationen.
Figur 1 visualiserar det narrativa landskapet pa TikTok genom en heatmap som
visar hur de olika narrativen fordelar sig mellan partiledarna. Fargintensiteten
representerar narrativens relativa forekomst hos respektive aktor och ger darmed
en Oversikt Over det narrativa landskapet pa plattformen. Det ar viktigt att notera
att figuren visar partiledarnas kommunikativa prioriteringar snarare dn
publikens respons. Analysen synliggor vilka berattelser partiledarna véljer att
lyfta fram pa sina TikTok-profiler, men sager annu inget om vilka narrativ som

skapar storst engagemang eller kommunikativt genomslag hos anvandarna.

Figur 2. Det narrativa landskapet pa TikTok: fordelning av politiska
narrativ i partiledarnas kommunikation infor valet 2026.
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Resultatet visar att samtliga partiledare anvander flera olika narrativ, vilket tyder
pa att kommunikationen pa TikTok inte domineras av enskilda sakfragor utan

snarare av bredare narrativa repertoarer. Samtidigt framtrader tydliga skillnader
mellan partiledarna, bade vad géller vilka narrativ som prioriteras och hur starkt

de betonas.

Tva narrativ framtrader sarskilt tydligt i materialet: klimat och energitrygghet

samt invandring och migration. Narrativet klimat och energitrygghet
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forekommer i hog grad hos flera partiledare och ar sarskilt framtradande hos
Daniel Helldén, Ebba Busch och Amanda Lind. Resultatet indikerar att energi-
och klimatfragor intar en central position i den politiska kommunikationen pa
TikTok, men ocksa att fragan artikuleras av aktorer med olika ideologiska
utgangspunkter. Klimat och energi framtrader darmed som ett omrade dar olika
politiska berattelser konkurrerar om uppmarksamhet snarare an som en fraga

som &gs av ett enskilt parti.

Aven narrativet invandring och migration aterkommer hos samtliga partiledare,
men med tydligt varierande intensitet. Den starkaste forekomsten aterfinns hos
Jimmie Akesson och Ulf Kristersson, vilket ligger i linje med hur
migrationsfragan lange varit central inom svensk politik och valkommunikation.
Samtidigt visar resultaten att migration inte ar begransad till ett enskilt parti utan
utgor en aterkommande referenspunkt i flera partiledares kommunikation pa

plattformen.

Heatmapen visar samtidigt att vissa narrativ har en betydligt svagare narvaro.
Sarskilt jamstélldhet framtrader som ett relativt marginellt narrativ i materialet,
med lag forekomst hos samtliga partiledare. Aven klimat och omstéllning
forekommer mer selektivt och ar tydligt koncentrerat till Daniel Helldén och
Amanda Lind. Detta dr intressant eftersom klimatfragan ofta betraktas som
central i den offentliga debatten, men resultaten antyder att
klimatkommunikation pa TikTok i hogre grad kopplas till energi- och

forsorjningsfragor an till langsiktig samhallsomstallning.

Bakom denna 6vergripande fordelning framtrader samtidigt tydliga skillnader i
hur de enskilda partiledarna anviander och kombinerar narrativen. Nagra aktorer
uppvisar sarskilt tydliga narrativa profiler. For att fordjupa analysen presenteras
har fyra narrativa profiler som illustrerar olika satt att anvanda TikTok som

politisk kommunikationsarena.
Miljopartiet: klimatet som gemensam utgangspunkt

Miljopartiets bada sprakrér Amanda Lind och Daniel Helldén uppvisar en
tydligt klimatorienterad profil. For bada dr narrativet “klimat och

energitrygghet” det mest framtradande, vilket placerar klimat- och energifragor i
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centrum for kommunikationen. Samtidigt framtrader viktiga skillnader mellan

sprakroren.

Figur 3. Daniel Helldéns narrativa profil pa TikTok
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Daniel Helldén har den tydligaste koncentrationen till klimatrelaterade narrativ i
hela materialet. Forutom “klimat och energitrygghet” férekommer dven “klimat
och omstéllning” i hog grad. Hans kommunikation praglas darmed av berattelser
om hallbar utveckling, energiomstallning och langsiktiga samhallsférandringar.
Amanda Lind uppvisar daremot en bredare narrativ repertoar dar
klimatfragorna kombineras med narrativ om vard och omsorg, kriminalitet och
trygghet samt invandring och migration. Resultatet antyder att Lind anvander
TikTok for att kommunicera en bredare samhallspolitisk agenda, medan Helldén

i hogre grad fungerar som béarare av partiets klimatpolitiska karnfragor.

Tillsammans illustrerar sprakroren hur samma parti kan anvanda plattformen
for att bade forstarka ett gemensamt politiskt budskap och utveckla

kompletterande individuella profiler.
Simona Mohamsson: utbildning som politisk identitet

Simona Mohamsson uppvisar den mest sarpraglade narrativa profilen i
materialet. Hennes kommunikation domineras tydligt av narrativet “skola och
utbildning” som férekommer betydligt oftare an hos ndgon annan partiledare.
Aven “kriminalitet och trygghet” samt “folk mot elit” forekommer relativt

frekvent, men utbildningsfragorna ar den tydliga kdrnan i kommunikationen.
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Figur 4. Simona Mohamssons narrativa profil pa TikTok
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Till skillnad fran flera andra partiledare, vars innehall ar fordelat 6ver flera
sakomraden, praglas Mohamssons TikTok-profil av en stark tematisk
koncentration. Resultatet tyder pa att utbildningsfragor anvands som en central
identitetsmarkor och som en ingang till bredare resonemang om

samhallsutveckling, framtid och mdjligheter.
Magdalena Andersson: den breda samhallspolitiska agendan

Magdalena Andersson representerar en annan typ av kommunikativ strategi.
Hennes narrativa profil kdnnetecknas av en relativt jamn fordelning mellan flera
olika narrativ. Ekonomi och kopkraft, invandring och migration, vard och
omsorg, kriminalitet och trygghet samt klimat och energitrygghet ges alla
betydande utrymme.
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Figur 5. Magdalena Anderssons narrativa profil pa TikTok

invandring_migration

jamstalldhet m_andersson

_folk_mot_elit

klimat_energitrygghet .,
r—— ekonomi_kopkraft

klimat_omstallning ™

vard_omsorg

kriminalitet_trygghet T
skola_utbildning

Till skillnad fran de mer specialiserade profilerna saknar Anderssons
kommunikation ett tydligt dominerande narrativ. Istéallet framtrader en bred
samhallspolitisk agenda dar flera centrala politikomraden kommuniceras
parallellt. Detta kan tolkas som en strategi som ligger néra rollen som
statsministerkandidat och ledare for ett parti med ambition att framsta som

relevant inom flera olika politikomraden samtidigt.
Jimmie Akesson: migration, trygghet och konfliktlinjer

Jimmie Akessons narrativa profil 4r den tydligast koncentrerade till “invandring
och migration”. Narrativet dominerar kommunikationen och kompletteras av
“kriminalitet och trygghet” samt “folk mot elit”. Tillsammans formar dessa
berattelser en profil dar samhallsproblem, ordning och politiska konfliktlinjer

star i centrum.
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Figur 6. Jimmie Akessons narrativa profil pa TikTok

invandring_migration
!

Jamstalldhet‘ j_akesson

_folk_mot_elit

klimat_energitrygghet .,

l —ekonomi_kopkraft

T I T T
0 5 10 15 20 25
klimat_omstallning~

vard_omsorg

kriminalitet_trygghet \
skola_utbildning

Sammantaget visar resultaten att partiledarnas kommunikation pa TikTok
praglas av bade gemensamma och sarskiljande narrativ. Klimat och
energitrygghet samt invandring och migration framstar som de mest
framtradande berittelserna i materialet. Vissa aktorer bygger sin kommunikation
kring ett fatal tydliga profilfragor, medan andra kommunicerar utifran en
bredare samhallspolitisk agenda. Resultaten tyder darmed pa att TikTok inte
enbart fungerar som en kanal for politisk narvaro, utan ocksa som en arena dar
partiledare aktivt konstruerar och forstarker sina politiska identiteter genom
olika narrativa strategier. Resultaten visar darmed vilka narrativ som prioriteras i

partiledarnas egen kommunikation pa TikTok infor valet 2026.

Det ar samtidigt viktigt att skilja mellan narrativ dominans och kommunikativt
genomslag. Att ett narrativ forekommer ofta innebar inte nddvandigtvis att det
genererar hogt engagemang. Analysen ovan visar vilka beréttelser partiledarna
valjer att kommunicera om, men sager dnnu inget om hur anvandarna reagerar
pa innehallet. I ndsta avsnitt analyseras darfor relationen mellan narrativ och
publikengagemang for att undersoka vilka berattelser som skapar storst

kommunikativt genomslag inom TikToks plattformslogik.

4.2 Narrativ och kommunikativt genomslag

I foregaende avsnitt analyserades vilka narrativ som dominerar partiledarnas
kommunikation pa TikTok. Forekomsten av ett narrativ sager dock inte

nodvandigtvis nagot om dess genomslag. For att undersoka vilka beréttelser som
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fangar anvandarnas uppmarksamhet analyseras i detta avsnitt relationen mellan

narrativ och engagemang.

Engagemang forstas hdar som en indikator pa kommunikativt genomslag snarare
an politisk paverkan. Analysen fokuserar darmed pa vilka berattelser som
genererar visningar, gillamarkeringar, kommentarer och sparningar inom
TikToks plattformslogik. Resultaten ger en indikation pa vilka fragor och
berattelser som anvandare valjer att interagera med, snarare an vilka fragor

partiledarna valjer att kommunicera om.

For att analysera kommunikativt genomslag anvands flera olika matt pa
engagemang. Dessa omfattar bland annat gillamarkeringar, kommentarer och
sparningar. Tillsammans ger de en bild av hur anvdndare reagerar pa och

interagerar med partiledarnas innehall.

I detta avsnitt ligger fokus pa relationen mellan narrativ och engagemang.
Genom att jamfora narrativens forekomst med anvandarnas respons blir det
mojligt att identifiera vilka berattelser som lyckas fanga uppmarksamhet och

skapa interaktion pa plattformen.

Figurerna nedan visar tva olika dimensioner av kommunikativt genomslag.
Figur 6 redovisar narrativens samlade genomslag i materialet, medan figur 7
visar det genomsnittliga engagemanget per inldgg inom respektive narrativ.
Tillsammans gor figurerna det mojligt att jamfora vilka berattelser som
dominerar partiledarnas kommunikation med vilka berattelser som anvandarna

faktiskt engagerar sig i.

Figur 7. TikToks kommunikativa dagordning: narrativens samlade
genomslag.
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Nar det totala genomslaget analyseras framtrader “invandring och migration”
som det mest framgangsrika narrativet. Narrativet genererar betydligt mer
engagemang dn ovriga kategorier och foljs av “klimat och energitrygghet”, ”vard
och omsorg” samt “kriminalitet och trygghet”. Resultatet indikerar att dessa
fragor dominerar det samlade informationsflodet pa plattformen och utgor

centrala delar av partiledarnas kommunikativa dagordning pa TikTok.

Samtidigt ger figuren framst information om vilka narrativ som lyckas uppna
stort samlat engagemang. Den sdger mindre om hur anvandarna faktiskt
reagerar pa innehallet. For att undersoka detta behover d@ven det genomsnittliga

engagemanget analyseras.

Figur 8. TikToks publikagenda: genomsnittligt engagemang per
narrativ.
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Nar det genomsnittliga engagemanget analyseras forandras bilden patagligt. Har
framtrader ”jamstalldhet” som det narrativ som genererar hogst engagemang per
inldgg, trots att det tillhor de minst forekommande narrativen i partiledarnas
kommunikation. Aven ”vard och omsorg”, “invandring och migration”

samt “kriminalitet och trygghet” uppvisar hoga nivaer av genomsnittligt

engagemang.

Resultatet visar ddrmed att de narrativ som partiledarna kommunicerar mest om
inte nodvandigtvis dr de narrativ som anvandarna engagerar sig mest i. Medan
invandring och migration dominerar den samlade synligheten pa plattformen
framstar jamstalldhet som ett tydligt exempel pa ett narrativ som mobiliserar

stark publikrespons trots relativt begransad forekomst i materialet.

En mojlig tolkning ar att vissa fragor fungerar som sarskilt starka
mobiliseringsfragor pa TikTok. Medan narrativ som migration, energi och
kriminalitet ofta dominerar den politiska kommunikationen, tyder resultaten pa

att anvdndarna i vissa fall reagerar dnnu starkare pa berattelser som ror identitet,
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rattvisa och vardagsnara valfardsfragor. Plattformens logik verkar darmed inte
enbart forstarka de mest frekvent kommunicerade fradgorna utan ocksa belona

innehall som vacker kanslor, identifikation och diskussion.

En jamforelse mellan narrativens forekomst i materialet och deras
engagemangsnivaer visar att vissa berdttelser Overpresterar i relation till hur ofta
de kommuniceras. Sarskilt tydligt ar detta for “jamstéalldhet” som trots begransad
forekomst genererar mycket hoga nivaer av genomsnittligt engagemang.

Aven "vard och omsorg” uppvisar ett starkt genomslag i relation till hur ofta

narrativet férekommer i partiledarnas innehall.

Motsatt monster kan observeras for vissa narrativ som dominerar
kommunikationen. Trots hog synlighet genererar de inte alltid motsvarande
nivaer av engagemang. Resultatet antyder darmed att anvandarnas intresse inte

fullt ut sammanfaller med partiledarnas kommunikativa prioriteringar.

Ur ett dagordningsperspektiv ar detta sarskilt intressant. I det foregaende
avsnittet visades att partiledarnas kommunikation i hog grad préglas av fragor
som migration, energi och kriminalitet. Dessa fragor ligger ndra de teman som
tidigare forskning identifierat som centrala i nyhetsmediernas rapportering om
politik och valrorelser. Engagemangsanalysen visar daremot att anvandarna i

flera fall reagerar starkare pa fragor som ror jamstalldhet, vard och omsorg samt

trygghet.

Resultaten tyder darmed pa att det finns en skillnad mellan partiledarnas
kommunikativa dagordning och den publikagenda som framtrader genom
anvandarnas engagemang. Medan partiledarna i hog grad kommunicerar om
fragor som lange praglat den politiska debatten, indikerar engagemangsdata att
anviandarna ocksa efterfragar andra typer av berattelser och

problemformuleringar.

Detta dr sarskilt intressant i relation till de resonemang om mediernas och
véljarnas dagordningar som presenterades i teorikapitlet. Medan partiledarnas
TikTok-kommunikation i flera avseenden liknar den mediala dagordningen
framstar anviandarnas engagemang delvis som ndrmare de fragor som

traditionellt rankas hogt av viljarna, exempelvis vard, omsorg och trygghet.
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Plattformens publikagenda framstar darmed som delvis skild fran den agenda

som dominerar partiledarnas innehall.

Resultaten visar att det finns en tydlig skillnad mellan vilka narrativ som
dominerar partiledarnas kommunikation och vilka narrativ som genererar storst
engagemang. Migration, energi och kriminalitet utgor centrala delar av
partiledarnas kommunikativa agenda, medan jamstalldhet, vard och omsorg
samt kriminalitet och trygghet genererar oproportionerligt hdga nivéaer av

publikrespons.

Analysen tyder darmed pa att TikToks plattformslogik inte enbart forstarker de
mest frekvent kommunicerade narrativen, utan ocksa skapar utrymme for
berdttelser som mobiliserar starkt anvandarengagemang trots begransad
forekomst i det politiska innehallet. Resultaten pekar vidare pa att det finns
skillnader mellan partiledarnas kommunikativa prioriteringar och anvandarnas
engagemangsmonster. Plattformen framtrader darmed inte bara som en arena for
politisk kommunikation utan ocksa som en miljo dar anviandarnas respons bidrar

till att forma vilka beréttelser som far storst synlighet och genomslag.

4.3 Att analysera politiska narrativ i plattformsmiljcer
For att undersoka relationerna mellan partiledarnas narrativa profiler
konstruerades ett narrativt natverk dar varje nod representerar en partiledare
och varje lank graden av narrativ likhet mellan tva aktorer. Storleken pa noderna
motsvarar mangden analyserat innehdall medan lankarnas tjocklek indikerar
styrkan i den narrativa 6verlappningen. Ju starkare koppling mellan tva aktorer,

desto storre likhet uppvisar deras narrativa profiler.

Figur 9. Narrativt natverk baserat pa narrativ likhet mellan partiledare
pa TikTok.

duhellden
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Figuren visar ett relativt titt sammanbundet natverk dar samtliga partiledare
delar atminstone vissa narrativ med varandra. Till skillnad fran vad som ofta
observeras i studier av ideologiska eller partipolitiska ndtverk framtrader inga
tydliga block eller separata kluster. Istdllet aterfinns ett omfattande monster av
narrativa overlappningar mellan aktorer fran olika delar av det politiska

landskapet.

Magdalena Andersson intar en central position i natverket med relativt starka
kopplingar till flera andra partiledare. Detta ligger i linje med den tidigare
analysen som visade att hennes kommunikation praglas av en bred och
balanserad narrativ repertoar. Eftersom flera olika narrativ forekommer parallellt

skapas ocksa beroringspunkter med manga andra aktdrer.

Amanda Lind, Daniel Helldén och Simona Mohamsson aterfinns daremot
narmare natverkets periferi. Detta bor inte tolkas som att de ar isolerade fran
ovriga aktorer. Tvartom visar ldnkarna att de delar flera narrativ med andra
partiledare. Placeringen speglar snarare att deras kommunikation préaglas av mer
sarpraglade narrativa profiler dar vissa fragor ges ett betydligt storre utrymme

an hos ovriga aktorer.

Sarskilt Simona Mohamssons position kan forstas mot bakgrund av den starka
koncentrationen till narrativet skola och utbildning. Pa motsvarande satt praglas
Daniel Helldéns profil av klimatrelaterade narrativ i hogre grad an 6vriga

partiledares kommunikation.

Det ar samtidigt viktigt att betrakta visualiseringen som en férenklad
tvadimensionell representation av ett mer komplext narrativt rum. Positionerna
bor darfor inte tolkas bokstavligt som geografiska avstand. Aktorer som placeras
langt ifran varandra i figuren kan fortfarande uppvisa betydande narrativa
likheter genom de lankar som forbinder dem. Pa samma satt som en varldskarta
projicerar en tredimensionell jordglob till en tvddimensionell yta innebar

visualiseringen att vissa relationer forstarks medan andra komprimeras.

Denna aspekt blir sarskilt tydlig i fallet med Centerpartiets Elisabeth Thand
Ringqvist. Trots att hon inte placeras i direkt anslutning till Magdalena
Andersson i visualiseringen uppvisar de narrativa profilerna flera gemensamma

drag. En mojlig tolkning ar att detta delvis speglar Centerpartiets ddvarande
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strategiska position infor valet, dar partiet annu inte tydligt hade klargjort vilken

regeringsbildare man avsag att stodja.

Resultaten illustrerar dairmed hur narrativanalysen fangar bade gemensamma
och sdrskiljande drag i partiledarnas kommunikation. Natverket identifierar
overgripande politiska berattelser som delas mellan flera aktorer samtidigt som
det synliggor de narrativa profiler som skiljer partiledarna at. Visualiseringen
fungerar darmed som ett exempel pa hur Multimodal Narrative Mapping och
InfraVis kan anvandas for att utforska relationer mellan aktorer i en

plattformiserad informationsmiljo.

I nésta steg av visualiseringsutvecklingen kommer dessa relationer att
representeras i en tredimensionell globmodell. En sadan visualisering kan ge en
mer intuitiv forstaelse av de narrativa avstanden mellan aktorer och minska de

begransningar som foljer av tvadimensionella projektioner.

4.4 Multimodal Narrative Mapping i praktiken
Pilotstudien visar att den metodologiska ansatsen Multimodal Narrative
Mapping (MNM) har potential att bidra till studier av politisk kommunikation i
plattformiserade informationsmiljoer. Metoden utvecklades for att hantera en
central utmaning inom samtida plattformsforskning: att analysera stora mangder
multimodalt innehall pa plattformar dar forskare i allt mindre utstrackning har
tillgang till data via APL:er. Samtidigt bestar innehallet pa plattformar som
TikTok av en kombination av tal, text, bild, video, musik och andra
kommunikativa resurser som gor traditionell innehéallsanalys resurskravande och

svar att skala upp.

MNM kombinerar skriptbaserad skdarminspelning, automatisk transkribering av
tal och text, semantisk vektorisering samt narrativklassificering i ett
sammanhallet analysflode. Genom att utga fran det innehall som faktiskt
exponeras for anviandaren pa skarmen blir analysen oberoende av plattformarnas
egna datagranssnitt och forandrade atkomstvillkor. Metoden kan darmed
anvandas for att studera politisk kommunikation i miljoer dar traditionell

datainsamling dr begransad eller omgjlig att genomfora.

Den centrala innovationen i MNM ar att analysobjektet inte utgors av enskilda

texter utan av multimodala medieobjekt. Pa plattformar som TikTok produceras

37



politisk mening genom samspelet mellan tal, textoverldgg, bild, video, musik och
visuella uttryck. Genom att integrera dessa komponenter i samma analysflode
blir det majligt att analysera kommunikation pa ett satt som béttre motsvarar hur

anvandare faktiskt moter innehallet i sina floden.

Analysflodet bestar av flera steg. Forst samlas innehallet in genom automatiserad
skdrminspelning. Darefter anvands automatiserad taligenkanning (Automatic
Speech Recognition, ASR) for att transkribera talat innehall och optisk
teckenigenkanning (Optical Character Recognition, OCR) for att extrahera text
som visas i videorna. Det samlade materialet omvandlas sedan till semantiska
representationer genom vektorisering, vilket mojliggor jamforelser mellan
innehallets betydelse och de narrativdefinitioner som anvands i studien.
Slutligen klassificeras innehallet mot fordefinierade narrativ och visualiseras i

InfraVis.

En central styrka med metoden ar dess deduktiva ansats. Analysen bygger pa
tydligt definierade narrativkategorier som konstruerats utifran tidigare forskning
om politiska dagordningar, valrorelser och véljarnas viktigaste fragor. Darmed
bibehalls en tydlig koppling mellan teori, forskningsfragor och analysmodell.
Den deduktiva designen 6kar ocksa transparensen eftersom varje klassificering
kan sparas tillbaka till det ursprungliga innehallet, de prototyptexter som

anvands for narrativen och de troskelvarden som styr klassificeringen.

Samtidigt innebdr den deduktiva ansatsen vissa begransningar. Narrativ som
forekommer i materialet men som inte finns representerade i
narrativuppsattningen kommer inte att fangas upp av modellen. Resultaten ska
darfor inte forstas som en fullstandig kartlaggning av allt innehdll som
publiceras av partiledarna, utan som en analys av de specifika narrativ som

definierats inom ramen fOr studien.

4.4 .1 InfraVis som forskningsinfrastruktur for narrativ
analys

En central komponent i pilotstudien dr anvandningen av

forskningsinfrastrukturen InfraVis. InfraVis dr en nationell

forskningsinfrastruktur for vetenskaplig visualisering som finansieras av

Vetenskapsradet och syftar till att stodja forskare i utvecklingen av avancerade

visualiseringar for analys och kommunikation av komplexa data. Inom ramen for
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denna studie har InfraVis bidragit med bade applikationsexpertis och
visualiseringsresurser for utvecklingen av den analys- och visualiseringsmiljo

som anvands i projektet.

Utgangspunkten for samarbetet har varit att utveckla visualiseringar som kan
stodja Influencer Democracy Index (IDI) och analyser av hur politiska narrativ
sprids och utvecklas i digitala informationsmiljoer. Visualiseringarna omfattar
bland annat natverk mellan aktorer, relationer mellan aktorer och narrativ,
narrativa profiler, heatmaps samt analyser av engagemang och forandringar 6ver
tid.

I foreliggande studie anvandes InfraVis for att utveckla en interaktiv analysmiljo
dar resultaten fran Multimodal Narrative Mapping kunde utforskas pa flera
analytiska nivaer. Visualiseringarna fungerade inte enbart som ett satt att
presentera resultaten utan ocksa som analytiska verktyg. Genom att vixla mellan
olika visualiseringsformer blev det mgjligt att identifiera monster som annars

varit svara att upptacka i stora datamaterial.

Heatmaps anvandes exempelvis for att kartlagga partiledarnas narrativa profiler
och identifiera skillnader i kommunikativa prioriteringar. Radarprofiler gjorde
det mojligt att analysera individuella aktorers narrativa sammansattning, medan
natverksvisualiseringar synliggjorde relationer och narrativa 6verlappningar
mellan olika partiledare. Pa motsvarande sétt anvandes
engagemangsvisualiseringar for att jamfora partiledarnas kommunikativa

prioriteringar med anvandarnas respons pa plattformen.

En viktig erfarenhet fran pilotstudien ar att visualisering inte bor forstas som ett
separat steg efter analysen utan som en integrerad del av den analytiska
processen. Visualiseringarna bidrog aktivt till att generera nya forskningsfragor,
identifiera oviantade monster och utveckla tolkningar av resultaten. InfraVis
fungerade darmed inte enbart som ett presentationsverktyg utan som en
forskningsmiljo dar stora mangder plattformsdata kunde utforskas och

analyseras.

Sarskilt tydligt blev detta i analysen av partiledarnas narrativa profiler och
relationen mellan narrativ och engagemang. Visualiseringarna gjorde det mojligt

att identifiera skillnader mellan partiledarnas kommunikativa prioriteringar och
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de narrativ som genererade storst publikrespons. Pa motsvarande satt
synliggjorde natverksvisualiseringarna narrativa likheter och skillnader mellan
aktorer som annars hade varit svara att upptacka genom traditionella tabeller

eller statistiska sammanstéllningar.

Nasta steg i utvecklingen ar att utoka visualiseringarna med tredimensionella
representationer av narrativa relationer. Sarskilt intressant ar mojligheten att
visualisera narrativa natverk i form av globmodeller dar relationer mellan
aktorer kan representeras utan de begransningar som féljer av tvadimensionella
projektioner. Detta kan skapa nya mojligheter att analysera komplexa
informationsmiljoer och relationer mellan aktorer, narrativ och

publikengagemang over tid.

4.4.2 Styrkor, begransningar och framtida utveckling
Resultaten fran valideringstesterna visar att modellen i hog grad klassificerar
innehall pa ett satt som Overensstaimmer med manskliga kodare. Detta talar for
att metoden kan anvandas for att identifiera 6vergripande monster i storre
datamaterial. Samtidigt dr precisionen beroende av kvaliteten i det
underliggande materialet. Brister i ljud, bild eller text kan paverka
transkriberingen och darmed ocksa den efterféljande klassificeringen.
Kvalitetsproblem i videor eller andra former av brus kan darfor oka felgraden i

bade ASR- och OCR-processerna pa ett satt som inte alltid ar latt att upptéacka.

En ytterligare begransning ar att automatiserade sprakmodeller har svarare att
tolka ironi, sarkasm och andra former av kontextberoende kommunikation. Detta
galler sarskilt politiskt innehall dar budskap ibland uttrycks indirekt eller genom
humor. Sddana inldgg tenderar ofta att klassificeras som gréansfall och kan i vissa
fall behova exkluderas fran analysen. Problemet minskar dock i storre
datamaterial dar enstaka felklassificeringar far mindre betydelse for de

overgripande resultaten.

Materialet i denna studie befinner sig delvis i granslandet mellan pilotstudie och
storskalig analys. En anledning &r tidsatgangen i datainsamlingen, en annan att
flera av partiledarna relativt nyligen etablerat sina TikTok-konton och darmed
annu inte producerat tillrackligt stora mangder innehall {or att fullt ut utnyttja

metodens skalbarhet.
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Trots dessa begransningar visar studien flera konkreta exempel pa metodens
analytiska potential. Genom MNM kunde partiledarnas narrativa profiler
identifieras, relationen mellan narrativ och engagemang analyseras samt likheter
och skillnader mellan aktorer visualiseras. Metoden mdjliggjorde darmed
analyser pa flera nivaer samtidigt — fran enskilda inldgg till 6vergripande

monster i materialet.

Den kanske viktigaste metodologiska fordelen ar att hela analyskedjan — fran
datainsamling till klassificering, analys och visualisering —i hog grad kan
automatiseras. Detta skapar mojligheter for longitudinella studier, jamforelser
mellan olika plattformar och lIopande analyser av digitala informationsmiljoer.
Metoden kan ocksa anvandas for att studera andra typer av aktorer dn politiska
partiledare, exempelvis journalister, influencers, myndigheter,

medieorganisationer eller samhallsdebattorer.

Sammantaget visar pilotstudien att Multimodal Narrative Mapping utgor en
lovande ansats for forskning om politisk kommunikation i plattformiserade
miljoer. Studien demonstrerar hur automatiserad analys av multimodala
medieobjekt kan kombineras med narrativ teori och interaktiv visualisering for
att skapa nya mdjligheter att analysera digitala informationsmiljoer. Samtidigt
behovs fortsatt metodutveckling, ytterligare valideringsstudier och férdjupade
reliabilitetstester fOr att stirka metodens generaliserbarhet och tillampbarhet i
andra sammanhang. Aven utvecklingen av InfraVis och mer avancerade

modeller {or narrativklassificering utgor viktiga omraden for framtida forskning.
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5 Sammanfattning: Politik i flodet

Denna studie har analyserat svenska partiledares kommunikation pa TikTok
under sex manader infor valet 2026. Resultaten visar att plattformen inte enbart
fungerar som en ny kanal for politisk kommunikation utan som en

kommunikativ miljo med egna logiker for synlighet, spridning och genomslag.

5.1 Plattformisering och politisk synlighet

Ett centralt resultat ar att partiledarnas kommunikation i hog grad préglas av
fragor som lange dominerat den politiska och mediala dagordningen. Narrativ
om invandring och migration, kriminalitet och trygghet samt klimat och
energitrygghet upptar en stor del av kommunikationen. Detta tyder pa att
TikTok inte ersdtter etablerade politiska konfliktlinjer utan snarare erbjuder en

ny arena dar dessa berattelser konkurrerar om uppmarksambhet.

Samtidigt visar resultaten att kommunikativt genomslag inte nédvandigtvis
foljer samma logik som narrativ dominans. De beréattelser som kommuniceras
mest ar inte alltid de berattelser som genererar storst engagemang. Sarskilt
tydligt ar detta for jamstalldhetsnarrativ, som trots relativt begransad forekomst

genererar hoga nivaer av anvandarengagemang.

Resultaten antyder darmed att TikTok inte bara reproducerar existerande
politiska dagordningar utan ocksa bidrar till att skapa egna publikagendor

genom anvandarnas interaktioner och plattformens rekommendationssystem.

5.2 Partiledare som digitala opinionsledare

Studien visar ocksa att partiledare anvander TikTok pa olika satt. Vissa aktorer
bygger tydliga narrativa profiler kring ett fatal fragor, medan andra
kommunicerar en bredare samhallspolitisk agenda. Plattformen fungerar ddarmed
inte enbart som en arena for politisk information utan ocksa som en plats dar

partiledare bygger personliga varumarken och politiska identiteter.

Utvecklingen ligger i linje med tidigare forskning om personifiering av politik
men pekar ocksa mot framvéaxten av en mer influencerliknande politisk
kommunikation dar synlighet, autenticitet och publikrelationer far 6kad

betydelse.
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5.3 Mediernas dagordning, valjarnas dagordning
och TikToks publikagenda

Resultaten &r sarskilt intressanta i relation till tidigare forskning om agenda

setting. Partiledarnas kommunikation ligger néra de fragor som traditionellt

dominerat nyhetsrapporteringen om politik och valrorelser.

Engagemangsanalysen visar daremot att anviandarna ofta reagerar starkare pa

fragor som vard, omsorg, jamstélldhet och trygghet.

En mdjlig tolkning ar att TikTok synliggor en publikagenda som delvis skiljer sig
frdn bade mediernas och politikernas prioriteringar. Plattformen blir ddrmed inte
enbart en arena for politisk kommunikation utan ocksa en miljo dar anvandarnas

respons bidrar till att forma vilka fragor som far genomslag.

5.4 Metodologiska bidrag

Rapportens andra huvudsakliga bidrag ar metodologiskt. Studien visar att
automatiserad analys av multimodalt plattformsinnehall ar genomforbar dven i
miljoer dar tillgangen till plattformsdata ar begransad. Genom Multimodal
Narrative Mapping kombineras datainsamling, narrativ analys,

engagemangsdata och visualisering i ett sammanhallet analytiskt arbetsflode.

Samarbetet med InfraVis har dessutom visat hur visualisering kan fungera som
en integrerad del av forskningsprocessen snarare dn som ett separat
presentationssteg. Visualiseringarna bidrog inte bara till att kommunicera
resultaten utan ocksa till att identifiera nya monster och analytiska relationer i

materialet.

5.5 Nar plattformar blir politisk infrastruktur
Om det tidiga 2000-talets forskning handlade om hur medier paverkar politiken,

och 2010-talets forskning om hur sociala medier férandrar politisk
kommunikation, pekar resultaten i denna studie mot en tredje fas dar plattformar
i allt hogre grad fungerar som infrastrukturer for offentlig kommunikation.
Fragan ar inte langre om politiken finns pa plattformarna, utan hur
plattformarnas logiker paverkar vilka berattelser som blir synliga, vilka aktorer

som far genomslag och vilka fradgor som nar medborgarna.
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TikTok framtrader darmed som en viktig arena for framtidens politiska
kommunikation, inte for att plattformen ersétter andra medier utan for att den
bidrar till att omforma relationen mellan politiska aktorer, publikengagemang

och demokratisk opinionsbildning.

Tack

Denna studie har utvecklats med projektutvecklingsstod fran Medier &
demokrati vid Lindholmen Science Park inom ramen for utvecklingen av
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Forfattarna vill ocksa tacka InfraVis for stod i form av applikationsexpertis inom

visualisering, finansierat genom Vetenskapsradets anslag 2021-00181.
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