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SAMMANFATTNING

Nyhetsférmedlingen har dndrat karaktir under senare ar. Tidigare stod medieorga-
nisationer bakom den huvudsakliga nyhetstérmedlingen. Det gor de fortfarande,
men spridningsmonstren har samtidigt férindrats. Genom tillkomsten av sociala
medier sprids nyheter vidare frin nyhetsorganisationerna och fir ett eget liv online,
utan att medieorganisationerna lingre kan ha kontroll 6ver var och hur och nir
nyheterna sprids vidare. Inte alla deltar i denna vidarespridning, men vissa gor det.
Inte allt sprids vidare, men visst material sprids mycket. Syftet med denna studie dr
att analysera bdda dessa omraden, genom att £6r det fOrsta studera opinionsledarna,
dvs. vilka som uppger sig dela nyheter i sociala medier samt f6r det andra hur ny-
hetsvirderingen ser ut genom att studera vilken slags nyheter som delas mest 1
sociala mediet.

Tva typer av studier har sdledes gjorts. For det forsta gjordes en surveyunder-
sOkning for att ringa in dem som sprider nyheter i sociala medier. Denna under-
sOkning bestar av ett representativt urval av Sveriges befolkning mellan 16 och 85
ar och genomfordes under hosten/vintern 2013. For det andra gjordes en kvantita-
tiv innehallsanalys av varje dags mest delade — eller f6r att vara korrekt, interagerade
— innehdll i sociala medier under viaren 2014. Denna analys bygger pa nyhetsbrevet
Sociala nyheter.

De huvudsakliga resultaten avseende opinionsledarna idr att vi finner en grupp
om dryga tio procent av befolkningen som uppger att de delar nyheter i sociala
medier med viss frekvens. De imnesomrdden som dessa uppger att nyheterna har
ar blandade; ndje- och livsstilsfrigor dominerar, medan sport samt olyckor/brott
aterfinns 1 botten. Skillnaderna dr emellertid inte sd stora mellan olika typer av im-
nen. Opinionsledarna skiljer sig frin icke-delarna framfor allt genom att de ir
yngre, mer politiskt intresserade, i hogre grad ensamstdende samt mer digitala i sin
livsstil. De har ocksd en delvis annan egen nyhetskonsumtion déir de framfor allt
otienterar sig mot kvillstidningarna online.

De huvudsakliga resultaten avseende det mest delade innehéllet visar att den
traditionella nyhetsvirderingen 1 storre utstrickning dn det som kan kallas £6r digi-
tal nyhetsvirdering star stark dven online. Den elitcentrering som ér stark 1 tradit-
ionella medier aterfinns emellertid inte i sociala medier, men i 6vrigt uppfyller de
nyheter som delas mest i sociala medier de kriterier som brukar tillskrivas tradition-
ella nyheter: nirhet i tid, rum och kultur, férenkling samt en negativ ton. Merparten
av de mest delade nyheterna dr kontroversiella till sin natur, men ddremot uppfylls
fa andra kriterier som i litteraturen kallas digitala nyhetsvirderingskriterier. Att de
mest delade nyheterna handlar om delade erfarenheter uppfylls i viss médn, men i
relativt liten utstrickning att de 4r humoristiska och/eller parodiska, mystiska,
ofullstindiga eller ryktesbaserade.

Kvillstidningarna dominerar som avsidndare, och det storsta dmnet dr politik
och ekonomi. Det parti och den politiska agenda som dominerar ir Sverigedemo-



kraterna och den politik de stir f6r. En stor del av materialet 4r av debatterande
karaktir.

Avslutningsvis diskuteras vilka konsekvenser resultaten kan ha pd tre olika ni-
véer. Forst handlar det om zndividerna, och vad det innebir att nyhetsflédena kon-
strueras och pa ett nytt sitt och delas genom opinionsledare istillet f6r nyhetsorga-
nisationer. Opinionsledarna i vira fléden kan antas vara relativt lika oss sjilva, vil-
ket kan innebdra att vi inte fir samma bredd 1 vart nyhetsfléde som nir en nyhets-
organisation ensam stod for formedlingen. P4 denna niva dr det ocksd viktigt att
fundera pd den kunskap eller brist pa kunskap minniskor har nir de ska bedéma
avsindaren i form av sivil opinionsledare som den organisation som stir bakom
enskilda nyheter som sprids.

For det andra handlar det om medieorganisationerna och den risk det innebir att
man dndrar sitt arbetssitt for att uppna flest méjliga klick och delningar. Vissa typer
av nyheter har stérre chans att bli delade 4n andra, och man kan fundera 6ver vad
det betyder for arbetet pa nyhetsredaktionerna.

Den tredje nivin som resultaten diskuteras pa dr den nationella, dvs. Sverige i
virlden. Det som kan kallas f6r buzzfeedifiering — ett uttryck som bygger pa den
torsta sajten 1 USA som skapades med nyheter av underhéllande karaktir med syfte
att bli virala — har vi borjat se embryon till i Sverige, dels genom att det ar kvillstid-
ningarna som ér viktiga avsindare, dels genom att sirskilda sajter skapats dir inne-
héll som kan bli viralt samlas. A andra sidan ser vi ocksd motsatsen genom sajten
Viralgranskaren, som avsldjar falska nyheter som kommer i omlopp.

Hur framtiden kommer att se ut dr svart att sia om. Att utvecklingen gir fan-
tastiskt snabbt och att det kommer att spridas alltmer nyheter — definierat i bred
bemirkelse — i sociala medier dr vi emellertid ganska Svertygade om. De tradition-
ella nyhetsorganisationerna leder fortfarande utvecklingen i Sverige, men ocksa det
kan dndras fort.



Delad glidje dr dubbel gliddje? | 5

INNEHALLSFORTECKNING

SAMMANTATENING ......coviiiiiiicce et 3
I. INTRODUKTION
1. Nyheter i ett digitalt gransland ...........c.ccccoviccivnicinnicecceeeeeneaes

1.1 Sociala mediet.....coovrerruniererriicreirieenenn.
1.2 Ett férindrat nyhetsbegrepp.....ccccovevevenee

1.3 Syfte och frigestillningar: tvd studier

2. Den virala spridningen ..o sensenaen 14
2.1 Amerikanska fOIagor ...ttt 14
2.2 Buzzfeedifierad journalistik 1 SVELIZE? ......cceuevviiverviniirereirieicieniceereceneeeeeaens 14
2.3 Viral @ranskiing ..c..ccceeriieieiniieieiiieeteeseie e ssesssens 16

II. OPINIONSLEDARNA

3. SPLidNINGSPIOCESSEIN ...ttt ssanaen 21
3.1 Opinionsledare fO£r OCh NU....cccuiiiicieiiiciiccccce s 21
3.2 DiffUSIONSPIOCESSEIL.cuuuruiueiiiaiieieiieiietenietiesestssie et ses s seesesssesssseasaens 22

4. OpINIONSIEAALNA ... 24
4.1 Att dela eller inte dela, det af fTAGAN c.c.ovvreveiviiciccccccece s 24
4.2 Opinionsledarnas karaktaristika........ccceveiererrinieriniienreeeceeseceeeeeaens 25

III. DET DELADE INNEHALLET

5. Traditionell visavi social nyhetsvirdering

5.1 Traditionell NYhetSVALrdEering ......ccceuviereiriniieieiriieieiriieeite e seeseaes
5.2 Klickstatistikens betydelSe ......cviieiriieiriniiieiriieieiiieieiieeeeeeeseeseseeeaes
5.3 Digital nyhetsVALdering.....occevvrieueiriniieiriieeriieee e seeseaes

6. De mest delade NYNEErna ..........ccceuvivieueininicieiniicerceercceee e 38
6.1 Engagerande texter 1 kvillstidningarna stir starka.......ccceceeeceevnecrnniccnnennaes 38
6.2 Politik dominerar i INNEHALEt......cccuevririeereiriicieiieiecee e 41
6.3 En annorlunda nyhetsvirdering dn traditionella nyheter?.......cooevevvviecuvenaee 44

IV. KONKLUSIONER.........cccooosiiiiiiiiiiic s sasaees 51

7. Ar delad glidje dubbel IAJE? ............ooovrvveerrreereriiieeesiiseeseseessessses s sssssseos 53
7.1 Slutsatser och studiens begranSnINGar ......ooceeuriieuerrinieieiriieeeereeeeneeeaes 53

7.2 SIUtAISKUSSION 1.uvivitictietecte ettt ettt ettt ettt ettt esbeas et essensensesensensensennn 54



V. TEKNIKALITETER ..ottt sve e ssesnene s 59
REFELEISET ...ttt ettt ettt st e et et eeae et s eteeaeereerseaseneensensenes 61

Bilaga 1: SurveyundersORNIMNZEN ....c.vviiueriiieieieiieeieiieeree st seneenaen 65
Bilaga 2: Kodschema och definitioner f6r innehéllsanalysen samt de medier som



[. INTRODUKTION



8| DEMICOM



Delad glidje dr dubbel gliddje? | 9

1. NYHETER | ETT DIGITALT GRANSLAND

I en artikel pd Expressen Kultur jamfor forfattaren Alejandro Leiva Wenger tva
texter om antirasism: Johannes Anyurus For vita svenskar dr rasisten alltid nagon
annan som publicerades pda SVT Debatt i december 2012 och Jonas Hassen
Khemiris Bésta Beatrice Ask som publicerades pa DN Kultur i mars 2013. Det ir
tvd unga forfattare som skriver om sina personliga erfarenheter av att vixa upp i
Sverige med icke etniskt svenskt utseende. Bada texterna dr vilskrivna och kny-
ter an till aktuella debatter, bida blev spridda och omdiskuterade. Men Khemiris
text slog delningsrekord pa DN, blev i det ndrmaste unisont hyllad och kallades
en “nystart” f6r antirasismen. Ett ar senare ldg den fortfarande kvar pa topplis-
tan 6ver de mest delade svenska artiklarna nagonsin (Karlsten, 2014). Varfor?

Leiva Wenger (2013) menar att Khemiris text hade en rad egenskaper som
gjorde den till en viral succé. Dir Anyurus text var konfrontativ och anklagande
var Khemiris inkluderande och vinlig:

Dir Anyuru séker distansera sig fran ldsaren och de minniskor han kritiserar,
s6ker Khemiri nirheten och betonar vad han har gemensamt med Ask och tid-
ningsldsarna.

Det finns inget risktagande i att dela Khemiris text, inget fingerpekande.
Khemiri stiller inga krav pa lidsaren pid samma sitt som Anyuru gor. Leiva
Wenger drar slutsatsen att for att fa sa bred spridning som méjligt i kontrover-
siella frigor ska man “inte vara besvirlig” eller “utmana centrums sjilvbild”.
(Wenger, 2013).

Fenomenet att dela nybeter pa internet skulle kunna karaktiriseras som nagon-
ting som gors 1 ett grinsland mellan offentligt och privat. Online finner vi de
traditionella nyhetsorganisationerna sida vid sida med mindre traditionella orga-
nisationer som bada publicerar nyheter, men med olika avsikt och om — at-
minstone delvis — olika fenomen. Vi finner ocksa en stor mingd privatpersoner
utan ndgon organisation bakom sig som ocksd publicerar eller vidarebefordrar
nyheter av olika slag. Nyheterna, eller snarare texterna, kan ocksa vara krénikor
— som ovan — dvs. spridas via en traditionell medieorganisation men inte vara
skrivna av en journalist.

Trots att det delade innehallet ofta har sitt ursprung i traditionella medier ér
medieorganisationerna sjilva alltsd inte lingre ensamma férmedlare. I stillet blir
det allt vanligare att en nyhet ndr oss via en vin pa Facebook, en respekterad
kontakt pa Twitter eller via en link i ett forum for vért specialintresse. Istillet
for att sOka upp Svenska Dagbladet for nyheter hamnar Svenska Dagbladets
nyheter i vart fléde — via det ndtverk av nyhetsférmedlare vi sjilva har byggt.
Det forindrar savil produktion som konsumtion av nyheter i grunden.

Det digitala grinslandet kan karaktiriseras som en lingsam Gverging fran
distribution till cirkulation av medieinnehill, dock utan att det senare med nod-
vindighet ersitter det férra. Men medan traditionella mediers betydelse riknas i
distribution genom ett massproducerat och massdistribuerat innehall till en
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publik, stir de sociala medierna f6r en deltagarorienterad kultur dir sjilva cirku-
lationen, spridningen, dr det viktiga (Jenkins m fl, 2014:20):
De beslut som var och en av oss fattar om vilka medietexter vi ska f6ra vidare —
om vi ska twittra om en presidentkandidats senaste blunder, vidarebefordra ett

mejl med ett kakrecept fran Nieman Marcus eller dela ett klipp med en tjuvaktig
fiskmas — omformar sjilva medielandskapet.

Exemplet gor det tydligt att det innehall som delas kan vara av vildigt olika slag.
Logiken bakom det traditionellt distribuerade innehdllet och det digitalt cirkule-
rade innehdllet ir olikartad. Medicorganisationer — eller f6r den delen ocksa
andra fOretag — dr vanligen intresserade av att utforma sina sajter si att manni-
skor kommer dit, stannar dir sd linge som mo&jligt, gar att mita och tar del av
materialet som finns publicerat dir. Ett medieféretag maste kunna visa kvantitet
for att vara intressant f6r annonsérerna, som ir den viktiga inkomstkallan vid
sidan av publiken. Spridning online bygger pad helt andra principer. Dir handlar
det om att utnyttja tekniken for att pd enklast moijliga sitt sprida olika slags
innehall i sociala forum. Det dr grisrétter, inte organisationer som dr viktiga,
och rollférdelningen mellan producent och konsument dr oklar (Jenkins m fl,
2014; jtr Bruns, 2008).

Fokus i den hir rapporten ér dels innehallet i de nyheter som delas, dels de
privatpersoner som delar nyheterna. En studie som denna kan bara gbra an-
sprak pa att vara ett nedslag 1 hur verkligheten ser ut just nu. Allt férindras
snabbt, och nir sociala medier studeras sa skjuter man alltid pa ett r&rligt mal.
Sa linge man 4r medveten om det kan studien 4ndd ha ett virde; om inte annat
som tidsdokument att f6rhalla sig till i en inte alltfor avldgsen framtid.

Vi inleder med att definiera nigra begrepp som inte dr helt givna. Pratar
man om traditionella massmedier sa ar de allra flesta 6verens om att det handlar
om bland annat dagspress, radio, tv och tidskrifter. Men vad ér sociala medier
egentligen?

Pa samma sitt har vi en relativt gemensam uppfattning om vad nybeter i
traditionella medier dr. Motsvarande giller inte med sjilvklarhet online, dir det
inte méste finns en nyhetsorganisation bakom den som producerar en nyhet.

1.1 Sociala medier

Gemensamt for allt som brukar innefattas i begreppet sociala medier dr att de
aterfinns online, pd nitet. Det innebdr att det i princip dr mojligt att interagera,
men inte att det nédvindigtvis sker.

Etnografiska studier av hur unga minniskor uppfattar begreppet sociala
medier visar att medier f6r dem 4r detsamma som det vi brukar benimna soci-
ala medier; det dr sociala medier som ir naturliga f6r dem. De kan istillet kalla
tv-tittande f6r socialt mediebruk eftersom man ju da tittar tillsammans, till skill-
nad frin ndr man tittar pa bilder pa exempelvis Instagram (Graffman, 2014).
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Generationsklyftorna blir saledes tydliga redan i definitionsstadiet, och det
ar forstds de som 4r unga idag som vuxit upp med nitet som ett helt naturligt
forum for social interaktion (jfr Zukin m fl, 2000).

Vi haller oss emellertid till det traditionella sprikbruket, och kan dé skilja
mellan dtminstone fyra olika typer av det som brukar kallas sociala medier (boyd
& Ellison, 2008):

*  Sociala nitverk, t ex Facebook, som 1 huvudsak bygger pa personliga
relationer mellan deltagarna

*  Bloggar och mikrobloggar, t ex Twitter, som dr Oppna pa ett annat sitt
in sociala nitverk genom att vem som helst kan f6lja det som skrivs

* Delningssajter, t ex Youtube, som i manga avseenden liknar bloggar
men ér bildbaserade

* Informationsplatser, t ex Wikipedia, dir médnga bidrar till sajten och
bade kan dndra i befintligt material och ligga upp nytt material

Det som vi intresserar oss for i denna rapport dr Facebook och Twitter, men
primirt Facebook da det dr betydligt storre. Idag har ungefir hilften av Sveriges
befolkning ett aktivt konto pid Facebook (www.facebookskolan.se/statistik,
2014). Motsvarande f6r Twitter dr cirka 250 000 aktiva konton (twittercensus.se,
2014) vilket motsvarar omkring tre procent av befolkningen. Facebook ir sale-
des det mest spridda nitverket av alla.

Pa manga sitt liknar Facebook mer personlig kommunikation 4n det som
ibland benimns masskommunikation eller medierad kommunikation; det byg-
ger pa sociala relationer och ér férhéllandevis slutet till sin karaktdr. Samtidigt
far visst innehall stor spridning i de sociala nitverken, vilket gér att delar av
innehallet tar sig langt utanfér den forsta, slutna kretsen (Weibull & Wadbring,
2014). Aven Twitter har, dven om det i definitionen ovan kategoriseras som
mikroblogg till skillnad frin socialt nitverk, sociala kvaliteter och dven dir skap-
as nitverk. Twitter dr dock till sin uppbyggnad mer publikt 4n Facebook och
mindre 6verblickbart f6r sociala relationer.

1.2 Ett forandrat nyhetsbegrepp

Savil Wikipedia som Nationalencyklopedin har relativt likartade grunddefinit-
ioner av vad en nyhet dr; lit vara att den senare dr betydligt lingre och mer
problematiserande. Gemensamt £6r dem bada idr att det handlar om en hindelse
som presenteras via ett massmedium eller mun till mun vidare till en publik.
Nationalencyklopedin ligger ocksa till att det ska handla om nagot betydelsefullt
som tidigare varit oként.

Distinktionen att nagot ska vara betydelsefullt for att vara en nyhet dr in-
tressant. Vem definierar vad som ir betydelsefullt idag? I traditionella medier ar
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det naturligtvis journalister och medieorganisationer som indirekt stir bakom
beslutet om vad som ér viktigt nog att sprida till en publik, men i sociala medier
r det inte lika givet.

Nir intervjupersonerna i en amerikansk undersékning om nyhetskonsumt-
ion pd just Facebook sjilva fick definiera nyhetsbegreppet férekom férklaringar
som vad som belst, hela internet och sddant som ar intressant (Gottfried, 2013; Erdelez
& Yadamsuren, 2011). Att nyheter f6r unga mer handlar om mikronivin —
vinner och familj — dn vad som sker pd nationell och internationell niva bekrif-
tas ocksa av svenska studier. Det dr emellertid ocksa tydligt att social bakgrund
spelar stor roll f6r synen pa vad som ir en nyhet (t ex Lozanovski & Wadbring,
2013).

Vi ska aterkomma till nyhetsbegreppet och en diskussion kring nyhetsvir-
deringsprinciper lingre fram i studien, men vill redan hir papeka att vi i rappot-
ten anvinder ett utvidgat nyhetsbegrepp.

1.3 Syfte och fragestéllningar: tva studier

Vi ndrmar oss fenomenet delade nyheter frin tvd olika hall. Syftet med studien
dr for det forsta att belysa nyhetsdelning i sociala medier utifrin opinionsledar-
na, dvs. vilka som uppger sig dela nyheter i sociala medier, samt f6r det andra
hur nyhetsvirderingen ser ut genom att studera vilken slags nyheter som delas
mest i sociala medier. Det innebir att vi gér tvd olika studier, med olika delsyf-
ten och frigestillningar.

Den forsta studien syftar till att analysera opinionsledare 1 de sociala medi-
erna, i bemirkelsen de som dr aktiva delare av nyheter. Det gbrs genom f6ljande
fragestillningar:

1. Vad uppger de som delar nyheter att det dr f6r material de delar i soci-
ala medier?
2. Vilka dr de som delar innehall i sociala medier?

For att kunna nd svaret pd dessa fragestillningar har vi arbetat med en survey-
undersokning bestiende av ett representativt urval i Sverige om 3 400 personer
mellan 16 och 85 dr. Svarsfrekvensen var strax under 60 procent (Vernersdotter
2014). I bilaga 1 finns en mer detaljerad beskrivning av undersékningen och den
specifika friga som analyserats.

Den andra studien syftar till att finga essensen hos det material som delas
allra mest. Det gor vi genom f6ljande fragestillningar:

3. Vem dr avsindare bakom de mest delade nyheterna i sociala medier?
4. Vad karaktiriserar de nyheter som delas mest i sociala medier?
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For att kunna besvara dessa fragestillningar har vi gjort en innehdllsanalys av
det material som delats mest under perioden 1 januari-31 maj 2014. Data ir
himtad frin nyhetsbrevet Sociala nybeter som drivs av Ted Valentin. I bilaga 2
finns kodschema bifogat med de fragor vi stillt till materialet. Vi kommer att
redovisa resultatet bide kvantitativt med figurer och diagram samt med hjilp av
givna exempel.

Innan vi gir 6ver till de konkreta frigestillningarna och deras kontext ska
vi emellertid ge en bakgrund till det material som delas pé nitet i allmdnhet och
i sociala medier i synnerhet.
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2. DEN VIRALA SPRIDNINGEN

I detta kapitel ger vi ndgra exempel pa hur viral spridning kan se ut, och hur det
startade. Det dr inte nagon fullstindig beskrivning — vilket torde vara en omoj-
lighet att gbra — utan fir betraktas som négra viktiga exempel inom omridet.

2.1 Amerikanska forlagor

Foregiangare 1 vistvirlden f6r spridning av nyheter i sociala medier ir ameri-
kanska Buzzfeed. Det dr en av de dldsta sajterna som specialiserat sig pa inne-
héll som dr optimerat f6r sociala medier. Den startade 2006, som en verkstad
tor att se hur man kunde skapa virala budskap online (Wikipedia, 2014). Det idr
en sajt som satsar pa savil nyheter som underhallning, men fokus kan nog sigas
vara underhéllning i sdvil text som rotlig bild (Buzzfeed, 2014). Buzzfeed hade
vintern 2013 fem ginger si stor digital trafik som exempelvis The New York
Times (Mildner, 2013).

En annan betydelsefull amerikansk akt6r d4r Upworthy. Det dr en sajt som
specialiserat sig pa videoklipp med lockande rubriker och upplyftande budskap.
Enligt dem sjilva vill de vara sensationella men med substans och vinder sig till
”The Daily Show-generationen” — det vill siga de som bryr sig om vad som
hinder i virlden men som inte vill ha trikigt medan de gor det (Upworthy,
2014). Begreppet hinvisar till det populira tv-programmet The Daily Show som
satiriserar amerikansk politik.

Det finns fler aktérer som skulle kunna nimnas i detta sammanhang, men
en alltfér utforlig lista riskerar att snabbt bli inaktuell. En intressant jamforelse
kan dock géras med exempelvis Reddit. Reddit 4r en mycket populdr ameri-
kansk innehallssajt som under juni 2014 hade 22 miljoner unika besékare per
dag (Wikipedia, 2014). Den dr uppbyggd som en community med stor tonvikt
pa diskussionsforum, till skillnad frin exempelvis Upworthy dir det inte ens ir
mojligt att kommentera innehidllet — en viktig skillnad da det senare 4r en med-
veten strategi fOr att flytta diskussionen till sociala medier som exempelvis Fa-
cebook (Upworthy, 2014).

De amerikanska férlagorna kan i en generell mening sigas stir for en ta-
bloidiserad form av medieinnehdll. Det innebir att bara en viss typ av innehall
sprids via denna typ av sajter, och frigan ir hur det ser ut i Sverige 1 férhallande
till USA som fér karaktiriseras som ursprungsland for virala nyheter i allmén-

het.

2.2 Buzzfeedifierad journalistik i Sverige?

I Sverige stiar de traditionella medieproducenterna fortfarande starka vad giller
nyhetsinnehillet 1 de flesta midnniskors fléden i sociala medier. P4 en topplista
6ver de svenska nyheter som delats mest pa Facebook ndgonsin hamnar visser-
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ligen inte en etablerad mediesajt Gverst — utan i stillet ett fristiende inldgg om
feminism — men Ovriga nio platser pd listan innehas av traditionella medier:
Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter, Nerikes Allehanda, Helsingborgs
Dagblad och tidningen Café (Karlsten, 2014).

Innehéll som kommer fran traditionella medier gér det pa tvd olika sitt.
Dels kan en text eller en bild fi viral spridning utan att det finns nigon som
helst avsikt med det. Dels startar etablerade medichus sajter med specifikt inne-
héll som ir avsett att na viral spridning. Tvi exempel kan himtas frin tidningen
Hirjedalen respektive Expressen.

Tidningen Hirjedalen dr en av de minsta tidningarna i1 Mittmedia-
koncernen, som i juni 2014 hade en Facebook-sida med cirka 2 500 foljare.
Nyheterna som ldggs ut dir gillas i varierande grad, men delas oftast inte vidare
av mer dn nagon enstaka lisare. Nir tidningen i april 2014 la ut en bild pa en
élannons fran 1944, med rubriken O/ ger krafterna dter, innehillande den tidsty-
piska upplysningen om bryggeriets telefonnummer: “12”, blev bilden det 6ver-
ligset mest spridda inligget sedan ett kort filmklipp pa en hist- och slideskara-
van slagit delningsrekord tva manader tidigare (Facebook, 2014).

Det andra exemplet dr Expressens sajt omtalat.nu, som samlar klipp som
sprids vidare online (omtalat.nu, 2014). Det ir ett tydligt exempel pa hur lingt
framme traditionella medichus ligger 1 Sverige — vare sig just detta forsék visar
sig bli en lyckad satsning eller inte. Man vill uppenbart inte lita andra aktorer ta
6ver denna potentiella marknad. I augusti 2014 startade Schibsted en likartad
sajt: lajkat.se(lajkat.se, 2014), som dock inte har den explicita kopplingen till en
tidning som Expressens sajt omtalat.nu.

Det finns dock ocksd utmanare, som star helt utanfor de traditionella medi-
chusen. Férutom exempelvis bloggare som kan fa plétsligt genomslag med ett
enskilt inldgg finns de som arbetar mer strukturerat med viral spridning av in-
nehall.

Ett exempel pa utmanare ir Ornskéldsviksbon Daniel West som en séndag
fick en idé, pd madndagen byggde en sajt och pd onsdagen bérjade publicera
material. En ménad senare var hans sajt hyllat.se storre dn exempelvis samtliga
nyhetssajter i Mittmedia-koncernen tillsammans, med 1,1 miljon unika besékare
per vecka (Larsson, 2014). Hyllat.se publicerar videoklipp med lockande rubri-
ker och ofta upplyftande budskap och har ménga likheter med sina amerikanska
torlagor.

En sajt som mdijligen inte ska karaktiriseras som en utmanare, men som ar
nyskapande, ir sajten Sociala nyheter — som vi anvinder som empiriskt material i
den andra delen av denna analys — som listar de mest delade nyheterna varje
enskild dag. De ger ocksd ut ett dagligt nyhetsbrev via mejl dir det dr mojligt att
télja de mest delade nyheterna inom olika tidsrymder. Som mottagare dr det
forstas da moijligt att g online och ta del av de nyheter som varit mest delade
och som en till 4ventyrs missat.
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Samtidigt som det alltsd finns utmanare, blir de svenska sajterna i en gene-
rell mening snarast en kopia av de amerikanska, som exempelvis omtalat.nu. De
traditionella medieorganisationerna anammar till exempel samma knep som de
amerikanska viralspecialisterna: Dagens nyheter publicerade exempelvis 5 juni
en artikel med rubriken DN /Jistar: Fem knappaste stunderna i svensk politik med
linkar till videoklipp pa nimnda knasigheter, allt frin G6ran Perssons dans med
kossan Doris 1 svensk barn-tv till Birgit Friggebos omtalade ”We shall over-
come”-incident (Kérrman & Tornmalm, 2014). Artikeln publicerades med an-
ledning av att videoklipp frian Alliansens valkonvent spreds i sociala medier och
Aftonbladets chefredaktor Jan Helin kallade det “Buzzfeedifierad journalistik™ i
podcasten Mattsson & Helin, avsnitt 60. Som ett annat exempel nimnde Jan
Helin och Thomas Mattsson Nyheter24:s artikel 76 vidriga dsikter som Europa
rostade pa och du bir kanna till, en lista Gver sensationella asikter och uttalanden
fran hégerextrema partier aktuella i EU-valet. Artikeln finns med i var under-
sOkning som den mest delade nyheten 26 maj och bidrog till ett trafikrekord f6r
Nyheter24 (Mattsson & Helin, 2014).

Den intressanta frigan dr om denna buzzfeedifierade journalistik far ett ge-
nerellt genomslag, eller bara dr nagot kul vid sidan av riktig” journalistik? Vi
ska dterkomma till den frigan i rapportens andra del samt avslutningsvis.

2.3 Viral granskning

Det dr emellertid inte bara kuligheter som sprids i sociala medier. Det finns
ocksd motreaktioner mot felaktigheter som sprids i de sociala medierna, ndgot
som ju lika litt fir spridning som sidant som ir korrekt. Felaktigheterna kan
antingen vara rykten som nigon medvetet vill sprida, eller liknas vid muntliga
vandringssiagner. De sistnimnda handlar ofta om mystiska foéreteelser dir en
vin till en vin varit med om den ena mer horribla hindelsen 4n det andra.
Vandringssidgnerna firdas 6ver geografiska grinser, och handlar ofta om sidant
som vi dr lite ridda fOr 1 storsta allmdnhet. En som tecknat upp sddana dr folk-
livsforskaren Bengt af Klintberg, dir den mest kinda boken dr Rattan i pizzan
(1986). Den moderna varianten finns online.

Nir Facebook tillsammans med Stanford University studerade ryktessprid-
ning bland sina anvindare fann man att sanna rykten emellertid blev mer virala
in falska (Adamic m fl, 2014). En av anledningarna till det var att spridningen
av falska rykten kunde kvisas av en link till Suopes. Snopes ir en viluppdaterad
online-férteckning 6ver vandringssdgner och den som hade delat ett rykte och
senare konfronterades med en link till detta rykte pd Snopes var mer dn fyra
ginger sd bendgen att radera sin delning som ndgon som inte blev det.

Liknande motreaktioner finns dven i Sverige. Tidningen Metros initiativ 177
ralgranskaren startade 1 mars 2014 och visar dagligen hur nigra av de mest
spridda texterna, bilderna och filmerna som dyker upp i svenska medickonsu-
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menters nitverk dr manipulerade eller bygger pa falsk information — samt i
térekommande fall att de dr korrekta dven om de kan verka mirkliga vid en
torsta anblick (Metro, 2014-04-28). Det dr en slags traditionell journalistisk
kallkritik i ny och efterfrigad form som ska hjilpa lisarna att férhélla sig till
sadant som sprids snabbt — och ibland ir helt fel.

Att gbra beddmningar av olika slags material online idr inte helt enkelt.
Journaliststudenter trinas i flera dr f6r det, samtidigt som nu alla medborgare
forvintas klara av det. Det dr definitivt inte sjilvklart att det 4r en f6rméga som
alla har. Dessutom tenderar gamla nyheter att kunna fa nytt liv langt efter forsta
publiceringen, vilket inte precis underlittar bedémningen av dem. Det ar darfor
i hogsta grad relevant att analysera sivil vem det dr som delar nyheter online
som vilken slags nyheter som delas, och det gbr vi i de bada ndstkommande
kapitlen.
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[I. OPINIONSLEDARNA
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3. SPRIDNINGSPROCESSEN

Det vi inte upplever sjilva, fir vi antingen berittat for oss av ndgon annan eller
sa tar vi del av det via medier av ndgot slag. Det som ir 1 fokus hir dr nir andra
berittar nagot for oss, och mer specifikt nir de gér det genom att dela nyheter i
sociala mediet.

Vinner, arbetskamrater och familj dr viktiga personer f6r oss alla 1 det soci-
ala livet, och i de sociala medierna dterfinns samma krets av minniskor, men for
de flesta dr nitverket utdkat med minniskor som en inte nédvindigtvis kinner
sa vil. De som ir allra mest aktiva i att sprida opinion genom att dela material,
dr dem vi kallar f6r opinionsledare.

3.1 Opinionsledare forr och nu

Synen pa opinionsledare har férindrats 6ver tid, i relation till hur forskningen
har betraktat mediernas betydelse f6r hur dsikter formeras. De traditionella
massmedierna sags linge som allsmiktiga, och man tinkte sig att det fanns en
direkt paverkan pd dem som tog del av medierna. En sidan uppfattning dr sall-
synt idag. Mediernas betydelse anses snarare vara begrinsad, inte minst fOr att
medielandskapet vuxit kraftigt och blivit mer heterogent och att publiken dir-
med fragmenterats (f6r en svensk 6versikt, se Shehata, 2012).

Inte bara medierna, utan ocksd andra minniskor, har linge ansetts viktiga
nir opinioner skapas. Tidiga studier kring opinionsledare ir gjorda redan pa
1940- och 1950-talen i samband med val (t ex Katz & Lazarsfeld, 1955), och pa
senare dr finns exempel pa studier kring opinionsledare i sociala nitverk online
(t ex Bodendorf m fl, 2013; Lee & Ma, 2012; Shi & Wojnicki, 2014). En opin-
ionsledare dr en person som har en position i en grupp som gor att hens dsikter
virderas hogt, och att hen dirmed blir en person som manga lyssnar till. Ett
annat begrepp som ibland anvinds ir fyrtorn (Graffman, 2008). Antropologen
Graffman skiljer mellan tvd typer av fyrtorn; de som man litar pa, respektive de
som lockar till att kolla upp négot. Ytterligare ett begrepp som anvinds ér influ-
erare, en slags nyckelpersoner eller elitmedlemmar nir det giller att sprida bud-
skap av olika slag (Jenkins m fl, 2014).

Egen erfarenhet dr ocksa viktig for att forma véra asikter. Den egna erfa-
renheten kan hirrora frin exempelvis en anstillning, frin att man dr konsument
av en produkt eller att man haft kontakt med till exempel en politiker. Egen
erfarenhet tenderar bland annat att 6ka fortroendet f6r fraigan som berérs (se
t.ex. Brothén & Holmberg, 2011, Wadbring & Weibull, 2005).

Det vi fokuserar 1 denna rapport dr opinionsledaren, influeraren, fyrtornet —
som alltsa finns mellan medierna och de individuella upplevelserna.
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3.2 Diffusionsprocessen

Nista fraga blir dd hur man ska ringa in vem som kan tdnkas vara opinionsle-
dare. Ett sitt ar att anvinda den klassiska diffusionsmodellen, som handlar om
hur olika grupper av minniskor tar till sig innovationer och nyheter av olika slag
och dirmed blir ambassadérer f6r det nya; allt fran nya typer av utsiden till
anvindningen av tekniska plattformar (Rogers, 2003; jtr Appelgren & Leckner,
2013; Catrey & Elton, 2010).

De forsta som tar till sig ndgot dr en liten del av befolkningen (innovatérer-
na). Tillsammans med de tidiga anvindarna (visionidrerna) utgdr de ungefir 15
procent av befolkningen. Direfter kommer den tidiga majoriteten (pragmati-
kerna) med yttetligare ungefir 35 procent av befolkningen som sedan foljs av
den sena majoriteten (de konservativa) som ér lika stor. Ungefir 15 procent
brukar sedan riknas som efterslintrare (skeptiker) som alls inte ir intresserade
av det som dr nytt (figur 3.1).

Figur 3.1 Diffusionsprocessen
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Killa: Rogers, Everett (2003:281) Diffusions of Innovations (bearbetning).

De som ir intressanta i denna rapport dr innovatdrer och visiondrer, dvs. de
som dr tidigare med att ta till sig nya fenomen.

Idealtypen av en innovatér — de som allra fOrst tar till sig nagot — dr att de
dr risktagande och dventyrslystna. Hen har ett kosmopolitiskt socialt nitverk, r
empatisk, har tekniska firdigheter och ofta tillgang till materiella och finansiella
resurser. Aldersmissigt skiljer sig inte innovatdrer och visionirer frin sena an-
vindare men de férstnimnda dr mer hégutbildade, mer positivt instillda till
térindring och vetenskap och mer exponerade f6r massmedier.
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Visiondrerna — det vill siga de tidiga anvindarna — ir ofta lokalt integrerade
i sina niatverk. Dessa har den starkaste opinionsledande funktionen. Den som
torst tar till sig det nya, innovatdren, dtnjuter inte alltid lika stor respekt i sina
lokala nitverk som visiondrerna gor, och idr dirfér inte 1 samma utstrickning
opinionsledare. Diremot fungerar de som grindvakter f6r nya idéer (Rogers,
2003; jfr Jenkins m fl, 2014). Visiondrerna dr numerirt fler, och av det skilet
viktigare. Av analystekniska skil har vi emellertid inte méjlighet att skilja de
bdda grupperna at, utan behandlar dem som en enhet: som opinionsledare.
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4. OPINIONSLEDARNA

Ungefir hilften av alla svenskar anvinder i dag sociala medier regelbundet
(Mediebarometern 2014) och att dela vidare det innehdll vi konsumerar har
blivit en alltmer natutlig del av att befinna sig pd nitet, vare sig det giller
Youtube, nyheter eller bloggar. Begreppet som anvinds kan pa svenska nirmast
sdgas vara prosumtion — produktion och konsumtion i ett (t.ex. Bruns, 2008;
O’Neill m fl, 2014). Den interaktion som aterfinns inom ramen for de tradition-
ella medieorganisationerna ir emellertid 1 huvudsak att kommentera medieinne-
hall, skicka in bilder och att r6sta i olika fragor. Det handlar siledes om ett rela-
tivt lagt engagemang (Ornebring, 2008).

De individer som dr mer aktiva, som frekvent sprider nyhetsmaterial vidare,
gir dirmed ocksd utanfér de traditionella mediernas sajter. De far dirigenom
rollen som opinionsledare i sina sociala nitverk. I detta kapitel 4r syftet att ana-
lysera opinionsledare i de sociala medierna, i bemirkelsen de som idr aktiva
delare av nyheter. Det gors genom féljande fragestillningar:

1. Vad uppger de som delar nyheter att det dr f6r material de delar i soci-
ala medier?
2. Vilka dr de som delar innehall i sociala medier?

Det dr rimligt att anta att de som delar nyheter 4r minniskor som har ett stort
engagemang bide pi sociala medier i allmidnhet och ifriga om att dela med sig
av nyheter i synnerhet (jfr Holbert & Weeks, 2013).

4.1 Att dela eller inte dela, det ar fragan

Om vi till att bérja med studerar hur stor andel av befolkningen som uppger att
de 6verhuvudtaget delat nagot innehall — vilket vi kan anta i huvudsak handlar
om nigon slags nyheter — de senaste 12 médnaderna s dr det en tredjedel av
befolkningen som nigon ging har gjort det. Undersékningen dr gjord hdsten
2013, vilket innebdr att svaren beror hosten 2012-hosten 2013. Sett till den
halva av befolkningen som ir aktiv i sociala medier sd blir motsvarade andel 55
procent (figur 4.1). Det innebir att av dem som uppger sig vara aktiva i sociala
medier sa regelbundet som flera ganger i veckan, sa dr det ungefir hilften som
ndgon ging delat nyheter dér, och hilften har alltséd inte gjort det.

Vad siger de dd sjilva att det dr de delar? Mest sldende dr att det inte finns
sa stora skillnader mellan olika dmnesomraden. Nojes- och livsstilsmaterial har
flest uppgett att de delat, medan olyckor/brott och sport inte delas i fullt
samma utstrackning. Debatt och politik/ekonomi hamnar pi fjiarde respektive
femte plats i denna rangordning av dmnesomraden. Mojligen hade man kunnat
férvinta sig att debatt skulle hamnat hégre pa topplistan, men det gor det alltsd
inte nir minniskor sjilva fir uppge vad de delat £6r innehall.
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Figur 4.1 Andel som nagon gang delat innehall fran traditionella medier

i sociala medier inom olika dmnesomraden, 2013 (procent)
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Kommentar: Fragan lyder “Har du ndgon ging under de senaste 12 manaderna delat nagot av foljande
innehall fran tidningar, radio och tv i sociala medier? (t.ex. Facebook, Twitter)”. Svarsalternativen dr “nej,
ingen gang”, ja, nagon ging” samt ja, flera ginger”. Med regelbunden anvindning av sociala medier
avses minst varje vecka. Antalet svar bland dem som regelbundet anvinder sociala medier ir 848 och
bland befolkningen som helhet 1706.

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2013.

4.2 Opinionsledarnas karaktaristika

Av befolkningen som helhet dr det 12 procent som uppger att de har delat en
eller flera nyhetskategorier mer 4n en ging under det senaste aret. I praktiken
kan det innebira allt frin att antalet delningar dr mycket fa till att delningarna dr
vildigt médnga; frigan ger inte svar pd det. Ndr samma grupp redogor f6r hur
ofta de mer generellt skriver, kommenterar och/eller ligger ut material i sociala
medier uppger tre fjirdedelar av de tolv procenten att de gor det minst en gang i
veckan. Med tanke pad att mycket av virt mediebeteende dr vanestyrt (t.ex. Diddi
& LaRose, 2000) idr det inte orimligt att anta att om man pd en direkt friga
svarar att man delat nyheter flera ginger dr det en forhallandevis frekvent del-
ning det handlar om.

I tabell 4.1 finns en uppstillning 6ver hur de frekventa nyhetsdelarna, opin-
ionsledarna, skiljer sig fran icke-delarna ifriga om nédgra grundliggande karakti-
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ristika ddr man utifrin tidigare forskning inom omréidet skulle kunna tinka sig
att skillnader visar sig. Vi har i analysen valt att ta bort den grupp som enstaka
ganger delat nyheter 1 sociala medier fOr att istillet redovisa ytterligheterna.

Tabell 4.1 Karaktiristiken bland dem som inte delar respektive dem som

frekvent delar nyheter i sociala medier, 2013 (medelvirde och procent)

Icke- Frekventa

delare delare Differens
Medelalder 56 44 -12
Kon
Kvinnor 52 50 -2
Man 48 50 +2
Summa procent 100 100
Utbildning
Lagutbildade 23 13 -10
Medelldg 30 30 0
Medelhog 20 26 +6
Hogutbildade 27 31 +4
Summa procent 100 100
Politiskt intresse
Mycket intresserad 12 20 +8
Ganska intresserad 43 47 +4
Inte sarskilt intresserad 37 27 -10
Inte alls intresserad 8 6 -2
Summa procent 100 100
Bosatt i
Stockholm/Géteborg/Malmo 15 19 +4
Stad eller storre tatort 48 50 +2
Mindre tétort 19 17 -2
Ren landsort 18 14 -4
Summa procent 100 100
Socialt aktiv
Umgas med familj 73 74 +1
Umgas med grannar 21 21 0
Umgds med védnner 54 66 +12

Tabellen fortsatter pa nésta sida
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Fortsattning tabell 4.1

Civilstand

Ensamstdende 19 35 +16
Sambo 17 25 +8

Gift/partnerskap 58 38 -20
Anka/ankling 6 2 -4

Summa procent 100 100

Har egna barn 79 62 -17

Kommentar: Att frekvent dela nyheter innebdr att man delat nyheter i sociala medier (en eller flera
amneskategorier) flera ganger de senaste 12 manaderna. Med ”socialt aktiv’ menas de som umgas med
familj/vinner/grannar nigon eller flera ginger per vecka. Antal svarande ir cirka 1 140 for icke-delare
och cirka 200 for frekventa delare.

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2013.

Det finns férhéllandevis stora skillnader mellan opinionsledarna och dem som
aldrig delar nyheter i sociala medier.

En av de mest framtridande skillnaderna 4r alder. De frekventa delarna ar i
genomsnitt 12 ar yngre dn icke-delarna, 44 ar jimfort med 56. En omedelbar
reflektion 1 bada fallen ér att medeldldern dr férhallandevis hég, da vi vet att det
framfor allt 4r unga minniskor som befinner sig online. Medeldldern bland dem
som anvinder sociala medier en eller flera gianger i veckan dr emellertid 48 ar.
Ett skil till att den blir sd pass hog, ir att de som ingar i SOM-undersckningen
dr mellan 16 och 85, vilket gor att alla under 16 ér inte kommer med i berik-
ningen.

De frekventa delarna har ocksd hogre utbildning, ett hogre politiskt intresse
och bor i ndgot storre utstrickning i stad eller storstad. Konsférdelningen ar i
huvudsak jamn. De frekventa delarna dr ocksd mer sociala. Nyhetsdelarna um-
gis lika regelbundet som icke-delarna med familjen — trots att de i storre ut-
strickning dr ensamstdende — och grannar, och 1 dn stérre utstrackning dn icke-
delarna med vinner. Betydande skillnader hittar vi ocksd i deras angivna civil-
stand. Icke-delarna dr i hégre utstrickning gifta. Det dr den vanligaste relations-
formen ocksd hos de frekventa delarna, men de ér 1 hégre utstrackning dn icke-
delarna sambor eller ensamstiende. En tredjedel av de frekventa delarna ir
ensamstdende, att jimféra med en femtedel bland icke-delarna. En hégre andel
av icke-delarna 4n av de frekventa delarna dr forildrar, och har dr skillnaderna
relativt stora.

Med hjilp av en logistisk regressionsanalys dr det mojligt att kontrollera de
olika bakgrundsfaktorerna under kontroll f6r varandra (se tabell 4.2).
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Tabell 4.2 Multivariat regressionsanalys av demografiska och personliga
forklaringsfaktorers betydelse f6r att dela nyheter, 2013 (B-virden, predi-

cerad sannolikhet)

B-vdrden
Alder -.025%**
Utbildning .034
Politiskt intresse 356%**
Umgas med vanner .053
Civilstand -218%**
Har barn .166
Nagelkerke .038

Kommentar: Samtliga variabler dr kodade sa att de gar frin ldgsta till hogsta virde. Den beroende varia-
beln 4r dikotomiserad. *=p<.10, **=p<.05, ¥**=p<.01

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2013.

Med hjilp av regressionsanalysen kan vi konstatera att av alla ingdende faktorer
fran tabell 4.1, 4r det egentligen bar tre som ir signifikanta: alder, politiskt in-
tresse samt civilstind. Minustecknet for B-virdena avseende civilstind och 4lder
innebir att ju yngre man dr, desto mer delar man nyheter respektive att det ar
troligare att man delar nyheter om man ir ensamstidende 4n om man inte ir det.
B-virdet for politiskt intresse visar pd motsvarande sitt att ju hogre grad av
politiskt intresse en har, desto mer troligt att en delar nyheter i sociala medier.

Vissa sociala karaktiristika dr siledes maijliga att skilja ut f6r opinionsledar-
na jaimfort med icke-delarna. Men ocksd annat kan spela roll, exempelvis det
generella intresset £6r och anvindningen av nyheter.

Intresset f6r nyheter kan vi nd indirekt nd genom att analysera i vilken ut-
strickning de frekventa delarna respektive icke-delarna tar del av olika nyhets-
kanaler. I figur 4.2 finns en sddan analys gjord.
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Figur 4.2 Regelbunden nyhetskonsumtion bland dem som inte delar re-

spektive dem som frekvent delar nyheter i sociala medier, 2013 (procent)
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Kommentar: Att frekvent dela nyheter innebdr att man delat nyheter i sociala medier (en eller flera
amneskategorier) flera ginger de senaste 12 manaderna. Med regelbunden nyhetskonsumtion avses for
Aktuellt/Rapport och morgontidning minst 5 dagar/vecka och for kvillstidning minst 3 dagar/vecka.
Antal svarande dr cirka 1140 for icke-delare och cirka 200 for frekventa delare.

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2013.

Figur 4.2 visar regelbunden nyhetskonsumtion hos icke-delarna och de fre-
kventa delarna. Vi ser att icke-delarna i betydligt hogre utstrickning tar del av de
traditionella medierna: Aktuellt och/eller Rapport och morgontidning pd pap-
per. Vad giller kvillstidningar pa papper finns inga skillnader. De frekventa
delarna viljer emellertid i hogre grad dn icke-delarna att regelbundet ta del av
morgon- och kvillstidningar online.

En logistisk regressionsanalys f6r medickonsumtion dir vi tar med oss de
bakgrundsfaktorer som visat sig ha forklaringskraft, visar att det dr alder, poli-
tiskt intresse och civilstind som férklarar merparten av de skillnader vi ser
ifriga om nyhetskonsumtion men ocksa att lisning av kvillstidning pd webben
har stark forklaringskraft och i ndgon man ocksa kvillstidningsldsning pd pap-
per. Nigra signifikanta skillnader aterfinns didremot inte f6r lisning av morgon-
tidning, oavsett plattform, eller tittande pd tv-nyheter. Det tyder pa att de som
delar nyheter mer frekvent dn andra orienterar sig mer mot kvillstidningar,
framfor allt online (tabell 4.3).
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Tabell 4.3 Multivariat regressionsanalys av mediekonsumtion som for-

klaringsfaktor for att dela nyheter, 2013 (B-virden, predicerad sannolik-

het)
B-vérden

Alder -.020%**
Politiskt intresse .332%*x
Civilstand -257%%*
Laser kvéllstidning pa papper 141*
Laser kvdllstidning online .138%**
Laser morgontidning pa papper .027
Laser morgontidning online .032

Tar del av riksnyheter i SVT -.024
Nagelkerke .050

Kommentar: Samtliga variabler dr kodade sa att de gar frin ldgsta till hogsta virde. Den beroende varia-
beln ir dikotomiserad. *=p<.10, **=p<.05, ***=p<.01

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2013.

Att de frekventa delarna av nyheter i sociala medier idr aktiva online dr tydligt
om vi analyserar vad icke-delarna respektive de frekventa delarna goér pd nitet
férutom att dela nyheter i sociala medier. I den nationella SOM-undersékningen
finns 16 fragor som handlar om vad man gér pa internet, och i samtliga fall 4r
det signifikanta skillnader mellan icke-delare och frekventa delare — oavsett om
det giller att anvinda e-post eller titta pd e-sport. I figur 4.3 visas resultaten for
de tolv mest relevanta frigorna.

Skillnaderna mellan de frekventa nyhetsdelare och icke-delare dr stora. Den
storsta procentuella skillnaden stir att finna ifriga om att anvinda musiktjanst
pé internet — 1 huvudsak Spotify — med 27 procentenheter. Den storsta relativa
skillnaden r6r emellertid att ha list artikelkommentarer samt att ha laddat ner
film/tv-serie frin internet. Vi kan siledes konstatera att de som frekvent delar
nyheter generellt 4r mycket mer aktiva online 4n de som aldrig delar nyheter.
Som vi tidigare sett, dr de ocksd yngre och mer politiskt intresserade dn icke-
delarna.
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Figur 4.3 Regelbunden internetanvindning bland dem som inte delar
respektive dem som frekvent delar nyheter i sociala medier, 2013 (pro-

cent)
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Kommentar: Att ofta dela nyheter innebir att man delat nyheter i sociala medier (en eller flera dmneska-
tegorier) flera ginger de senaste 12 manaderna. Med regelbunden internetanvindning avses att man gor
nagot dagligen eller flera ganger i veckan. Antal svarande ar cirka 1140 for icke-delare och cirka 200 for
frekventa delare. Samtliga skillnader ar signifikanta.

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2013.

Sammantaget kan vi konstatera att de som vi kallat f6r de frekventa nyhetsde-
larna klart skiljer sig frin de som aldrig delar nyheter i sociala medier; de har
mer #d da de i storre utstrickning saknar familj och/eller barn, de har ett storre
eller mer aktivt socialt kontakinat och de kan antas vara mer intresserade av
nyheter genom sin hdgre utbildning och sitt higre politiska intresse. De dr yngre, och i
flera avseenden mer digitala in de som (innu) inte delat nyheter pa sociala me-
dier. Som gruppstorlek betraktad, tolv procent av befolkningen, motsvarar det
ganska vil den gruppstotlek som innovatérerna och visionirerna antas vara.
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lIl. DET DELADE INNEHALLET
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5. TRADITIONELL VISAVI SOCIAL NYHETSVARDERING

Gatekeeping och nyhetsvirdering dr tvd begrepp som handlar om likartade
saker. Medan gatekeeping avser urvalsprocessen for nyhetsflédet avser nyhets-
virderingen snarast egenskaper hos innehillet. Gatekeepingprocessen kan ha
dndrat karaktir i sparen av hur nyheter sprids i sociala medier. Medicorganisat-
ionerna dr inte lingre den sista gatekeepern, utan det kan lika girna vara en
familjemedlem eller vin som ir det — och som har helt andra nyhetsvirderings-
principer (Bro & Wallberg, 2014). Det finns madnga studier om nyhetsvirde-
ringsprinciper i traditionella medier, men, av naturliga skil, firre studier om
sociala mediet.

5.1 Traditionell nyhetsvardering

Redan pd 1960-talet formulerades méinga av de nyhetsvirderingskriterier som
giller 4n idag, och de bygger pd empiriska studier 6ver hur nyheterna faktiskt
ser ut. En Oversikt 6ver de viktigaste arbetena kan sammanfattas enligt f6ljande
(Ghersetti, 2012:212ff):

*  Nirhet: en hindelse som ligger nira i tid, rum och kultur har storre
chans att bli en nyhet 4n andra. Aktualitet i olika avseenden 4dr dirmed
viktigt.

* Sensationer och avvikelser: hindelser som dr ovintade, oférutsedda
och ovanliga blir littare nyheter 4n andra. Negativa nyheter dr ocksa
vanligare 4n positiva.

* Elitcentrering: de minniskor som dterfinns i nyheterna representerar
ofta en politisk, ekonomisk, kulturell eller idrottslig elit.

*  Forenkling: alltfér komplicerade hindelser har svirare att sld igenom
som nyheter dn enkla hindelser, helt enkelt darfor att det 4r littare att
beritta om de sistndimnda i begriplig form.

Olika slags hindelser har emellertid olika litt att bli nyheter i olika medier; det
har att géra med medielogiken. Beroende pa medieform; tv, radio eller tidning-
ar, passar olika hindelser olika bra i formatet. En hindelse som inte gir att
bildsitta har till exempel svérare att bli en nyhet i tv, och nigot som hinder
strax efter pressliggning blir kanske inte en nyhet i papperstidningen (t ex Wei-
bull & Wadbring, 2014). Det 4r denna medielogik som utmanas online.

5.2 Klickstatistikens betydelse

Kriterierna f6r vad som blir en nyhet dr méjligen pé vig att férdndras i samband
med att alla redaktioner i dagens digitala samhille kan f6lja hur nyheter konsu-
meras online i realtid via klickstatistik. Det finns en risk — och det sker hela
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tiden — att en redaktion viljer det som blir mycket klickat istillet f6r det som dr
viktigt som toppnyhet (Tandoc Jr, 2014; jfr von Krogh, 2014).

Den eventuella ”Buzzfeedifieringen” av journalistiken har redan avhandlats
i kapitel 2, men férutom innehalls- och formmaissiga anpassningar finns de som
vill héja ett varningens finger f6r att de nya forutsdttningarna dven paverkar
arbetsmetoder och killkritikskrav. Den digitala strategen Mikael Zackrisson
skriver pd bloggen Ziggy says om hur utstuderad rubriksittning 4 la exempelvis
Upworthy kan leda till minskad trovirdighet f6r seriésa medieaktdrer pa grund
av en slags klickoptimeringsinflation (Zackrisson, 2014):

Vi har redan lirt oss att lisa omslagsrubrikerna pa Se&Hoér med en vildigt stor
nypa salt, och numera inte séllan dven kvillstidningslépen.

Nir traditionella medier nu hakar pi trenden sitter man sin tyngsta valuta pa
spel. Jag har tjatat linge om trovirdighet och att det 4r det absolut enda som hél-
ler i lingden f6r oberoende nyhetspublicister.

Dirfér gor det ocksa extra ont nir man ser inte bara ndjesorienterade publicister
som Nyheter24 och Expressen utan dven public service (pinsamt Svtl) dterrap-
portera slarvigt formulerade skrénor pa internet, enbart for att de gar att sitta en
sndrtig rubrik pd dem och fa nagra billiga klick.

Den ”skréna” Zackrisson refererar till 4r en historia om en belgisk lirare som
hotade sina elever med att avsl6ja handlingen 1 den amerikanska tv-serien Game
of Thrones. En artikel publicerades bland annat pa SVT:s nyhetssajt, men nir
Metros Viralgranskaren undersékte killorna som lig till grund f6r historien
visade den sig vara illa underbyggd. Den hirrérdes fran en anonymt publicerad
kommentar i ett utlindskt forum. Detta fick journalisten Jack Werner pa Viral-
granskaren att formulera sig kritiskt om sina kollegor (Werner, 2014):

Det ir inte konstigt att denna story gor succé. /.../
Detta dr en vandringssidgens anatomi i ett ntskal. Detta dr Klintberg 2.0.

Men det hade lika girna kunnat vara en smart reklamkampanj fér den kom-
mande fjirde sdsongen av Game of Thrones. En mycket lyckad sidan, fir man
vil tilligga. Nu nekar visserligen Rémi Cieplicki, Danstonchat.com:s utgivare, till
att citatet skulle vara reklam, och att nigon spinndoktor varit ute och planterat
det for tre-fyra manader sedan ter sig osannolikt, men detta visste varken SVT,
Nyheter24 eller Expressen om nir de publicerade. Inte heller om storyn i Gver-
huvudtaget var sann. Jag dr ju som sagt den enda svenska journalist att i 6verhu-
vudtaget granska storyns killor.

Ovanstiende dr bara ett exempel pa férindringens vindar och hur dessa kan
paverka sivil traditionella nyhetsorganisationer som andra aktérer och den
virdering som gora av innehdll online. Den stora spridning som en nyhet av
ndgot slag kan f bada i realtid och lingt efter att nyheten egentligen inte dr en
nyhet lingre gér att genomslaget kan bli helt annorlunda én tidigare — och under
ett betydligt lingre tidsspann.
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5.3 Digital nyhetsvardering

Ifraga om digital spridning av nyheter och annat innehéll 4r det inte rimligt att
prata om en gemensam nyhetsvirdering pd samma sitt som ifrdga om tradition-
ella medier, eftersom det inte finns en organisation med gemensamma virde-
ringar bakom valet. Samtidigt tycks det 4ndd finnas tydliga drag hos innehall
som gOr att det delas, bland annat foljande (Jenkins m fl, 2014:237£f):

*  Material som kan ge delade erfarenheter, antingen i form av virdering-
ar och/eller nostalgi, eller i form av att stirka sociala band.

*  Material som dr humoristiskt; genom det definierar man sig sjilv med
eller emot andra.

*  Material som fungerar som parodier, som till skillnad frain humor inte
sjalvklart forstas av alla, utan bygger pd gemensamma referenser.

*  Material som ér ofullstindigt, som vill engagera anvindarna pi ett dy-
namiskt sitt genom att exempelvis delta i skapandet av innehallet.

*  Material som dr mystiskt, dir det kan vara oklart huruvida nagot ar sant
eller osant, eller om det ar kommersiellt eller inte.

*  Kontroversiellt material, dvs material som kan utldsa debatt och byg-
ger pa motstridiga virderingar.

*  Ryktesbaserat material, som bland annat hills vid liv av delare som vill
skapa osikerhet kring hindelser eller féreteelser.

Andra studier visar hur enskilda traditionella mediers innehall sprids i sociala
medier. En dansk studie visar att ungefir 40 procent av de traditionella medier-
nas innehall inte fir nagon spridning alls i sociala medier. Det 4dr kvillstidning-
arnas innehdll som toppar, och det dr ungefir lika vanligt att dela, gilla och
kommentera. Nistan hilften av de mest delade artiklarna handlade om politik.
Den allra mest delade artikeln gjorde dock inte det, den bar rubriken Beer matkes
men smarter (Bro & Wallberg, 2014). En nigot dldre svensk studie av en enskild
tidning visade att det material som delades 1 huvudsak lag i linje med tidningens
egen profil: politik, olyckor och brott, ofta med lokal anknytning. De nyheter
som delades var tydliga och uppseendevickande (Gunséus & Rejnis, 2011).

Det tycks saledes finnas bade likheter och skillnader mellan innehéll som
sprids i traditionella medier och i sociala medier enligt litteraturen. Framfor allt
dr det skillnader som pekas ut. Innehall i traditionella medier — och da sirskilt
nyheter — ir sillan humoristiska eller parodierande, det dr heller inte ofullstidn-
digt eller ryktesbaserat. Likheter kan didremot finnas ifriga om kontroversiellt
material och material som ger delade erfarenheter, men behéver inte gora det.
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6. DE MEST DELADE NYHETERNA

Vad dr det da som delas online? Redan inledningsvis diskuterade vi nyhetsbe-
greppet som i traditionella medier har en férhallandevis given innebdrd, men
som i sociala medier kan tinkas ha en annan innebord. Vi kommer att studera
det mest delade materialet i sociala medier genom f6ljande fragestillningar:

3. Vem ir avsidndare bakom de mest delade nyheterna i sociala medier?
4. Vad karaktiriserar de nyheter som delas mest i sociala medier?

For att kunna gbra analysen har vi anvint oss av sajten Socialanybeter.se som
dagligen samlar de nyheter som fitt strst spridning i sociala medier. Varje dag
skickas ett nyhetsbrev ut dir det senaste dygnets mest delade nyhet redovisas.
Killorna dr ett urval av svenska mediesajter, frin de stora riksmedierna till
branschmedier som nyteknik.se och affarsvarlden.se till mer alternativa sajter
som politism.se. For en fullstindig lista 6ver killorna som ingdr i mitningen, se
bilaga 2. Med sociala medier menas i det hir fallet Twitter och Facebook.

Vi har analyserat de mest delade nyheterna under perioden 1 januari 2014
till 31 maj 2014. Totalt ingar dirmed 150 nyheter i undersdkningen. Det innebir
att detta dr respektive dags mest delade nyhet — mirk vil att detta inte dr det-
samma som de 150 mest delade nyheterna under den hir perioden. Observera
ocksd att det inte dr 150 unika nyheter, d4 en och samma nyhet kan vara mest
delad flera dagar i rad. 24 april saknas dd det inte skickades ut ndgot nyhetsbrev
tér den dagen. Tre artiklar har av medieféretagen blivit borttagna eller placerade
bakom betalvigg och har didrf6r bara kodats V1-V6. Se kodschema i bilaga 2.

Nir det handlar om sociala medier talar man ofta om hur mycket nagot de-
lats. Den statistik som dr praktiskt mojlig att ta fram handlar emellertid inte
enbart om delningar, utan 4r en mix av delningar, gillanden och kommentarer
pa Facebook (se Karlsten, 2014). Mer korrekt dr ddrfér begreppet interaktioner.
Minga kommentarer till en nyhet pa Facebook kan vara resultatet av en stor
spridning, men kan ocksa bestd av tvd ivrigt diskuterande parter. I det senare
fallet ger totalsiffran sken av en spridning som egentligen inte skett. Vi kommer
omvixlande att anvinda begreppen delningar och interaktioner — frimst av
sprakliga skdl — men alla siffror som redovisas ror rent faktiskt sammantagna
sociala interaktioner.

6.1 Engagerande texter i kvallstidningarna star starka

I vira 150 nyheter varierar antalet interaktioner kraftigt. Fran den minst delade:
SVT Ostnytts artikel: Polisen: Vi blev attackerade’, dir polisen talar ut efter en stor
nyhetshindelse 1 Norrképing, som delades 2 028 ganger den 26 april, till Mia
Skiringers kronika i Aftonbladet: Det sista vi bebiver ar dnnu eft diettips som dela-
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des 75 785 ginger den 7 mars och dessutom blev dagens mest delade text i
ytterligare tva dagar efter det.

Detta understryker att vart urval inte dr de mest delade nyheterna under vir
undersékningsperiod — vi redovisar varken totalsiffrorna for en artikel Gver
lingre tid 4n 24 timmar, eller de i vissa fall mycket vilspridda texter som kom-
mit pd andra eller tredje plats en dag med stor aktivitet pa sociala medier — men
det dr en sammanstillning av det som ansetts “hetast just nu”, det som utmirkt
sig mest 1 konkurrensen en specifik dag.

Sett till killor kommer, féga férvanande, merparten av nyheterna frin na-
gon av kvillstidningarna (figur 6.1).

Figur 6.1 Ursprunget till de mest delade nyheterna i sociala medier, va-
ren 2014 (procent)

Ovriga medier
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Kommentar: Antalet delade nyheter ir totalt 150.

Det dr saledes generellt de stora, traditionella medierna som stir bakom de
nyheter som delas i storst utstrdckning. Storstadsmorgontidningarna kommer pa
andra plats, men lingt efter kvillstidningarna.

En férklaring dr naturligtvis att de nyheter som presenteras i kvillstidning-
arna dr mer lockande, mer utmanande, mer udda etc; allt i enlighet med deras
lite annorlunda nyhetsvirdering jimfért med morgontidningarna (jfr Weibull &
Wadbring, 2014).

Nigra nyheter under undersékningsperioden var dagens mest delade text
flera dagar i rad. Tva dagar i rad levde till exempel en ledare fran Expressen SD-
sabotagen ar ett hot mot demokratin, som handlade om aktionerna mot Jimmie
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Akessons Sverigeturné; debattexten Jag firtianar bittre i Aftonbladet som tar upp
villkor och 16ner 61 poliser; och Kristianstadsbladets kronika 177 limmnade grottan
och negerbollen, om rasistiskt sprakbruk.

Det hinde dven att nyheter dterkom tvd dagar i rad fast frin olika killor:
exempelvis ett videoklipp om en ”’spSkbil” som plotsligt dok upp 1 en vigkors-
ning, och som spreds bade via Expressen och Aftonbladet men under olika
dagar. Vardagshjiltehistorien om en busschauffér som stannade f6r att trdsta en
gratande flicka dr ett annat exempel, som spreds med bidde Expressen och SVT
som killa.

Ett fital nyheter lyckades hilla intresset uppe tre dagar i rad, exempelvis
Marcus Birros inspel i skolpolitiken, Forst och framst forildrarnas ansvar liksom
tidigare nimnda krénika av Mia Skiringer som var periodens sammanlagt mest
delade nyhet, med 6verligsen marginal.

Lat oss titta lite ndrmare pa den senatre: vir undersékningsperiods rekord-
nyhet. Texten publicerades pa Aftonbladet debatt den 7 mars och blev den mest
delade den 7, 8 och 9 mars med sammanlagt 132 785 interaktioner — och fort-
satte dven delas efter detta. Den blev mycket omdiskuterad da det framkom att
Skiringer inlett ett samarbete med ett fruktdrycksforetag i anslutning till keéni-
kans publicering och att féretaget anvinde sig av liknande uttryck som de ur
Skiringers text i sin PR. Men den ursprungliga delningsboomen berodde inte pé
detta. Sa varfor blev den sa spridd?

Texten i sig dr en personlig reflektion 6ver sambhillets kropps- vikt- och
hilsohets, déir Skiringer utbrister: Nu racker det — jag har kranglat klart med min
kropp. Den publiceras pa en enorm digital arena: vér storsta kvillstidning. Den
berdr ett aktuellt och kontroversiellt amne — men inte sd kontroversiellt att det
dr kansligt att dela med sig av. Precis som med Khemiris text som nimndes
inledningsvis finns inget risktagande 1 att dela den; den innehaller inget finger-
pekande. Hon anklagar ingen annan fOr sin kroppsfixering, ingen kollektiv
grupp skuldbeldggs, hon viljer inte ut en enskild diet att skidrskdda. Texten har
ett personligt tilltal med en kind avsidndare och innehéller bade tragikomiska
scener och ett inkluderande “vi”. Bdde till iamne och sprikbruk manar den till
igenkdnning och gemensamhetsskapande. Det finns ocksd partier som kan
vicka rorelse:

Vissa kallar det hjirtats rést, andra magkinslan. Den inre kompassen. Riktmar-

kena f6r vad som passar just den ménniskan jag ar. Sjilvklarheten jag féddes med
men foérlorade i min jimf6relse med andra. I projektioner.

Magkinslan som jag inte hinner lyssna till lingre. Som &verréstats av dngslan f6r
att inte jag ska vara och vilja som de andra. Att jag ska std onyttig, fet och ensam
kvar pa busshillplatsen. /.../

Den dir kndkfulla bussen gir at dngslans helvete.

Nu sitter jag mig pa trottoaren och vintar in mig sjilv. Hon som springer dir
bakom med blodsmak i munnen.
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Det ir bara jag som hittar vigen hem.

Det idr kort sagt en text som berdr, som manga kan kinna igen sig 1 vare sig de
sjilva har provat olika dieter eller inte.

En betydande del av det material vi analyserat, 41 procent, var opinions-
material 1 ndgot avseende. Férutom de personliga krénikorna som Skiringers,
aterfanns dven ledare och debattinligg, till exempel Stefan Lofvens utspel mot
Fredrik Reinfeldt pA DN Debatt som blev mest delade text 14 april: E# bluffande
ovardigt en statsminister eller dd méinga svenska musiker gick samman kring ett
upprop 1 Aftonbladet om jimstilldhet i musikbranschen under rubriken Glom
inte bort oss nar historien skrivs, mest delad 18 februari.

Den héga andelen opinionsmaterial kan bland annat reflektera den tuffa
konkurrens som rider pa den digitala nyhetsmarknaden. I det enorma utbud
som finns har det blivit viktigare f6r medieféretagen att profilera sig med ett
unikt innehdll. Det dr svart nir det giller rak nyhetsrapportering, dir nyhetsvir-
deringen inte skiljer sirskilt mycket medier emellan, men det dr mer mojligt nir
det giller tolkande och kommenterande material. Dessutom kan krénikérer och
debattdrer ofta vara profilerade varumirken i sig sjilva med en redan uppbyggd
publik (Nord & Stur, 2009).

Nistan en fjardedel (23 procent) av de mest delade nyheterna innehdll ror-
lig bild. 75 procent bestod bara av text eller text + stillbild och 2 procent inne-
holl Jjudfiler. Det innebir att det fortfarande dr det skrivna ordet och stillbilden
som dominerar, dven om det dr i digital och inte tryckt form. Det 4r inte orim-
ligt att tinka sig att detta kan dndras relativt snabbt, sdrskilt med tanke pa alla
satsningar som gors pa rorlig bild pa manga redaktioner.

6.2 Politik dominerar i innehallet

Kvillstidningarna dominerar alltsa som avsindare till de nyheter som delas allra
mest. Mycket av det mest delade materialet 4r opinionsmaterial och det idr i
huvudsak texter som delas. Men vad handlar texterna om?

I kvallstidningar finns alla slags nyheter om dn med en lite annorlunda ut-
tryck 4n i morgontidningarna. Amnesférdelningen 4r anmirkningsvirt politisk,
dir politik och ekonomi dominerar (figur 6.2), medan exempelvis sport som
normalt upptar cirka en femtedel av utrymmet i traditionella dagstidningar nist-
an inte férekommer bland det mest delade innehallet (jfr Wadbring, 2012).
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Figur 6.2 Amnesférdelning bland de mest delade nyhetetna i sociala

medier, varen 2014 (procent)
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Kommentar: Antalet delade nyheter ir totalt 150.

En forklaring till den relativt stora politiska dominansen édr naturligtvis att det
var val till Europaparlamentet i maj 2014 vilket gjorde att politiken stod hogt pa
den generella agendan. Trots att inte fler 4n drygt hilften av befolkningen verk-
ligen mobiliserades till valurnorna syns en tydlig politisk dominans bland de
nyheter som blev mest delade under maj manad. Men dven innan dess var dm-
net politik/ekonomi stadigt populitt, relativt jamnt fordelat Over drets fyra
férsta manader (figur 6.3, nista sida).

I ungefir en fjirdedel av nyheterna nimndes ett politiskt parti, en partile-
dare eller ett politiskt ungdomsférbund. I de flesta fall ddr politiska partier
nimndes var det i ett huvudsakligen negativt sammanhang.

Overligset vanligast var att Sverigedemokraterna nimndes. Sverigedemo-
kraterna 6kade kraftigt mot sitt tidigare valresultat i EU-valet och fick néstan 10
procent av rOsterna. Ytterligare ett parti som fick relativt stort utrymme var
Svenskarnas parti, och dven Nordiska rikspartiet nimndes bland de mest delade
nyheterna. Ocksa de traditionella partierna nimndes, men alla utom Moderater-
na i vildigt ldg grad. Moderaterna var nist mest nimnda parti, Svenskarnas parti
tredje mest nimnda. Ett parti som var aktuellt under valrérelsen och ocksi
gjorde ett framgéingsrikt val var Feministiskt Initiativ. De hade emellertid endast
en omnimning i vart material, att jimféras med Sverigedemokraternas 21 om-
nimningar.
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Figur 6.3 Andel mest delade nyheter som tillh6rde Zzmnet poli-

tik/ekonomi fordelat 6ver drets fem forsta méanader, varen 2014 (procent)
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Kommentar: Antalet delade nyheter dr totalt 150. Valet till Europaparlamentet hélls 25 maj.

Varje nyhet har under kodningen ocksd getts tvd fristiende dmnesord i ett
fritextfilt for att pa ett annat sitt 4n med fasta koder forséka fanga deras inne-

55 9

hill. Amnesorden ir av typen “genus”, “musik” eller ’rasism” och har fér avsikt
att ge mer specifik information om dmnesval dn de vildigt 6vergripande katego-
rierna som undersoks i det fasta kodschemat. I figur 6.4 presenteras ett si kallat
ordmoln 6ver dessa dmnen, ddr storleken pa ordet motsvarar dess frekvens

bland nyheterna.

Figur 6.4 Ordmoln for de mest delade nyheterna i sociala medier, varen
2014
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Kommentar: Ett ordmoln dr en grafisk illustration 6ver hur manga ganger vissa ord férekommer i ett
material. Det dr storleken pa orden i bilden som signalerar frekvensen: ju storre typsnittsstorlek desto
vanligare ir det i grundmaterialet. I bilaga 2 finns en frekvensférdelning av samtliga ord.
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De mest frekventa dmnesorden ar rasism och Sverigedemokraterna, titt attélida av
genus, humor, hélsa och sexdvergrepp.

En svepande gruppering ger vid handen att av de 150 nyheterna berér 41
nigonting som har med rasism, hogerextremism och/eller Sverigedemokraterna
att géra. Om man bara analyserar maj manad 4r det 18 av 31 nyheter som ber6r
ndgot av dessa dmnen — alltsa en tydlig upptrappning av den politiska diskuss-
ionen infor EU-valet.

Humor dr en generaliserande benimning pd vildigt skilda fenomen — se ex-
empel senare — och fyller en helt annan funktion 4n de politiska nyheterna. Det
ir sidana som med ldtthet lockar till delning utan att man tar stillning pd nagot
annat sitt 4n att man tycker det ar kul.

Genus, hilsa och sexuella 6vergrepp ir kinslovickande dmnen som kan
vara bide polariserande och engagerande. Vi ser ocksi relativt ofta férekom-
mande ord som trafik, kost, skola och férildraskap; dmnen titt kopplade till
folks vardagliga liv, ddr man inte behdver inneha nigon specialkunskap for att
kunna ha en 3sikt.

En sammanstillning i ordmoln dr forstas subjektiv, men samtidigt var det i
de flesta fall givet vilka ord som kindes rimliga. Den kritik som kan riktas mot
tillvigagangssittet 4r snarast att vissa nyheter hade behovt fler eller firre ord for
att beskrivas, men vi valde att ge vatje artikel just tvd ord.

6.3 En annorlunda nyhetsvardering an traditionella nyheter?

Vid en forsta anblick visar sammanstillningen av det mest delade innehillet en
omfattande bredd, ifriga om savil dmne som tilltal och form. De delade nyhet-
erna bestir av allt fran kinslosamma kronikor, som den unga cancersjuka Lina
Baldenis farvil 1 Expressen den 4 maj, till raka nyhetstexter som Aftonbladets
rapportering av dédsmisshandeln av en Djurgardssupporter den 30 mars. Dir-
emellan finns bland annat ren kuriosa, som Youtubeklippet pa den irlindske
pristen som 6verraskar ett brudpar med att sjunga under ceremonin.

Men finns det gemensamma nimnare mellan dessa till synes disparata ny-
heter? Lat oss analysera dem mot de nyhetsvirderingskriterier som tidigare
listats; bdade de traditionella och de digitala (se féregiende kapitel). Hur vil
stimmer dessa kriterier in pd véirt understkningsmaterial? Vi borjar med att titta
pa de traditionella nyhetsvirderingskriterierna (figur 6.5, nésta sida). Da vi vet
att merparten av de mest delade nyheterna kommer fran traditionella nyhetsor-
ganisationer kan vi férvinta oss att de traditionella nyhetsvirderingskriterierna i
stor utstrickning ocksd dterfinns hos 7vira” nyheter. Resultatet visar att det i
huvudsak dr sa — men att det finns intressanta undantag.

Det forsta kriterier handlar om sensationer och avvikelser. Vad som ir en
sensation eller avvikelse dr forstas svart att definiera. I den hir undersékningen
har didrfor troskeln varit lig f6r vad som ansetts ovintat, ofSrutsett eller ovan-
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ligt. Inte ndgon enda av de aktuella mest delade nyheterna faller utanfér den
ramen. A andra sidan ir det ocksi en given definition pa en nyhet i allmidnhet:
att det dr en hindelse som 4r okind. Det torde dirfér gilla dven de flesta nyhet-
er i traditionella medier.

Figur 6.5 Férekomst av traditionella nyhetsvirderingskriterier i de mest

delade nyheterna i sociala medier, varen 2014 (procent)
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Kommentar: Antalet delade nyheter dr totalt 150.

Det finns en odiskutabel nirhetsfaktor 1 sivil tid som geografi och kultur. Lt
oss borja med tidsfaktorn. 96 procent av nyheterna har publicerats i direkt an-
slutning till sin delningsboom. Det finns dock intressanta undantag. 6 artiklar,
det vill sidga 4 procent, var gamla nyheter som av nigon anledning aterigen blev
aktuella och vida spridda. Expressens varningsartikel Robin, 18, dog efter att ha
druckit Red Bul/ blev mest delad den 2 januari med imponerande 43.856 interakt-
ioner, trots att den publicerades forsta gaingen 2006. Samma ér publicerades den
gripande intervjun Ida, 12, tvingades bli pappas lilla fru 1 Aftonbladet, for att sedan
panyttfédas och bli den mest spridda artikeln tva dagar i rad 1 januari 2014. En
fem ar gammal notis om en lastbilschauffér som kraschade nir han onanerade
fick nytt liv i februari 2014 och ildst av alla nyheter i undersékningen var en
text i GT om skoleleverna som skickades hem pd grund av sina svensktrojor,
som nir den blev mest delad hade nistan tio 4r pa nacken. Detta dr emellertid
undantagen; de allra flesta artiklarna som tillhér de mest delade var nyheter i
bemairkelsen nyss hinda/nyss publicerade.

82 procent av nyheterna handlade om Sverige och/eller svenskar, det vill
sdga om kulturell och geografisk nirhet. Till undantagen kan nimnas Resumés
Omwénda konsroller i reklam gor succé om nagra kanadensiska studenter som gjort
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en film med min i traditionella kvinnoposer, Aftonbladets Facebookade bakom
ratten - sekunder senare var hon dod om en amerikansk trafikolycka och Lejonglidjen i
Kalabari, ett djurklipp frin sédra Afrika som Expressen plockade upp till stor
framgang. De bdda forstnimnda exemplen kan sigas vara relevanta for vilken
visterlindsk publik som helst, medan det sistnimnda 4r mer exotiskt, men har
en igenkidnningsfaktor genom relationen minniska-djur.

Foérenkling dr ytterligare en faktor som brukar karaktirisera nyheter. For-
enkling dr ett svért kriterium att mita; alla nyheter maste per definition vara
torenklingar av verkliga skeenden for att alls vara mojliga att beritta. Ett visst
urval dr dessutom redan gjort nir det giller férenkling i och med de killor som
ingar 1 mitningen (se bilaga 2 om de killor som ingir). Inga facktidningar, sir-
skilt djuplodande magasin eller vetenskapliga tidskrifter indexeras av socialany-
heter.se. For att dnda pa ndgot sitt forséka finna en indikator pa férenkling
valde vi att titta pa antal olika perspektiv som det ges uttryck f6r i de delade
nyheterna, alltsda hur manga diametralt motsatta perspektiv som far uttala sig om
en friga/dmne. Vi fann att det ar sillsynt att tvd eller flera motstridiga kallor far
komma till tals i nyheterna som delas. I 95 procent av fallen idr det ett (1) pet-
spektiv som dominerar. Vi har emellertid inte ndgon jimforelse med hur det
torhiller sig i traditionella nyheter, varfér det inte gar att sdga om det dr mycket
eller lite; kanske ser det likadant ut 1 en traditionell tidning en vanlig dag.

Nyheter sigs vara negativa enligt de traditionella nyhetsvirderingskriterier-
na. Det blir naturligtvis litt si ndr det dr avvikelser som rapporteras. I vér studie
ir 68 procent av nyheterna negativa. 28 procent var positiva och i 4 procent av
fallen har nyheten varit neutral eller direkt beroende av ldsarens dsikt eller ideo-
logiska hemvist f6r hur den ska tolkas. Ett exempel pa en negativ nyhet dr kro-
nikan Ez#t folkhdlsoproblem som inte tas pa allvar som ir en personlig berittelse i
ETC om diagnosen Endometrios. Som exempel pd en positiv nyhet kan vi
namna Blommor mot hatattack, en Aftonbladetartikel om en blomsteraktion fram-
for en moské i Stockholm efter att moskén tidigare utsatts for skadegorelse.
Bland de fatal mer svirvirderade nyheterna har vi till exempel Nu gommer kylan,
en artikel i Aftonbladet om att “vintern snart dr hir pa riktigt” och att det ska
komma sné. Den bedémdes neutral da mottagandet beror pa om ldsaren vill ha
vinter och sno eller inte.

I en fjirdedel av nyheterna kunde huvudpersonen sigas tillhéra en politisk,
ckonomisk, kulturell eller idrottslig elit. Huvudpersonen kunde i dessa fall vara
allt fran statsminister Reinfeldt som var féremdl f6r en debattext, till Jonas Gatr-
dell som skrev en personlig kronika eller elitidrottaren Charlotte Kalla som i
och med en ny seger blivit historisk.

Om elitcentrering kan sdgas vara nigot generellt f6r nyheter, sa giller det i
mindre utstrickning f6r de nyheter som delas frekvent i sociala medier. Elitcen-
treringen dr anmirkningsvirt ldg. Det dr onekligen en indikator pd att nir min-
niskor delar nyheter vidare i sina sociala nitverk sa dr det inte eliter som ér in-
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tressantast, utan snarare sd kallat vanligt folk. F6r att med storre sikerhet kunna
sdga att sd dr fallet krdvs emellertid vidare studier.

Férutom den liga nivin av elitcentrering stimmer de delade nyheterna vil
6verens med de traditionella nyhetsvirderingskriterierna. Sa bér det naturligtvis
vara med tanke pd att de analyserade artiklarna i nidstan samtliga fall kommer
fran de traditionella mediernas nyhetsarbete. Men man hade ocksd kunnat tinka
sig att opinionsledarna som tar del av traditionella medier och viljer att dela
vissa nyheter vidare hade valt pi ett annat sitt dn redaktionerna. Det tycks de
alltsa i huvudsak inte géra, férutom vad giller bristen pa elitcentrering.

Finns det dd nédgra sirskilda nyhetsvirderingskriterier som bara giller digi-
tala nyheter? Nu gor vi f6rvisso ingen jimforelse med traditionella medier, sa
det vi kan uttala oss om dr hur det ser ut £ér de nyheter som delas mest i sociala
medier. En sammanstillning finns i figur 6.5, som bygger pd den genomging
som gjordes 1 féregiende kapitel (Jenkins m fl, 2014) med andra slags begrepp
in for de traditionella nyheterna. Hur dessa kriterier ska definieras ir inte givet,
varfor vi nedan kommer att ge exempel pa dem alla.

Figur 6.6 Férekomst av digitala nyhetsvirderingskriterier i de mest de-

lade nyheterna i sociala medier, viren 2014 (procent)
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Kommentar: Antalet delade nyheter ir totalt 150.

Det enda kriterium som vi funnit frekvent, dr att nyheterna i stor utstrickning
kan sigas vara kontroversiella. Nistan dtta av tio nyheter handlade om nagon-
ting som dr kontroversiellt, vilket vi definierat som att innehallet kan ge upphov
till motstridiga kdnslor och debatt.

Ett exempel pa en kontroversiell nyhet ar Jimmie Akessons vérderingar dr inte
valkomna pa vir akutmottagning, som var ett Oppet brev frin virdanstillda, publi-
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cerat 1 Sydsvenskan och mest delade nyhet den 3 april. Exempel pa nyheter som
inte var kontroversiella men dndd blev mest delade enskilda dagar i d4r SVT:s
tillkinnagivande av att det blir en andra sdsong av tv-serien Friken Frimans krig,
som vil knappast — trots att dmnet fOr serien dr jimstilldhet och kvinnlig frig6-
relse — kan kallas kontroversiellt. Anda blev den korta nyhetstexten 'Friken
Frimans krig’ fortsitter den mest delade nyheten den 3 mars. Den 5 januari var det
Aftonbladets eftetlysning Hyjilp Edvin att hitta Elin, om 10-iriga Edvin som
sOkte en flicka han triffat pa en Finlandsfirja, som fick flest personer att trycka
pé dela-knappen. Och redan nimnda kuriosaklipp med den sjungande irlindske
pristen eller lejongliddjen i Kalahari var ur debattsynpunkt relativt harmlésa,
men nadde stor spridning. Samtidigt har den okontroversiella kategorin nyheter
har varit i klar minoritet: 22 procent, medan allt 6vrigt material har bedémts
tydligt kunnat skapa debatt.

Delade erfarenheter ir den mest svartydda av alla de undersokta kriterierna.
Utan att fraga delarna sjilva dr det omdijligt att veta vad som delas i syfte att
stirka sociala band, eller f6r att bekrifta virderingar eller gemensamma upple-
velser. For att 4ndd pa nagot sitt férsdka operationalisera detta tog vi fasta pa
tvd nyckelord: rorelse och gemenskap och stillde tva fragor till materialet: Kan
nybeten vicka rorelse, t.ex. genom nostalgi, sentimentalitet eller upplyftande budskap? re-
spektive Har nybeten ett inkluderande och/ eller personligt tilltal som ger utrymme for igen-
kdnning?

I relativt hog utstrickning stimde detta pa vart material. I 25 procent av
nyheterna kunde man utldsa ett syfte att trigga kdnslor som inte bara var ren
ilska eller glidje, strikt positivt eller negativt, utan specifikt rorelse. I 28 procent
av nyheterna anvindes ett gemensamhetsskapande, personligt tilltal.

Foljande ir utdrag ur, och exempel pd, nyhet som vi bedémt kan vicka r6-
relse, till exempel genom nostalgi, sentimentalitet eller upplyftande budskap:
Hans sista inskan — fa halla sin hustrus hand, som ir en artikel 1 Expressen om ett
gift, numera avlidet, amerikanskt par och deras sista tid tillsammans (21 februari
2014):

Nir han kom till sjukhuset ddr hans hustru virdades hade han bara en sak att
sdga: ’Jag vill se min fru.’

Personalen pa sjukhuset hade gjort i ordning tvé sidngar i ett eget rum, ddr de tva
kunde ligga intill varandra. De héll varandra i hinderna och log medan 20-30
familjemedlemmar och vinner samlades och pratade om gamla minnen och
slikthistorier.

Dagen efter dog Floreen Hale. 36 timmar senare somnade Ed Hale in./.../

— Folk har sagt att det dr en vacker historia, ett vittnesmal om kirlek. Vi dr sa
tacksamma 6ver att de fick vara tillsammans in till slutet. Folk flyttade berg for
att fa det att hinda, sidger Floreens systerdotter Lisa Giattino.

Exemplet visar tydligt att den geografiska nirheten 4r mindre viktig nir det
handlar om allminminskliga frigor som kirlek och doéd. Det fanns ocksd r6-
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rande bilder till artikeln pa de bdda makarna i sina sjukhussidngar, som forstirkte
kinslan av kulturell nirhet.

Ytterligare ett exempel kan himtas ur en debattartikel frin Aftonbladet den
11 maj 2014: Jag fortianar battre. Den dr skriven av en kvinna som dr polis och
ordférande i Polisférbundet i Skane:

Jag har trostat kvinnor som blivit valdtagna och bade fysiskt och psykiskt miss-
handlade. Jag har lyssnat pa fortvivlade unga tjejer och killar som tappat tron pa
samhillet och manskligheten. Jag har kért kvinnor som under lang tid blivit
misshandlade av sina min, till skyddade boende.

Jag har lyft upp bebisar ur deras spjilsingar och upptickt att de inte fatt en ren
bldja pa hela dagen. Jag har lyft ner minniskor som hingt sig nir de inte lingre
orkat med sin vardag. Jag har stitt hogst upp pi Oresundsbron och &vertalat
personer att livet dr vért att leva. Jag har berittat f6r barn att deras foralder aldrig
mer kommer hem.

Jag har lyssnat pa ett litet barn som ringde 112 och viskade ’pappa har nog slagit
ihjil min mamma”.

Hir anvinds konkreta och kinslosamma scener for att minskliggdra ett dmne
som kanske inte si manga engagerar sig i till vardags: villkor och I6ner f6r poli-
sanstallda.

Exempel pé, och utdrag ur, nyheter som ger utrtymme f6r igenkdnning hos
konsumenten, till exempel genom att anvinda ett inkluderande “vi” idr en kro-
nika delad frin GT den 4 maj, skriven av den aterkommande krénikéren Lina
Baldenis som vid tidpunkten var déende 1 cancer: Lina: Jag inser att min kropp inte
kan vinna:

Jag dr uppvixt i sommar och idylliska badsjéar. Mina kvillar var barbenta jakter
och fotboll mot vigg. Vi letade grodyngel i trisket och kunde sysselsitta oss med
en studsboll i flera timmar och klittrade si hogt att vara forildrar fick dandim-
pen. Vi roade oss sjilva tills mamma ropade att maten var klar och efter korv i
ugn var det ut pa cykeln igen och smalbenen fulla av blimarken och myggbett.

Scenerna Lina Baldends mdlar upp utgir frin en barndom manga kan kinna
igen sig i, sett genom ett nostalgiskt skimmer. Hon skriver dven 1 en vi-form
som inkluderar lisaren. Kronikan utgar ocksd mycket frin hennes roll som
mamma till sma barn, dven det en grund f6r samhdérighetsskapande.

Ett sista exempel pd artikel med igenkidnningsfaktor dr en debattartikel skri-
ven av Dogge Doggelito under kampanjrubriken “vi gillar olika”, mest delad
den 29 maj 2014 under rubriken En dkta svensk dr solidarisk med alla.

Vi som ir dkta svenskar vet att demokrati gir ihop med solidaritet. Vi vet dessu-
tom om att solidaritet 16nar sig i lingden. De minniskor som flytt till Sverige ar
oftast minniskor som dr demokratikimpar. Nir de kommer hit berikar Sverige
dem dessutom med sina lirdomar. De ldr sina barn hur fantastiskt det dr att fi bo
i detta land. Vi svenskar blir samtidigt piminda om hur lyckligt lottade vi 4r, och
tar oss an framtiden med framgang.
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Att vara akta svensk dr att vara stolt Over var historia dir solidaritet for andra
medmainniskor och demokratiarbete i andra linder 4r en del av vad det innebar
att vara svensk.

Texten har sin utgangspunkt i kontroversiella frigor som frimlingsfientlighet

k3]

och Sverigedemokraternas politik och slutar i en uppmaning att man ska ’ta
debatten”. Trots det dr tonen genomgiende icke-konfrontativ. Istillet betonar
Dogge Doggelito kirlek och gemenskap och soker en foérening med ldsaren
kring sidant att vara stolt éver i vért land. Aven hir anvinds ett inkluderande
”vi” som sprakligt grepp.

Humoristiska eller parodiska inslag finns i nidstan var femte av de mest de-
lade nyheterna. En sammanslagning av de bdda begreppen visar att 18 procent
av nyheterna hade ett tydligt komiskt uppsit pa ett eller annat sitt. Som exem-
pel kan nidmnas Hdar sjunker Carl Bildt i direktsandning som visar nir stolen gir
sonder for Bildt under Aftonbladets tv-sindning den 25 maj 2014 och han far
finna sig i att lingsamt sjunka mot golvet. Det korta klippet blev den dagens
mest delade i sociala medier. Ett annat exempel dr Sportbladetartikeln ”Jag har
sett mycket i mitt lip...” med komiska bilder pa resultatet av att en ruminsk fot-
bollsplanskritare tagit sig an sin uppgift med lite f6r manga jirn innanfér visten
(140300).

Mystik dr inte sdrskilt framtridande f6r de nyheter som blev dagens mest
delade under vir undersékningsperiod. Detta férekom i dtta fall, vilket motsva-
rar fem procent. Ett tydligt exempel dr videoklippet om “spokbilen” som dyker
upp frin ingenstans i en fyrvigskorsning och uttryckligen benimns som ett
mystetium (140418, 140419).

Ryktesbaserade och ofullstindiga nyheter férekommer knappast heller
bland de mest delade nyheterna i sociala medier. Endast en nyhet under under-
sOkningsperioden kunde sigas bygga pa uttalat obekriftade uppgifter; en artikel
1 GT (140115) om tva skolelever som péstods ha blivit hemskickade av rektorn
tor att de bar tréjor med svenska symboler pa men dir man erkdnner att man
inte fatt tag i rektorn i fraga, och i endast en nyhet fanns en direkt uppmaning
till konsumenten att vara medskapare till en nyhet; en artikel i Expressen om
arbetsférhdllandena pa Qatar Airways ddr den som har kompletterande uppgif-
ter ombeds kontakta redaktionen (140204).

Sammantaget kan vi siledes konstatera att den traditionella nyhetsvirde-
ringen — med ett undantag — tycks gilla ocksa det material som opinionsledarna
i allra storst utstrickning delar vidare online. Samtidigt finns det en annan slags
kriterier som tycks gilla fér de nyheter som delas i sociala medier; de dr kontro-
versiella och utrycker relativt ofta niagot som vi kallat f6r delade erfarenheter,
dvs. ett inkluderande 7vi” eller tydliga kinslor. Aven om vi inte jamfért med
nyheter 1 allméinhet, kan vi nog pé ett allmint plan viga gissa att de sistndmnda
kriterierna inte aterfinns i sa stor utstrdckning i nyheter i allmidnhet.
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V. KONKLUSIONER
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7. AR DELAD GLADJE DUBBEL GLADJE?

Ar da delad glidje dubbel glidje? Det ir en friga som ir oméilig att svara pa,
men den gir att diskutera pa flera olika nivder. Allra f6rst gbr vi hir en kort
sammanfattning av svaren pd vara fyra fragestillningar, for att ddrefter diskutera
resultaten pa olika nivaer: individnivdn, medieorganisationsnivan och samhalls-

nivan.

7.1 Slutsatser och studiens begransningar

Inledningsvis stillde vi upp fyra frigestillningar, tva som berdr dem som dela
nyheter i sociala medier och tva som ber6r det som delas.

Den forsta fragestillningen handlade om vilken slags nyheter minniskor
uppger att de delar, och det visade sig inte finnas nagon sirskild genre som
skiljde ut sig radikalt frin Gvriga. Dock Overvigde det littsamma innehdllet —
ndje och livsstil — nagot 6ver det tyngre innehéllet.

Den andra frigestillningen handlade om vem det dr som delar nyheter i so-
ciala medier. De frekventa delarna, opinionsledarna, skiljer sig frin ett snitt av
befolkningen och karaktiriseras i huvudsak av sin relativt sett ligre alder och
sitt storre politiska intresse. De har ocksa delvis andra medievanor och ir gene-
rellt orienterade online.

Den tredje fragestillningen handlade om avsindarna bakom de mest delade
nyheterna i sociala medier. Dir kunde vi se en tydlig dominans frin kvillstid-
ningarna. Visserligen dr inte urvalet 1 var unders6kning heltickande, innehalls-
sajter som till exempel Youtube finns inte med som killa. Dir kommer det
utvidgade nyhetsbegreppet dter in — vad ska egentligen riknas som nyhets-
material? Vi har godtagit den definition som Socialanyheter.se fungerar enligt,
och inom den sfiren dr kvillstidningarna Gverldgset mest framgangsrika pd att
fa viral interaktion kring sina nyheter.

Den fjirde friagestillningen handlade om vad som karaktiriserar de nyheter
det 4r som delas mest i sociala medier. Var undersdkning visade att det till stor
del ir sidant som faller inom dmnesomridet politik/ekonomi, och att det i
huvudsak dr texter, inte ljud och bild. I ungefir fyra fall av tio 4r det opinions-
material, antingen kronikor, ledare eller debattinligg. De traditionella nyhets-
virderingskriterierna stimmer 1 huvudsak ocksa online, och 1 tilligg kan de mest
delade nyheterna sidgas vara mer kontroversiella och kinslosamma.

Hur tillf6rlitligt dr da véart material och ddrmed véra resultat? Avslutningsvis
vill vi hir diskutera just det, dd vi menar att det i huvudsak 4r ett mycket funkt-
ionellt material och ddrmed valida, men det ir inte ett material helt utan pro-
blem.

Surveyundersékningen bygger pa ett representativt urval och 4r i s motto
oproblematiskt. Det frigebatteri som 4r vir beroende variabel f6r den forsta
fragestillningen, om vilken slags nyheter som delas och hur ofta, kan man emel-
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lertid rikta kritik mot. Den dr synnerligen grovhuggen och far dirfér betraktas
med viss skepsis. Da den frekventa delningen gick att verifiera med hjilp av en
annan friga i frigeformuldret dr svaret pa var andra fragestillning mer solid; det
ir de frekventa delarna som vi natt och kunnat géra en karaktiristik av.

Innehéllsanalysen, som fragestillning 3 och 4 bygger p4, ir baserad pa sta-
tistik 6ver antal interaktioner i sociala medier, inte enbart spridning. Det finns
atminstone tvd problem med att anvinda detta material. Den f6rsta invindning
man kan ha dr att socialanyheter.nu i princip enbart bygger pd nyheter fran
traditionella nyhetsorganisationer. A andra sidan dr det rimligen enbart detta
material som uppnir sd stor spridning att det blir de allra mest delade nyheterna
i sociala medier. Den andra invindningen 4r att ett material som bygger pi in-
teraktion och inte enbart delningar rimligen kommer att gynna material som
inbjuder till engagemang, till exempel just nyheter om politik, kontroversiella
fragor eller opinionsmaterial. Sa linge man vet om att det handlar om interakt-
ioner och inte enbart delningar, si menar vi att det dnda ger en rimlig bild 6ver
de mest uppmirksammade nyheterna i sociala medier.

Till viss del kan den sistndimnda invindningen antagligen forklara diskre-
pansen mellan vad minniskor sjilva uppger att de delar och det som faktiskt
delas i allra storst utstrdckning. En annan viktig férklaring till den skillnaden ar
att nir vi redovisar de dmnesomraden minniskor uppger att de delar giller detta
all spridning av nyheter i sociala medier medan vir innehallsanalys av delat
material bara giller det absolut mest delade, dvs. den begrinsade del som ir
extra ”heta”, spridbara och interaktionsvinliga nyheter.

7.2 Slutdiskussion

Fenomenet att dela nyheter i sociala medier har rimligen kommit f6r att stanna.
Antagligen har vi bara sett borjan pa utvecklingen. Fortfarande dr de tradition-
ella nyhetsorganisationerna den huvudsakliga avsindaren bakom de mest delade
nyheterna i sociala medier, men i en ganska nira framtid dr det relativt troligt att
det inte ser ut sd. Utan att gissa alltfor vilt, kan vi anta att traditionella nyheter
och specifika, virala nyheter kommer att existera sida vid sida, och i allt storre
utstrickning komma fran olika slags avsidndare. I den man de traditionella ny-
hetsorganisationerna stir bakom innehallet, kan de mycket vil géra det pa ett
likartat sitt som Expressen i skrivande stund gor via sin sajt omtalat.nu. Det
som vi kallat f6r digitala nyhetsvirderingskriterier kommer da att fa storre ge-
nomslag.

Vad betyder det da att ett innehdll blir viralt? Om vi utgar frin vir egen
undersokning, dir den mest delade artikeln delats 6ver 75 000 ganger en enskild
dag och sedan ligger pa topplistan flera dagar i rad sa bér man stilla sig frigan
om det dr mycket eller lite. Svaret dr helt avhingigt vilken utgingspunkt man
har. 75 000 dr ett hogt tal, men jimfort med exempelvis en enskild sindning av
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Rapport ir det ett ldgt tal — Rapport har normalt cirka 700 000-800 000 tittare
(mms.se, 2014). Samtidigt maste vi anta att en stor mingd minniskor som ldst
de mest delade nyheterna inte sjilva delat dem vidare — vilket innebir att deras
spridning dr oerhort mycket hégre dn vad antalet interaktioner visare. Kanske dr
det det sistnimnda faktumet som kan vara ett rimligt kriterium fOr att kalla
mycket delade nyheter £6r virala?

Allra mest intressant dr att diskutera konsekvenserna av delade nyheter i soci-
ala medier. Vad betyder det att vi sjilva allt mer konstruerar vara egna nyhets-
fléden: att vart regelbundna nyhetsintag inte enbart styrs av en traditionell me-
dieredaktions redaktSrskap utan flitas samman med vinners statusuppdatering-
ar, bloggtexter inom vart specialintresse och alternativa nyhetssajter? Och att
medieféretagen 4 sin sida blir allt mer medvetna om vad som blir viralt och vad
som inte blir det? Vi ska avslutningsvis diskutera dessa bdda frigor, samt for-
sOka sitta Sverige 1 en storre kontext. Det handlar saledes om individ, organisat-
ion och samhalle.

En forsta individkonsekvens handlar om gemenskaper (jfr Anderson,
1989). Konsumtionen av nyheter har traditionellt setts som nigot som lett till
att skapa lokala och nationella gemenskaper genom att man delat en och samma
verklighetsbild. Genom medierna fir vi information om det samhille som vi
verkar i. Den 6kade fragmenteringen av publiken gor att vi i allt strre utstrdck-
ning kommer att ta del av helt olika slags innehall, och risken dr att vi inte med
sjalvklarhet ingir i nidgon geografisk gemenskap pd samma sitt som vi gjort
tidigare. Diremot finns det fOrstds andra typer av gemenskaper som ir littare
att inga 1 nu 4n ndgonsin tidigare.

Det dr emellertid ocksd bekvimt att konstruera sitt flode si att det bekriftar
den egna virldsbilden snarare in utmanar den. Genom att vara fléden i sociala
medier ser vildigt olika ut, leder det till att de nyheter som dyker upp hos en-
skilda individer ocksd dr olikartade. En del minniskors flode innehiller mest
bilder pa vinnernas middagar eller husdjur, medan andras andas ett stort sam-
hillsengagemang eller sportintresse. Samtidigt finns det onekligen vissa nyheter
som dyker upp nistan 6verallt. Den sociala samvaron pa nitet — dér opinionsle-
darna finns — kan dirmed innebira en oférutsedd nyhetskonsumtion. Aven den
som inte har ett sa stort samhillsintresse och ldg nyhetskonsumtion i §vrigt kan
bli exponerad f6r nyheter via sina sociala nitverk. Studier visar emellertid att
den som Okar sitt samhillsengagemang till £6ljd av ofdrutsedd nyhetsexpone-
ring 4r den grupp minniskor som redan frin borjan hade ett visst nyhetsin-
tresse. Den som hellre viljer underhillning istillet f6r nyheter kan géra det i dn
hogre utstrickning 1 dag 4n ndgonsin tidigare. Ibland talar man om nybetsundyi-
kare, (t.ex. Kim m fl, 2013; Shehata & Wadbring, 2012; Strémbick, Djerf-Pierre
& Shehata, 2012). Fragan dr emellertid om det dr mojligt att helt och héllet und-
vika nyheter idag — om man 4r online? Svaret dr troligen nej, i alla fall om man
nyttjar ndgot av de storsta sociala nitverken och har ndgot si nir aktiv interakt-
ion med omvitrlden.
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Den andra individkonsekvensen ifriga om delning av nyheter och hur olika
fldden kan komma att se ut handlar om kwnskaper, 1 bemirkelsen hur duktiga
minniskor dr pd att beddma innehallet i de nyheter som sprids online. Man talar
ibland om media literacy — pa svenska medie- och informationskunnighet — som
blir allt viktigare i takt med att killorna till nyheter blir allt fler och allt otydligare
t6r nyhetskonsumenten. Lis- och skrivkunnighet 4r i den digitala virlden inte
lingre en tillricklig fardighet f6r att kunna ta del av information; det krivs mer
komplex kunskap. Det handlar bland annat om att kritiskt kunna férhalla sig till
savil avsindare som presentation och innehdll (t.ex. Rubin, 1998; Buckingham,
2010). Ett inldgg i ett anonymt forum kan bli till ett blogginligg som blir till en
artikel pd en alternativ nyhetssajt och ndr artikeln vl blir viral kan det vara yt-
terst svirt att spara den ursprungliga killan. I det enorma utbud av nyhetska-
naler som viaxt fram, lokalt, nationellt och internationellt 4r det ocksd allt sva-
rare att halla sig orienterad om vilka som riknas som mer eller mindre trovir-
diga. Om nyheten dessutom stimmer 6verens med den egna dsikten finns ris-
ken att behovet av en kontroll av killans trovirdighet kinns sekundir mot 6ns-
kan att sprida vidare en bekriftelse av den egna virldsbilden. Ligg dé till detta
att nyhetsférmedlaren, mellanhanden, inte sillan 4r ndgon vi litar pd — en vin,
ett kint namn, en opinionsledare i vart sociala nitverk.

Det dr troligt att dven den vanlige nyhetskonsumenten kommer att behdva
utveckla sin inre viralgranskare — sin mediekunnighet — f6r att kunna navigera
tryggt 1 nutidens och framtidens nyhetsklimat. Forildrar och skola spelar hir en
viktig roll, och dirtill en generell eftertinksamhet hos oss alla.

Den andra nivin dir konsekvenserna dr viktiga att diskutera 4r medieorga-
nisationsnivan. Publikens reaktioner gir att lisa av i realtid genom olika analys-
verktyg, till skillnad frin traditionella lisarundersékningar som kanske gors en
ging om dret och som pi intet sitt visar hur enskilda artiklar lises. En webbre-
daktér ser omedelbart om en utlagd nyhet ldses eller inte, och kan med enkla
medel forindra den sa att den lockar fler (t ex von Krogh, 2014; Tandoc Jr,
2014). Ddrmed inte sagt att nyheten blir viral, men chanserna kan 6ka.

Dessutom kan det naturligtvis finnas en lockelse i att publicera nyheter som
man “vet” innehaller ingredienser som har potential att bli spridda. Det som vi i
rapporten kallat digitala nyhetskriterier (Jenkins m fl, 2014) 4r naturligtvis moj-
liga f6r en redaktion att ta hdnsyn till i stérre utstrdckning dn idag — och troligen
kommer de att fungera for att 6ka den virala spridningen.

Den virala spridningen liknar i viss utstrickning den traditionella kvillstid-
ningsspridningen. En kvillstidning har alltid varit tvungen att ha braskande
rubriker for att locka till kép varje dag — nagot de prenumererade morgontid-
ningarna aldrig beh6vt ha — och pa nitet fungerar det pa samma sitt, men det dr
inte tidningar som siljs utan delningar/interaktioner. Det dr kanske en delfor-
klaring till att kvillstidningarna dr de huvudsakliga avsindarna till de nyheter
som blir virala, men en lika viktig férklaring 4r antagligen att det 4r de som ér de
stOrsta sajterna, helt enkelt de som nar flest.
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Den tredje nivin som delade nyheter i sociala medier kan diskuteras pa ir
den nationella. Hur specifikt dr Sverige i férhéllande till exempelvis USA?

Sverige dr ganska specifikt, skulle vi vilja fastsld. Den typ av politisk upp-
delning av medier och medicinnehdll som finns i USA — framfér allt pa tv-
omridet — finns Sverhuvudtaget inte i Sverige. Aven om de flesta tidningar
fortfarande har en politisk, om 4n inte partipolitisk, profil i Sverige, sd innebir
det inte att nyheterna dr polariserade pd det sitt som en kan se i USA. Public
service ér fortfarande starkt 1 Sverige, och vi dr en utpriglad liskultur snarare dn
en tv-kultur. Dagspressen har linge statt stark och journalistiken kan karaktiri-
seras av oberoende (Hallin & Mancini, 2004).

Aven om ovanstiende férindras, inte minst tack vare eller pa grund av den
tekniska utvecklingen, sd dr det inte rimligt att tro att vi kommer att ga helt i
USAs fotspar. Att de traditionella medicorganisationerna kommer att std starka
vad giller innehéll som blir viralt d4ven i den ndra framtiden dr rimligt att tro.
Det ir dir innehallet, tekniken och publiken finns.

Samtidigt maste en férvinta sig att uppstickare dyker upp. Att nidgon storre
térindring av nyhetsférmedlingen ska ske inom ramen f6r de traditionella me-
dicorganisationerna ir inte sa troligt, 4tminstone inte pa kort sikt (jfr Lowrey,
2011), utan det dr snarare uppstickare som Viralgranskaren eller enskilda perso-
ner som stopa om delar av en marknad. Exempel pa sidant har vi sett frin
Sverige tidigare: allt fran blixtlds, tetrapak och krut till Spotify och Skype. Aven
starten av dagliga gratistidningar kan placeras in hir (Wadbring, 2003), och det
dr intressant att initiativet Viralgranskaren dterfinns i den kanske mest kommer-
siellt drivna tidningen av alla i Sverige, Metro, — som emellertid ocksa dr den
nyaste tidningen, utan en massa traditioner i viggarna.

Att sia om framtiden ar svart, men ovanstdende 4r ett forsOk att dtminstone
resonera i termer av rimlig utveckling pd ndgra olika omraden. Likt f6r meteoro-
loger far framtiden utvisa hur god bedémningen dr. Vart fokus nir vi gick in i
den hir studien var nybeter, men det som sprids viralt dr inte bara nyheter ens
om man anvinder ett utvidgat nyhetsbegrepp, utan ocksa mycket annat. Kanske
kommer vir forstaelse av begreppet nyheter att férindras, eller s kommer en
del av det virala materialet att befinna sig vid sidan av nyheterna, som en egen
genre.

Som avslutande exempel vill vi girna lyfta fram den nyhet som inledde var
undersékningsperiod (och kalenderdret) och den som avslutade den — bédda ir
nimligen talande exempel pa allt som diskuterats i denna rapport.

Mest delad 1 januari 2014 blev Aftonbladets djuplodande griv (obs, ironil)
Jennifer avslgjade Paradisaskens hemlighet, om Jennifer som hittat en praktisk flirp pé
chokladaskskartongen, en flirp som enligt artikeln “kan férindra julen som vi
kinner den.” Huruvida det stimmer 4r vil féremadl £6r vidare forskning, men
flirpen gar i alla fall att anvinda som las for att stinga chokladasken. Nyheten
fanns som text med tillh6rande tv-inslag och pratminus som:
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— Jag blev alldeles exalterad och jitteglad och sa himla chockad, siger Jennifer.

Mest delad nyhet den 31 maj 2014 blev GT-artikeln Pappans brevhyllning till P12-
lagets fina gest om ett pojklag 1 fotboll som tréstade motstindarlagets gratande
malvakt efter en match och den hilsning pappan skickat laget som tack. Det ir
en av flera nyheter antingen innehillande ett rérande brev, eller till formen ett
Oppet brev i sig sjilvt (jaimtér med den omtalade forlagan: Khemiris Bdsta Bea-
trice Ask).

Bada artiklarna ovan har kvillstidningstilltal och lockande rubriker. Den
forsta med tydliga humoristiska inslag, den senare med syfte att gora lisaren
r6rd. Hos bada finns en koppling till gemensamhetsskapande vardagssituation-
et. De kan anvindas for att stirka sociala band — bli sa kallade “snackisar”. Och
i sd motto dr kanske delad glidje dubbel glidje?
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BILAGA 1: SURVEYUNDERSOKNINGEN

Surveyundersdkningen bygger pa fragor stillda i SOM-institutets undersdkning
2013. SOM-institutet 4r ett oberoende undersokningsinstitut vid Géteborgs
universitet som gjort surveyundersékningar sedan 1986 (www.som.gu.se). Tre
teman fokuseras: Samhille, Opinon och Massmedier.

Utrvalet dr ett systematiskt sannolikhetsurval om 3 400 personer mellan 16
och 85 ir. Svarsfrekvensen 2013 var strax under 60 procent, med en viss undet-
representation av unga minniskor, men i 6vrigt ger svaren en bra bild av den
svenska befolkningen.

Frageformuliret dr cirka 20 sidor langt, och filtarbetet pagick under hdsten
2013. Den fraga som denna studie baseras pa ser ut enligt f6ljande:

F21 Har du under de senaste 12 manaderna delat nigot av foljande innehall frin
tidningar, radio och tv i sociala medier? (ex. Facebook, Twitter)

Nej, ingen Ja, nagon Ja, flera

gang gang ganger
A Kultur O O O
B Ngje O O O
C Debattinlagg O O O
D Politik och ekonom O O O
E Olyckor och brott O O O
F Sport O O O
G Livsstilsfragor (ex. resor. haisa) O O O
1 2 3

Dirtill kommer alla de bakgrundsfrigor vi anvint som oberoende variabler.
Formuliret i sin helhet finns pd SOM-institutets hemsida, liksom en metodrap-
pott.
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BILAGA 2: KODSCHEMA OCH DEFINITIONER FOR INNEHALLSANA-
LYSEN SAMT DE MEDIER SOM INGAR

V1. ID = datum.
Datumet f6r den dag nyheten var mest delad, enligt nyhetsbrevet fran sociala-
nyheter.se.

V2. Antal delningar/interaktioner.
Antal interaktioner som angivits av nyhetsbrevet frin socialanyheter.se. Giller
en 24-timmarsperiod.

V3. Medium

1. Kvillstidning (de I6snummersélda tabloidtidningarna Expressen, Aftonbla-
det, GT, Kvillsposten)

2. Morgontidning storstad (morgontidningarna i Stockholm, Géteborg och
Malmg, t.ex. SvD, DN, Sydsvenskan)

3. Landsortstidning (alla lokaltidningar utanfér Stockholm, Géteborg och
Malmg)

4.  Etermedium (SR, SVT, TV4 och alla deras lokala/regionala versioner)

5. Ovriga medier (alternativa nyhetssajter och branschpress/magasin, exem-
pelvis Nyheter24, Resumé och Dagens Media)

V4. Genre

1. Nyhetsmaterial

2. Opinionsmaterial

Sirskiljer objektivt, rapporterande material frin subjektivt tyckande material.
Till nybetsmaterial riknas alltsd allt som inte gar under benimningen krénika,
ledare eller debatt. Aven feature.

V5. Format

1. Text (nyheten beskrivs enbart 1 text, text + stillbild eller text + bildspel)

2. Ljud/text + ljud (inkluderandet av nigon form av ljudfil)

3. Rotlig bild (det huvudsakliga formatet dr rotlig bild — t.ex. ett webb-tv-klipp
med bara rubrik eller mycket kort pufftext)

4. Text + rorlig bild (det finns en artikel till tv-klippet — eller ett tv-klipp till
artikeln)

V6. Huvudsakligt 4mnesomrade

1. Politik/ekonomi
2. Kultur/noje

3. Olyckor/brott
4. Livsstil/hilsa
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5. Sport
6. C)Vtigt.

V7. Ndamns ett svenskt politiskt parti, ungdomsforbund eller partiledare?
Vilket i huvudsak?

S

A%

Mp

Fp

C

Kd

M

Sd

. Fi

10. J1

11. Ovrigt

12. Inget

Med politiskt parti menas tydligt utskrivet partinamn, partibeteckning efter

O XN A =

personnamn eller partiledares namn. Aven andra 4n partiledaren kan riknas
som partiféretridare om de dr vildigt tydligt kopplade till partiet, t.ex. promi-
nenta ministrar (i denna undersékning giller detta endast Carl Bildt). Svepande
bendmningar som zanstern, Regeringen eller higerexctremer riknas inte.

Kommentar: Foér denna variabel gjordes dven en manuell rikning till denna
undersokning dir alternativen inte var 6msesidigt uteslutande. Resultatet som
anges 1 rapporten kommer alltsd fran en rikning f6r hand dér flera partier kan

niamnas i samma artikel.

V8. Omskrivs det politiska partiet eller dess foretridare negativt eller

positivt?

1. Positivt
2. Negativt
3. Neutralt

4. Inget parti nimns

Virderingen giller inte bara formuleringar kring det aktuella partiet utan dven
sammanhanget vilket det figurerar i. Ndmns ett parti 1 en negativ nyhet, dven
om ingen virdeladdning liggs kring partibeteckningen, riknas det som en nega-

tiv omskrivning.

V9. Infaller nyhetens publiceringsdatum inom en vecka fran datum for
delningen? (Avser nyhetens férsta publiceringsdatum).

1.]Ja

2. Nej

3. Gir ¢j att utldsa
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V10 Handlar nyheten huvudsakligen om Sverige och/eller svenskar?

1. Ja

2. Negj

3. Gir ¢j att utldsa

For kod 1 ricker det att nyheten antingen utspelar sig 1 Sverige eller har svens-
kar som huvudpersoner.

V11. Kan nyheten klassas som ovintad, ovanlig eller av publiken tidigare
okind?

1. Ja

2. Negj.

3. Gir ¢j att utldsa.

Hir dr troskeln lag t6r vad som anses av publiken okdnt. Man behdver inte anta
att en majoritet av publiken inte kdnner till nyheten, utan bara delar av publiken.
Opinionsmaterial, oavsett hur populdra dsikter det torgfor, kan riknas som
okint dd det kan antas att fOrfattarens uppfattning i frigan inte varit kind for
alla.

V12. Ar det en negativt eller en positivt omskriven nyhet?

1. Positivt

2. Negativt

3. Neutralt alternativt beror pa konsumentens sikt/ideologi.

Utgar fran rubrik och huvudsaklig vinkel. Aven om konsumentens personliga
asikt kan firga virderingar kring olika nyheter dr nyheten oftast formulerad pa
ett 6vervigande positivt eller negativt sitt. Exempel: Muskimer kan fi lina ntan
ranta dr 1 sin sprakliga utformning en positivt laddad rubrik: den syftar till uto-
kade moijligheter/rittigheter. Sverigedemokrater stoppas av elever it en negativt lad-
dad rubrik dé verbet dr begrinsande. Det giller oavsett vad konsumenten kan
tinkas kdnna kring detta. Vissa grinsfall finns dock nir det dr omdijligt att av-
gbra vinkelns huvudsakliga laddning, dirav alternativ 3. Exempel: Artikel om att
det snart dr vinter pa riktigt. Virdeladdningen 1 #u kommer snin ir helt beroende pa

om man vill ha sno och vinter eller inte.

V13. Kan nyhetens huvudperson ségas tillh6ra en politisk, ekonomisk,
kulturell eller idrottslig elit?

1. Ja

2. Negj

3. Gir ¢j att utldsa

Nir det giller kronikor i jag-form ridknas kronikéren som huvudperson.
Okinda foretagschefer som ej 4r VD riknas ¢j som elit. Det ricker inte att vara
aterkommande kronikor for att riknas som kulturell elit, man ska vara kind for
en bredare massa, t.ex. tv-personligheter. Dirfor riknas Jonas Gardell, Sissela
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Kyle och Mia Skiringer som elit men inte Jonas Thente, Lina Baldenis eller
Oisin Cantwell.

V14. Hur miénga olika killors perspektiv redogdrs det for?

1. Ett

2. Tva

3. Flerdn tva

Giller killor som far uttala sig. Det ricker inte att en debattr hinvisar till van-
liga motargument fOr att det ska riknas som ett ytterligare perspektiv. De som
uttalar sig maste ocksd ha tydligt avvikande perspektiv frin varandra for att
riknas som olika.

V15. Kan nyheten antas vicka rorelse hos konsumenten, t.ex. genom
nostalgi, sentimentalitet eller upplyftande budskap?

1. Ja

2. Negj

3. Gir ¢j att utldsa

Det ricker inte att sjilva nyhetshindelsen kan vicka rorelse — nyheten maste
vara formulerad med syfte att vicka kinslor, till exempel genom att anvinda
virdeladdade ord, kinslosamma pratminus eller beskrivningar av rérande sce-
ner. Kinslorna som vicks ska inte vara bara ren ilska eller glidje, utan just r6-
relse.

V16. Har nyheten ett inkluderande och/eller personligt tilltal som ger
utrymme f6r igenkinning hos konsumenten?

1. Ja

2. Negj

3. Gir ¢j att utldsa

Vad olika konsumenter kan kinna igen sig 1 dr forstds omojligt att veta. Detta
syftar pd nyheter dir upphovspersonen tydligt manar till igenkdnning — alterna-
tivt ger uttryck fOr att representera en majoritet med liknande erfarenhet-
er/4sikter. Exempelvis genom att skriva i vi-form eller anvinda sig av direkta
uppmaningar.

V17. Har nyheten humoristiska och/eller parodiska inslag?

1. Ja

2. Negj

Ofrivillig komik riknas inte. Det méste finnas tydligt humoristiskt uppsit.

V18. Finns nagon direkt uppmaning till interaktion pa grund av nyhetens
ofullstindighet?

1. Ja

2. Negj
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Giller om det i nyheten direkt uppmanas till konsumenten att vara medskapare
till innehallet, till exempel genom att sjilv bidra med material.

V19. Finns det element av mystik i nyheten?

1. Ja

2. Negj

Med mystik menas uppgifter av sirskilt intresse for nyheten som dr uttalat
okinda.

V20. Berdr nyheten kontroversiella iamnen/personer pi ett sitt som kan
utlésa debatt?

1. Ja

2. Negj

Till kontroversiellt riknas dmne eller person som inom ramen fér nyheten kan
utlésa motstridiga kinslor.

V21. Ar nyheten baserad pa uttalat obekriftade uppgifter?

1. Ja

2. Negj

For att kod 1 ska gilla méste nyheten vara baserad pa uppgifter som tydligt
anges dr obekriftade.

Amne, fritextfilt:
Amnesbestim det Overgripande temat i nyheten med tva fristiende ord.

Amnesord for den aktuella studien: (ord + antal)

rasism 20
Sverigedemokraterna 18
genus 15

humor 13

halsa 12
sexovergrepp 11
nazism 10
trafik 10

brott 9

skola 9

kost 9

rorande 8

milj6 7
torildraskap 7
musik 6

politik 5
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polisen 5

ungdomar 5

déden 5

sambhille 5

djur 4

homofobi 4

sport 4

demokrati 4

tv 4

varden 3

jamstilldhet 3

sprik 3

Putin 3

Reinfeldt 3

hoégerextremism 3

kroppsfixering 3

arbetsmarknad 3

dldreomsorg 2

villkor 2

familj 2

Facebook 2

Islam 2

vardagshjilte 2

film 2

mysterium 2

vilgérenhet 2

konst 2

dopning 2

Syrien 2

Amnesord som forekommer 1 ging: amning, Ukraina, studier, juridik, vider,
snus, skatt, vardagstips, bank, motion, Nordkorea, flygbolag, kyrkan, arstid,
arbetsmiljé, narkotika, resa, prostitution, skidor, regeringen, debatt, val, klass,
Banksy, invandring, rokning, nithat, alkohol, regler, mat, tiggeri, kottindustri,
avregleringar, rittor, vinst, trining, Norge.

Medier som ingar i socialanyheter.se

bohuslaningen.se, ttela.se, hn.se, hallandsposten.se, nojesguiden.se,
etc.se, politism.se, dn.se, nyheter24.se, aftonbladet.se, exptressen.se,
svd.se, sydsvenskan.se, sverigesradio.se, svt.se, gp.se, affarsvarlden.se,

di.se, hd.se, idg.se, metro.se, unt.se, nyteknik.se, st.nu, resume.se, da-
censmedia.se, privataaffarer.se, kuriren.nu, kristianstadsbladet.se, nt.se
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