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7 av 10 faneventturister i undersokningen
besoker en ABBA-/Twilight-relaterad blogg,
webbsida eller community en till flera
ganger per dag.
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X 71% av faneventturisterna hade inte N
besokt resmalet om det inte vore .
for deras ABBA/Twilight-intresse!
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FORSKNING OM FANEVENTTURISM UTFORD AV
Docent Christine Lundberg
Dr Maria Lexhagen

Turismforskningsinstitutet ETOUR utvecklar och kommunicerar
kunskap om turism och resande.Verksamheten innefattar forskning,
utbildning, samt dialog och samverkan med turistnaringens aktorer.
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»THE TWILIGHT SAGA”, ”TWILIGHT”, ”ABBA”, OCH TILLHORANDE LOGOTYPER AR © ® ™ REGISTRERADE VARUMARKEN UNDER SINA RESPEKTIVE
AGARE UTAN NAGON SOM HELST KOPPLING TILL VARE SIG ETOUR ELLER MITTUNIVERSITETET. ETOUR OCH MITTUNIVERSITETET GOR INTE
ANSPRAK PA NAGON AGANDERATT GALLANDE DESSA VARUMARKEN ELLER BILDOBJEKT/ILLUSTRATIONER, OCH ANVANDER DEM ENDAST | ETT
RENT ILLUSTRATIVT OCH ICKE-KOMMERSIELLT SYFTE.



