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FORORD

Sedan 1979 har forskningsprogrammet Dagspresskollegiet studerat hur minniskor
anvinder olika slags medier. Fran borjan handlade det om dagspress, men uppdra-
get har sedan vidgats till att omfatta alla slags medier. Fokus 4r emellertid genom-
giende nyhetsmedier. Det innebir att det i dagslidget finns linga tidsserier av hur
nyhetskonsumtionen foérindrats. I de flesta fall finns det dessutom “nollmitningar”
frain da nya medieformer introducerats, viket inneburit att de kunnat fGljas fran
start — som morgon-tv, dagliga gratistidningar och internet. Merparten av de ana-
lyser som gjorts utifran tidsserierna finns publicerade i de arliga SOM-
undersékningarna som ges ut av SOM-institutet vid G6teborgs universitet.

Samtidigt dr det nigot som saknas i de linga tidsserierna; minniskor av kott
och blod. Aven om vi vet mycket om minniskors beteende pa aggregerad niv, hur
det ser ut i olika befolkningsgrupper och sa vidare, sd vet vi inte bevekelsegrunder-
na till varfér beteenden och attityder ser ut som de gor. En studie som den forelig-
gande dr tinkt att dtminstone rada viss bot pa det.

Vi har valt att fokusera unga minniskor, det vill siga de som de traditionella
medierna har svart att na — atminstone pa de traditionella plattformarna — och som
ar var framtid. Vart val foll dirfér pa att diskutera nyheter och nyhetskonsumtion
med gymnasieungdomar fran olika typer av gymnasieprogram.

Den empiriska insamlingen har gjorts av Jeanette Lozanovski, medan vi bada
ansvarar for texten och slutsatserna.

Sundsvall i maj 2013

Ingela Wadbring
Programansvarig f6r Dagspresskollegiet






Unga nyheter | 7

DEL |

UTGANGSPUNKTER






INLEDNING

Medielandskapet forindras i rask takt; det star klart 61 alla och envar som har
tillstymmelse till medieintresse. Vilka konsekvenser omvandlingen kommer att
ha vet vi av naturliga skil mindre om. Genom att titta bakat i historien kan man
fi en viss vigledning om hur det kan komma att se ut ocksa de nirmaste aren,
men den kristallkula som alla skulle vilja ha, den finns dessvirre inte. Ett sitt att
férséka nirma sig framtiden dr att analysera hur ungdomar ser pa sin mediekon-
sumtion idag, och vad de tror om framtiden. Det har vi f6r avsikt att géra i den
hir rapporten.

Medierna har traditionellt tilldelats en viktig roll i det svenska sambhillet.
Fran borjan organiserades radio och tv som public service-foretag i allminhet-
ens tjdnst, och pd pressidan finns presstddet; 1 bada fallen sdger det en del om
den vikt som statsmakterna tillmitte och fortfarande tillmiter de stora medier.

Sedan slutet av 1980-talet har det emellertid skett en uppluckring. Det var
da vi fick kommersiella radio- och tv-kanaler, och i mitten av 1990-talet kom
dagliga gratistidningar och internet. De nya radio- och tv-kanalerna liksom de
dagliga gratistidningarna har pa intet sitt omkullkastat mediesystemet, men
internet ir ndgot mer, ndgot annat, nagot nytt. Internet finns dessutom pa
ménga plattformar, dir datorn var den férsta men dir lisplattor och mobiler
ocksda kommit att bli mycket viktiga. Om vi tidigare talat om massmedier, dir ett
medium talar till en massa ménniskor, sa talar vi idag snarare om interaktivitet
och sociala medier dir minniskor talar med varandra. Samtidigt finns férstas de
stora massmedierna kvar, och dven om deras stillning fOrsvagats de senaste
decennierna star de fortfarande relativt starka.

Kanske dr makten 6ver dagordningen inte radikalt forindrad dn, men hur
ser det ut om 10 ar? De unga som dr uppvuxna med sociala medier som en
sjilvklarhet kommer troligen att ha andra idéer om hur deras medie- och ny-
hetsmix ska se ut nir de blir vuxna. Det innebir att det traditionella synsittet
om mediernas sjilvklara roll i demokratin riskerar att fa sig en térn. Om grin-
serna mellan producenter och konsumenter av medieinnehdll inte lingre dr
tydliga och om alltfler viljer bort nyheter — hur ska vi dd betrakta mediernas roll
i sambhillet? Om fa tar del av samma nyheter utan istillet skapar olika agendor,
kan vi da métas? Eller dr det kanske snarare sa att det 4r oméjligt att st utanfor
nyhetsflédet om man finns i de sociala medierna?

Det ir fragor som inte har nagra sjilvklara svar, men som vi ska dterkomma
till 1 slutet av den hir rapporten. Innan dess ska vi emellertid arbeta med frigor
som atminstone i viss man har svar. Det vi primirt dr intresserade av i denna
rapport dr de unga: Vad gor de, hur tinker de, vad tycker de? Det finns olika
sitt att betrakta de unga pd. Manga forskare pratar om de unga som en generat-
ion med vildigt sdrskilda kinnetecken som skiljer dem frin alla tidigare generat-
ioner. Andra menar att de unga i ganska stor utstrickning tar efter idldres bete-
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enden och attityder ndr de blir dldre och att dagens unga faktiskt inte dr sa spe-
ciella alls. De kommer ocksa att bli vuxna.

Det ir frigor som vi ska diskutera vidare, men vi ska inleda med en betrak-
telse Gver unga i dagens mediesamhille och hur mediekonsumtion och attityder
till medier och nyheter kan betraktas i1 stérsta allminhet. Efter det foljer vir
egen empiriska studie dir ett antal gymnasieungdomar star i fokus. Rapporten
avslutas med en diskussion om medier, nyheter och unga.
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DE UNGA | MEDIESAMHALLET

Medierna i ett demokratiskt samhillssystem har ett ansvar att tillhandahalla
information till medborgarna f6r att skapa de grundliggande demokratiska
forutsittningar som engagerade och upplysta medborgare behéver ha for att
kunna ta del av samhillsdebatten (Iyengar, 2011; McQuail 2010). Av ett sadant
normativt forhallningssitt f6ljer att manniskor i sd fall ocksa har ett ansvar att ta
del av det innehdll som medierna tillhandahaller. Manga gbr det, men vi vet att
unga gor det i mycket mindre utstrickning dn dldre — och skillnaderna har 6kat
over tid.

Medickonsumtionen i Sverige var linge stabil, da vi levde i ett savil kultu-
rellt som etniskt homogent samhille. Si ser samhillet inte ut lingre utan det har
radikalt forindrats de senaste decennierna. Det dr en utveckling som ligger
utanfér medierna, men som har betydelse f6r hur medierna kan utvecklas och
for hur vi som minniskor forhiller oss till dem.

Det forindrade medielandskapet i sig dr fOrstds en viktig faktor som radi-
kalt har férindrat var medieanvindning. Tidigare var medieckonsumtionen nist-
an helt knuten till hemmet — det var didr man hade tv:n, radion eller papperstid-
ningen. Idag kan man konsumera medier och nyheter nir och var som helst
vilket g6r medieanvindningen mindre rutinmissig dn tidigare (Sternvik, 2010).

I detta kapitel ska vi diskutera savil strukturella som individuella villkor
som dr viktiga for att forstd hur och varfér mediekonsumtionen ser ut som den
go0t.

Att véxa upp och ingd i ett sammanhang

Inledningsvis tar vi upp de strukturella villkor som har betydelse f6r hur vi blir
de vi blir. Det handlar med andra ord om siadant som vi har svart att paverka
sjilva, som exempelvis vilken typ av familj vi vixer upp 1.

Vi f6ds in 1 en familj, ett samhille, ett liv, en virld. Alla méinniskor formas
och paverkas av minga olika faktorer som ligger grunden f6r hur vi som indi-
vider ska tolka samhillets olika koder och hantera olika situationer som uppstir
i vardagen. Ramar hjilper oss att navigera i det sociala samhillet och visar hur vi
ska uppféra oss och pd bista mojliga sitt passa in i samhillskontexten. Den
process som individen genomgir for att skaffa sig just dessa firdigheter och
kunskaper kallas socialisation (Giddens, 2007).

Under var utveckling stoter vi pd olika sd kallade socialisationsagenter som
hjilper oss att avkoda samhillet sd att vi passar in. Dessa dr olika beroende pa
var 1 processen vi befinner oss. Familjen dr den primira socialisationsagenten,
som ldgger grunden for att vart beteende ska passa in 1 samhillet. Barn har som
bekant en férmaga att anpassa sig vildigt snabbt till olika situationer, de anam-
mar de beteendeménster som dr typiska for den ndrmaste familjen, som ofta
bestar av forildrar och syskon.
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Sekundira socialisationsagenter finns utanfér hemmet. Skolan och vinner
spelar stor roll dd barn och ungdomar skapar sin egen sociala virld och dir
olika relationer paverkar dem. Ytterligare en socialisationsagent dr medierna.
Utan att 6verdriva spelar medierna idag en stor roll nir det giller minniskors
syn pa verkligheten och spelar dirmed en central roll f6r vilken virldsbild vi har
(Giddens 2007). Inte minst giller det kunskap om hur ett demokratiskt samhille
fungerar och vilka spelregler som giller i ett sadant.

Den socioekonomiska bakgrunden har betydelse f6r om och hur medierna
kommer in i familjens vardagsliv (Schofield Clark, 2011; Wadbring & Weibull,
2013). Medietillgangen i hemmet har f6rstas 1 sin tur betydelse f6r ungas medie-
anvindning. Ett exempel kan hidmtas frin studier som studerat tidningskon-
sumtion och funnit att férdldrarnas rutiner ifriga om tidningslisandet har ett
starkt samband med ungas attityd till tidningar och tidningslidsande. En intres-
sant iakttagelse 1 studien 4r att unga ofta diskuterade det de hade ldst i tidningen
med en tredje person — girna en familjemedlem. Aktiva diskussioner om tid-
ningsinnehallet i hemmet och i vardagen genererar ocksa ett stérre samhillsin-
tresse hos de unga (Boyd et al, 2011; Raecymaeckers, 2002; Wadbring & Weibull,
2011).

Ett annat exempel pd forskning visar att férildrars utbildning spelar roll da
térskolebarn med hégutbildade férildrar blir internetanvindare mycket tidigare
in andra och didrmed far ett fOrspring nir de borjar skolan. Hégutbildade for-
dldrar har dessutom ckonomiska mdjligheter att forse hushallet med den senaste
tekniken vilket ger deras barn férsprang 1 valet av olika medieplattformar (Fin-
dahl, 2009).

De forskningsresultat som redovisats ovan indikerar att férildrarna har ett
stort ansvar att rusta sina barn till att bli engagerade nyhetskonsumenter och
didrmed 6ka deras samhillsintresse och att bli aktiva medborgare. Aven om det
kan lata en smula snusférnuftigt, sa finns det definitivt en norm i samhillet att
vilinformerade medborgare dr goda medborgare. Det dr de vilinformerade
medborgarna som har férutsittningar att delta 1 den politiska debatten, ha vil-
grundade virderingar och ésikter om samhillsfenomen och politik (t.ex. Aal-
berg & Curran, 2011; Sternvik, Weibull & Nilsson, 2005).

Dagens stora medieutbud gor emellertid att det ér litt att vilja bort nyheter.
Den som inte intresserade av nyheter och samhillsfrigor kan vilja annat medie-
innehall i ett obegrinsat utbud (jfr Prior, 2007). Andelen minniskor som viljer
att std utanfor nyhetskonsumtionen 6kar, dven om gruppen fortfarande ér rela-
tivt liten 1 Sverige (Shehata & Wadbring, 2012, Strombick et al., 2012). I en del
andra linder dr den gruppen storre, och en férklaring som brukar féras fram till
varfor Sverige inte drabbats lika hért i den bemirkelsen, ir bland annat public
services starka stillning 1 det svenska samhillet (Shehata, 2012).

Hur har di nyhetskonsumtionen f6érindrats pa ett évergripande strukturellt
plan? I figur 1a och 1b finns redovisat hur traditionell nyhetskonsumtion ser ut
bland befolkningen som helhet och bland de unga, 16-19 dr, 6ver tid.
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Figur1la  Konsumtion av traditionella nyhetsmedier i befolkningen
som helhet, 1986-2012 (procent)
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Killa: Den nationella SOM-undersékningen respektive ér.
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Figur1b  Konsumtion av traditionella nyhetsmedier bland 16-19-
aringar, 1986-2012 (procent)
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Killa: Den nationella SOM-undersékningen respektive ér.
Kommentar: Antalet svarande varierar mellan cirka 100 (1986-1997) och 200 (1998-2012) personer.

Sett till befolkningen som helhet dr det framf6r allt den tryckta morgontidning-

en som visar en nedgang 6ver tid (figur 1a) medan nyhetskonsumtionen i 6vrigt

ir forhallandevis stabil — trots allt som hint i omvirlden under de dryga 25 ar

som matts.
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Om vi istillet vinder blicken mot de unga (figur 1b), sa dr det férsta som
blir tydligt att nyhetskonsumtionen ér betydligt ligre dn f6r befolkningen som
helhet. Det gillde f6r 25 ar sedan, och det giller idag. Samtidigt gar ocksa all
konsumtion av traditionella nyhetsmedier ned 6ver tid — och da ska vi dnda
hélla i minnet att ndstan alla som 4dr mellan 16 och 19 ar fortfarande bor kvar i
torildrahemmet och siledes inte sjidlva behdver betala exempelvis f6r en
morgontidningsprenumeration. Sirskilt tidningsldsning dyker de senaste aren.

Unga tycks saledes ha blivit mindre intresserade av traditionella nyheter
over tid. Den rimligaste forklaringen dr att nir valmojligheterna 6kar, sa utnytt-
jas den (Prior, 2007). Att ta del av nyheter ir bara en méjlighet bland méingder
av andra moijligheter — och det dr inte bara med annat medieinnehall som ny-
heter konkurrerar, utan ocksd med helt andra saker dn att alls ta del av medier.
Dygnet har bara 24 timmar.

En friga som diskuterats i detta sammanhang dr om férindringen har med
fysisk alder att gora, eller om det har att géra med vilken generation man tillhér.
Svaret dr inte givet, och 1 nista avsnitt ska vi ddrfér belysa den fragan.

Alder: en fraga om livscykel eller generation?

Alder, aldrande och livscykel 4r begrepp som hinger nira samman. Inom socio-
logi och psykologi finns en hel del forskning kring social gerontologi, vilket
handlar om aldrande — eller med andra ord, om forindringar 1 livscykeln. Ofta
talar man om tre typer av dldrande: biologisk, psykologisk eller social (Giddens,
2007; Gillead & Higgs, 2000).

Det biologiska, fysiska, aldrandet kan inte stoppas, men vil f6rdrojas. Psy-
kologiskt aldrande handlar om exempelvis minneskapacitet och benidgenhet att
férindra sig. Det aldrande som skiljer sig 4t genom olika faser i livet brukar man
kalla det sociala dldrandet. Det handlar om identitet, normer, virden och lik-
nande. Det dr framfér allt det psykologiska och sociala dldrandet som har for-
dndrats Over tid. Det psykologiska dldrandet intrdder senare 1 livet idag dn vad
det gjort tidigare; man kan uttrycka det som att man dr ung lingre. Ett skal till
forindringen dr att vi lever i ett mer individualistiskt samhille, ett annat att de
som dr relativt nyblivna pensionirer idag dr de som var med och skapade ung-
domskulturen som fenomen nir de var unga. Dessutom har den allminna hil-
san forbittrats 1 befolkningen sa att vi helt enkelt lever lingre, vilket gor att dven
det biologiska dldrandet férindrats Sver tid.

Individualiseringen dr ett av skilen till att vissa forskare inte vill géra ana-
lyser 1 termer av generationstillhérigheter, eftersom de menar att det inte finns
nigra homogena grupper pi det sittet som generationsforskarna anser. De
menar istillet att man under livscykelns ging kommer att ta efter tidigare gene-
rationers vanot. Intresset f6r medier och annat kommer att forindras i forhal-
lande till var 1 livscykeln man befinner sig och de férindrade intressen som
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livscykeln f6r med sig (Gilleard & Higgs, 2000; Zimic, 2010; jfr. Mannheim,
1952).

Andra menar att livscykel inte dr det bista sittet att analysera beteenden
och attityder p4, utan att det handlar om olika generationer som dr férhillande-
vis distinkta 1 férhallande till varandra genom att de har vuxit upp under likar-
tade sambhills- och, 1 vart fall, medievillkor (Aroldi & Colombo, 20006). Tvi av
de ofta citerade forskarna inom det hir filtet menar till och med att hjirnorna
ir annorlunda pd den unga generationen jimfért med idldre generationer ef-
tersom de vuxit upp i ett informationssamhille med ett stindigt fléde av in-
formation att bearbeta (Prensky, 2001a, 2001b; Tapscott, 2009). Samtidigt si dr
det uppenbart si att ocksa dldre minniskor tar till sig nya medier, men ibland
lite langsammare dn yngre och pé ett annat sitt (Weibull, Oscarsson & Berg-
sttém, 2012; Coleman & McCombs, 2007; Zimic, 2010).

Om man gér generationsanalyser, finns det flera olika sitt att gora kategori-
seringar, och ett rimligt forhallningssitt dr att inte bara utgd fran hur medieut-
vecklingen har sett ut, utan att se till samhillsutvecklingen i stort (Aroldi &
Colombo, 2006). En uppdelning som ofta anvinds delar upp befolkningen i
fyra generationer enligt f6ljande (Zukin et al., 2006:14f):

1. De plikttrogna, t6dda tére 1946 och som alltsa alla dr pensionirer idag,.
De har bland annat upplevt depressionen och andra virldskriget.

2. Baby boomers, som ir f6dda mellan 1946 och 1964, och alltsd dr en gene-
ration som omfattar 18 4r. De karaktiriseras bland annat av att en eko-
nomisk uppging och 68-rérelsen. De édldsta bland baby boomers var
ungefir 10 dr nir tv kom till Sverige. De dr ar 2013 mellan 49 och 67
ar.

3. Generation X, som ir fédda mellan 1965 och 1976 och ar 2013 4r mel-
lan 37 och 48 ar. De har vuxit upp under ekonomisk instabilitet till
skillnad fran Baby boomers.

4. DotNets, som dr fédda efter 1976 och ar 2013 dr under 37 ar. Det som
kinnetecknar deras uppvixt dr den digitala utvecklingen och det ér de
som ofta kallas f6r digitala infédingar.

Samtidigt som generationsindelningen avslutas med DotNets, si menar Zukin
et al (20006) att de 4r en preliminir generation. Det 4dr bara 1 backspegeln man
kan gora relevanta indelningar av generationer och dirfér saknas ytterligare
generationer efter DotNets. De ungdomar som ingir i vér studie skulle vi dock,
dtminstone preliminirt, vilja kalla f6r den mobila generationen:

5. Den mobila generationen, £6dd nigonstans pa 1990-talet och framat, upp-
vuxen med internet och ocksd uppvuxna med mobiltelefonen som né-
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got helt sjilvklart; om 4n inte nédvindigtvis smarta telefoner som dnnu
2013 faktiskt 4r nagot ganska nytt dven om de spridits extremt snabbt.!

Huruvida den mobila generationen idr specifikt skild frin DotNets far framtiden
utvisa, men mycket talar fOr att sa dr fallet.

Rutiner, vanor och funktioner

En annan infallsvinkel ndr man vill studera strukturella betingelser som ir bety-
delsefulla f6r medickonsumtionen handlar om dygnets beskaffenhet. Det ir
faktiskt ett av fa forhallanden som ger oss alla helt likadana ramar: 24 timmar.
Sen kan vi férvisso vilja att anvinda de 24 timmarna pa olika sitt, men fér oss
alla sd finns det mycket vanor och rutiner som bara delvis dr sjilvvalda, medan
en stor del dr strukturellt betingade.

Strukturella ramar som fa av oss kan undvika handlar om vardagsbestyr
som att arbeta eller ga i skolan, sova, skéta var hygien, forflytta oss, handla, laga
och idta mat och si vidare. Dirtill kommer mediekonsumtionen, som i bruttotid
riknar dr ungefir sex timmar en genomsnittlig dag (Mediebarometern 2011, 2012).

Beroende pi savil rutiner och vanor som vad vi vill fi ut av var mediekon-
sumtion anvinder vi oss av olika medier vid olika tidpunkter och platser under
dygnet. Morgontidningen ldses 1 huvudsak under morgonen, vi tittar fortfarande
mest pa tv pa kvillstid och internet anvinds bade under dagen och kvillen. Den
viktigaste mediearenan fér var mediekonsumtion dr hemmet, men jobbet ir
ytterligare en plats dédr vi anvinder oss av medierna antingen som forstréelse
under fikapauserna eller som ett arbetsverktyg (Nilsson, 2005). De senaste drens
utveckling med smarta telefoner har gjort att platserna didr mediekonsumtion
kan ske har dndrats radikalt. Anvindningen blir alltmer r6rlig och individuali-
serad, sirskilt bland unga. A andra sidan anvinds telefonen inte primirt till
nyhetskonsumtion, utan f6r annat — dven om nyhetskonsumtion ir en viktig del
(Westlund, 2012). Som tidskonkurrent dr den dock mycket viktig, sdrskilt bland
unga.

Vanans makt dr stor. Men det finns olika slags vanor och rutiner. Man kan
skilja mellan ritualiserad och instrumentell medieanvindning (Rubin, 2002).
Den ritualiserade medieanvindningen dr vanemissig och bygger mer pa tiden
dd konsumtionen sker 4n pa mediet i sig. Ett typexempel dr att alltid titta pa
Rapport 19.30 bara for att man brukar gora det. En sidan anvindning dr inte
nédvindigtvis vare sig aktiv eller malorienterad. Det dr ddremot den instrumen-
tella medianvindningen dir man mer specifikt séker ett sirskilt innehall. Ett
typexempel dr att googla ndgot som man har behov av att veta just hir och nu.

! Den forsta Iphonen kom 2007 da den bétjade siljas i USA. I Sverige slipptes den 2008.



Unga nyheter | 17

Tack vare den tekniska utvecklingen dr mojligheterna att kommunicera och
skapa sociala relationer obegrinsade. Det innebir ocksé att vi skapar nya vanor
och rutiner, och sdrskilt giller det kanske de unga som vuxit upp med den nya
teknologin. Idag kan vi interagera nir och var vi vill oavsett tid och rum, och
ménga gor det.

For forskare som studerar ungdomar och deras medieanvindning dr “’be-
droom culture” ett etablerat begrepp. Det innebir att unga tenderar att virna
om sin egen miljo 1 sitt eget rum 1 allt hégre grad dn tidigare. De bygger sin egen
borg inom det egna hemmets viggar och kan tack vare tekniken och alla nya
plattformar férse de sig med de medier de anser att de behéver utan att gi utan-
tor den egna sovrumsdérren (Bovill & Livingstone, 2001; jfr McQuail, 2010).
Detta innebir att den resterande hemmiljén inte dr den naturliga arena f6r me-
dickonsumtion som den var tidigare — men framf6rallt innebir det att de unga
kan konsumera medier i stort sett utan ndgon som helst kontroll av sina f6rild-
rar, vilket i sin tur kan innebéra en konsumtion utan begrinsningar.

Men idven om individualiseringen och det férindrade medielandskap i det
moderna samhillet har férindrat publiken sa ska vi inte glomma att det finns
tillfiallen ndr vi samlas runt vdra tv-apparater; exempelvis nir Eurovision Song
Contest ska avgoras eller nir en kronprinsessa gifter sig. Det finns uppenbarlig-
en ett behov att métas under gemensamma dmnen och diskutera hindelser vid
fikabordet pa jobbet, under middagen i hemmet eller pa vig till triningen.

Gemensamt f6r oss alla dr att vi anvinder medier bland annat f6r avkopp-
ling, for att stilla vart informationsbehov, forma vir identitet eller for att navi-
gera 1 samhillet. Valméjligheten nir det giller plattformar och medier som pas-
sar den individuella medickonsumtionen dr emellertid stora, samtidigt som ett
storre medieutbud inte har lett till att det finns mer tid f6r mediekonsumtion,
utan tvirtom att vi tvingas selektera och med omsorg vilja de medier och det
innehéll som passar in i var dygnsrytm, tidstymd och vardagsrutiner.

Men om ett gemensamt drag hos oss alla dr att anvinda medier, sd ir ett
individuellt drag vilka medier vi anvinder. Alder ir da en viktig forklaringsfak-
tor, men inte den enda. Ocksa unga har rutiner for att skapa trygghet och ord-
ning i tillvaron (se t.ex. Rydin & Sjéberg, 2008).

Konkurrens och komplement mellan gammalt och nytt?

Den stindiga diskussionen om huruvida traditionella mediernas 6verlevnad nir
de nya medierna tar 6ver delar forskare i tva liger — de som tror pa att nya me-
dier verkligen 4r ett hot och konkurrerar ut de traditionella medierna och den
andra sidan som ser de nya medierna mer som ett komplement till de nya (f6r
oversikter, se Dutta-Bergman, 2004; Westlund, 2012b).

Slutsatser fran svenska studier visar att man kan se savil konkurrerande
som komplementira effekter av nya medier. Det dr otvetydigt sd att vi dr pa vig
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mot en digital férmedling av nyheter, men det dr ocksa si att funktionerna hos
de traditionella medierna kvarstar (Westlund, 2012b). Och tittar vi bakat i histo-
rien ser vi att det dr sdllan ndgot gammalt helt férsvinner bara f6r att nagot nytt
tillkommer. Diremot forindras gamla medier for att bittre passa in 1 en ny
medievirld (t.ex. Carey & Elton, 2010: Fidler, 1997).

Nidgot som inte dr nytt men som har 6kat i betydelse dr det man kan kalla
to6r multitasking; att géra manga saker samtidigt. I en svensk undersékning
(Findahl, 2012; jfr Findahl 2009, 2010) som bland annat syftar till att kartligga
tvd dagar i en sjuttonarings liv var det sldende att just flera olika medier anvinds
samtidigt och att internet dominerade kraftigt. Ett tydligt exempel var vid fru-
kostbordet en séndag morgon di sjuttonaringen liste en traditionell dagstidning
pd papper pa samma gang som hon var online och kommunicerade 1 sitt sociala
nitverk samtidigt som hon messade och naturligtvis lyssnade pa Spotify. Samti-
digt dr det inte helt nytt. Aven innan internet var det naturligtvis mojligt att
exempelvis lyssna pa radio och lisa tidning samtidigt som man smapratade med
ndgon i familjen, vilket ocksa minga gjorde (Wadbring, 1995). Skillnaden ir
mingden plattformar som dr méjliga att anvinda samtidigt.

Nidgot som tyder pa en férindring dr emellertid hur olika unga och dldre
uppfattar nyheter. Ett exempel kan himtas frain en dansk studie som kom fram
till 4r att dldres uppfattning av tv som en plattform dr att den ger en djup och
nyanserad nyhetsbild, medan unga anser att nyheter pa nitet ger djupa och
nyanserade nyheter (Schréder & Larsen, 2010).
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VAD AR EN NYHET OCH VAR KOMMER DEN IFRAN?

Medickonsumtion dr férstds vildigt mycket mer dn nyheter. I den hir studien dr
det emellertid just unga och nyheter som star i fokus. Frigan dr om det ér sjilv-
klart vad som dr en nyhet, varifran den kan komma och vem som kan férmedla
den. Det dr temat for detta avsnitt.

Traditionell nyhetsformedling

Nir flera akt6rer dn journalister gbr anspriak pa mojligheten att f6rmedla nyhet-
er uppstar frigan vad dr egentligen en nyhet. En nyhet f6r en person behdver
inte betyda att det dr en nyhet f6r en annan. Méjligen kan vi enas om att nyheter
ir en situation eller en hindelse som faktiskt har hdnt och att det ska berittas pa
en sanningsenligt sitt. En nyhet ska alltsa utgd fran personer som finns i verk-
ligheten och beritta om en hindelse eller ett férhallande. Det ska sjilvfallet vara
ndgot nytt eller en ny aspekt pa ndgot redan uppmirksammat (Ghersetti, 2012).
Den amerikanske forskaren Michael Schudson slir i det inledande kapitlet i
boken The Sociology of News (2003) fast att nyheter dr den produkt som journalist-
isk aktivitet utmynnar i, nimligen nagot som publiceras. Och journalistik i sin
tur dr ndr man producerar och sprider information om aktualiteter som dr vik-
tiga och av allmint intresse. Han konstaterar ocksa att mycket av det som sprids
i vara medier fOrvisso dr intressant, men knappast viktigt. Ett annat sitt att
definiera nyheter dr att det handlar om ny information om ndgot som idr av
allmanintresse som delas med en del av befolkningen (Stephens, 2007).

Var grinsen gar mellan vad som dr viktigt och oviktigt, allménintresse eller
inte, til emellertid att diskuteras. Det gér vira gymnasieungdomar lingre fram i
rapporten.

En vanlig uppfattning ir att nyheter ska aterspegla verkligheten sia som den
faktiskt ser ut. Kritiker menar dock att verkligheten kan tolkas pa olika sitt och
medierna dr den férsta instansen som gor den tolkningen av den si kallade
verkligheten. Bara genom att titta pa olika generationer och livsstilar fir man
olika svar pa vad verkligheten faktiskt 4r och ddrmed blir det mycket svarare att
definiera begreppet nyhet. Det mesta som hinder dr vare sig intressant, viktigt
eller relevant for de flesta att kinna till (Ghersetti, 2012). Det blir inte minst
tydligt pa nitet med andra férmedlare av nyheter dn traditionella journalister.
Vad ir nyheter da?

Sociala medier och sociala manniskor som nyhetsformedlare

Den viktigaste tekniska plattformen f6r att himta information fér unga ér in-
ternet. De personliga kontakterna, dven kallade fyrtorn eller opinionsledare i
forskningen, dr emellertid minst lika viktiga f6r unga nir det handlar om att
himta information och kunskap (Findahl, 2012). Informella och formella opin-
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ionsbildare ir personer som vi av ndgon anledning kinner fértroende f6r och
som ddrfér blir ett komplement till medierna.

Fo6r ungas del kan medierna anvinda ett krangligt sprik vilket gor att medi-
einnehallet inte ndr fram. Genom fyrtornen, som blir en slags mellanhidnder, tar
de unga del av mediernas innehall men pé sitt eget sitt och sprik. Detta feno-
men dr langt ifrin nytt, det har alltid funnits mellanhdnder mellan medierna och
minniskorna (Heyer, 1989). Men med tanke pd det enorma mediebrus som
finns idag dr dessa fyrtorn, opinionsbildare, kanske viktigare 4n nagonsin.

De sociala medierna ger oss mojligheten att bli bekriftade och sedda pd ett
helt annat sitt dn de traditionella, vilket kan vara en av minga férklaringar till
varfér unga viljer bort de traditionella medierna till f6rman £6r de nya och soci-
ala medierna. En annan viktig aspekt dr gruppgemenskapen f6r ungas identitets-
sOkande. Det sociala nitverket med kompisar dr viktigt och tack vare sociala
medier finns det mojlighet att félja varandra i realtid — ndr och var som helst.
Da blir det som hidnder i bekantskapskretsen betraktat som nyheter — men
kanske inte p4 samma sitt och med samma status som traditionella nyheter.

Ungas upplevda krav pa delaktighet och interaktivitet har drivit pa utveckl-
ingen fér nya medier. Frin att tidigare i huvudsak ha tagit emot information
antas ofta att de unga nu vill vara en del i producentkedjan. Utveckling har gatt
fran ett internet dir medieproducenterna lade ut information till att nitet idag
dir anvindarna sjilva producerar en stor del av innehillet. Det handlar om
exempelvis sociala forum, wikis och bloggar dir vem som helst kan vara med
och bidra till innehéllet (Findahl, 2009). Det handlar ocksa om kommentarsméj-
ligheter pa traditionella nyhetssajter.

Att sjalv delta i nyhetsférmedlingen

En del av ldsarna vill inte bara ta del av andras nyheter utan vill dven sjilva vara
delaktiga i nyhetsférmedlingen pa olika sitt. De vill kunna ha méjligheten att
kommentera nyheter och dela med sig av bade nyheter och bilder (Bergstrom &
Wadbring, 2012; Hedman, 2009). Svenska medier 4r generellt vildigt uppmirk-
samma pd omvirldsférindringar och att anpassa format och innehall till de krav
och behov som stills pa dem.

Den 6kade mdijligheten till interaktivitet och att som mediekonsument
kommentera nyheter har mer eller mindre tvingat medierna att lita publiken ta
del av och vara delaktig i nyhetsprocessen pa ett helt annat sitt dn tidigare. Det
anvindarskapade innehallet har alltsd hittills 6kat 6ver tid (Karlsson, 2011). Pa
de flesta nyhetssajter ges mdijlighet att kommentera olika nyheter, nagot som
ménga lisare ser som en sjilvklarhet idag. Men manga ir samtidigt kritiska och
tycker att lisarkommentarerna haller en alldeles f6r lig niva. Det tycks emeller-
tid som att vi vill ha méjligheten att kommentera och vara delaktiga i nyhetsdis-
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kussionen och att det dr viktigare att valfriheten finns 4n att kommentarerna
haller en hég niva (Bergstrém & Wadbring, 2012).

Fortroendet for olika slags medier

Det som fortfarande dr de traditionella mediernas styrka dr att minniskor har
tortroende f6r dem — och det giller dven yngre medborgare (Weibull, 2011).
Alldeles sirskilt giller det nir vi star infor en kris eller dramatisk hindelse. Nir
vi kidnner oss otrygga och hotade ir informationsbehovet som stérst och da
vinder vi oss till de traditionella medierna. Over 90 procent av Sveriges befolk-
ning anvinder sig av tv, titt foljt av radio med 80 procent, for att fi information
vid en extraordinir hindelse. Dagstidningar och nyheter pd nitet anvinds av
drygt 60 procent medan sociala medier endast utnyttjas av 30 procent av be-
folkningen under extraordinira hindelser. Aven unga vinder sig i stor utstrick-
ning till traditionella medier vid sidana hindelser (Ghersetti, 2011).

De traditionella mediernas starka stillning i Sverige beror pa flera saker.
Public service stdr sig stark, trots avregleringen av etermedierna och en hdrdare
konkurrens. En stor del av befolkningen dr uppvuxen med public service och i
mingas Ggon stir den for en objektiv nyhetsférmedling utan inblandning av
ekonomiska intressen som paverkar innehallet. De traditionella medierna har
hingt med i den tekniska utvecklingen och dven om medielandskapet har ritats
om finns de traditionella medierna med i den héirda konkurrensen dven pd andra
plattformar dn de traditionella (Weibull, 2011).

Till syvende och sidst handlar publikens fértroende om vilken trovirdighet
sjilva varumirket har och inte vilken typ av distributions kanaler medieféretaget
anvinder sig av (Westlund, 2008) — samtidigt som de digitala distributionsfor-
merna ligger lite ligre i fortroende 4n sina “moderkanaler” — utom i friga om
kvillstidningarna (Weibull, 2011).

Sammanfattningsvis har det férindrade medielandskapet gjort att férutsittning-
arna fér mediekonsumtionen férindrats. De unga som vixer upp i en digital
virld kan férvintas att atminstone i viss utstrickning bdde ha ett annat beteende
och andra attityder dn de som vuxit upp i en analog virld. Det dr méjligt att de
dndrar savil beteende som attityder nir de blir dldre, men det analoga samhillet
kommer helt sikert inte tillbaka.

Samtidigt kommer ocksd dagens unga att skaffa sig vanor och rutiner nir
de blir dldre. Genom att samtala med dem ér det mgjligt att atminstone i ndgon
utstrickning fi en uppfattning om hur deras vardagar kan komma att se ut. 1
rapportens ndsta del presenteras 27 ungdomars syn pd nyheter och nyhetskon-
sumtion.
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DEL I

GYMNASISTER, MEDIER OCH VARDAGAR
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STUDIENS SYFTE OCH GENOMFORANDE

I detta avsnitt presenteras resultaten fran vir egen studie om ungas nyhetsvanor
och attityder till nyheter. Allra f6rst dock ndgra ord om hur vi gitt tillviga.

Syfte och fragestallningar

Studiens syfte ir att analysera unga minniskor férhallningssitt till nyheter. Tva
overgripande fragestillningar har guidat oss genom arbetet:

1. Hur ser ungas rutiner och vanor ut och var kommer nyheter in i dem?
2. Hur ser unga pa fenomenet nyheter i traditionella och sociala medier?

Avslutningsvis kommer vi ocksd att forsoka sitta in de unga 1 vér studie 1 en
mer allmin kontext och diskutera i vilken man dagens unga skiljer sig fran gar-
dagens.

Genomfoérande

Studien har genomf6rts med hjilp av tre metoder: fokusgrupper, en enkit samt
en dagboksstudie. Det material vi samlat in sjdlva kompletteras av ett riksrepre-
sentativt enkitmaterial f6r aldersgruppen 16-19 ar.

Fokusgrupperna, var egen enkit samt dagboksstudien har genomférts pa
fyra gymnasieskolor i Sundsvall, dir bade kommunala skolor och en friskola
finns representerat i urvalet. Eleverna gick tredje aret pd utbildningarna sam-
hillsprogrammet (kommunal respektive friskola), viard-och omsorgsprogram-
met (kommunal skola) samt fordons- och transportprogrammet (kommunal
skola). Eleverna ir sjilvselekterade satillvida att alla i de respektive klasserna
blev tillfragade om de ville delta 1 ett samtal om nyheter.

Den enkitstudie som gjordes, fylldes i innan gruppdiskussionerna startade.
Samtliga elever utom en har fyllt i enkiten, vars syfte var att ticka in de demo-
grafiska faktorerna som spelar in vid medieval 1 allminhet och nyhetskonsumt-
ion i synnerhet samt hur de ungas konsumtionsmonster sag ut ifrdga om nyhet-
er (se bilaga 1).

Sammantaget har 27 elever deltagit i de diskussioner som hélls pa Mittuni-
versitetet under oktober 2012. I tre av grupperna medverkande atta stycken
elever i varje fokusgrupp. I den fjirde fokusgruppen medverkande endast tre
elever. Fordelen i den gruppen var att alla fick tid och utrymme att reflektera
over diskussionsfragorna, nigot som kan ha upplevts som svarare i de andra
grupperna med flera deltagare. Diskussionerna har utgatt utifran pa férhand
givna teman (se bilaga 2) men diskussionsunderlaget har varit 6ppet i sin form
for att inte styra elevernas svar.
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Eleverna fick dven i uppgift att under en dag kartligga sin egen mediean-
vindning 1 form av en mediedagbok. Denna mediedagbok besvarades av 15
elever; en grupp skickade inte in sina dagbdcker (vard). Dagboken var mattligt
detaljerad; de fyllde i sina aktiviteter pd halvtimmesniva (se bilaga 3).

I tilligg till de egna studierna som vi gjort, anvinder vi en rikstickande, re-
presentativ, enkdtstudie fOr att visa hur ett generellt monster ser ut bland dem
som 4r mellan 16 och 19 ar. Denna enkitstudie kommer frin SOM-institutet,
som gjort arliga surveyundersékningar sedan 1986 (f6r metodredovisning, se
Vernersdotter, 2013).

Metodologisk utvardering

De fyra fokusgrupperna skiljde sig en hel del fran varandra. Sittet de diskute-
rade nyheter och sin nyhetskonsumtion kan ha olika forklaringar varav ez kan
vara deras utbildningsprogram och skola, dvs. det urvalskriterium som vi an-
vinde for att fa en social spridning.

De tva fokusgrupperna som kom frin det samhillsvetenskapliga program-
met var klart mer diskussionsbenidgna och férde ofta ett reflekterande och ny-
anserat resonemang. De andra tvdi fokusgrupperna kom fran yrkesinriktade
gymnasieutbildningar och deras diskussion hade en mer fragmentarisk karaktir
och svaren var mycket mer kortfattade. Vi konstaterar att dessa skillnader finns
mellan grupperna och att de kan bero pa att de gar olika slags program
och/eller kommer frin olika sociala bakgrunder — men att skillnaderna ocksa
kan bero pa de olika individerna. Vi redovisar i anslutning till citaten vilken
grupp eleverna tillh6r, men har inga generaliserande ansprik pd att ha tickt in
olika grupper av gymnasieelever.

En annan tydlig skillnad var att den grupp samhillsvetare som kom fran fri-
skolan visade ett klart storre intresse for att diskutera fragorna — och var dessu-
tom mer pdldsta och nyhetsorienterade. Denna grupp har medvetet valt ett
gymnasium som kriver hog studietakt och studiemotiverade elever vilket rimli-
gen dr forklaringen till att de skiljde sig i sittet att ta sig an diskussionsfrigorna.

Som 1 manga kvalitativa studier 4r var ambition att visa spridning ifriga om
vilka beteenden och attityder som uppvisas — och i sa motto har de valda meto-
derna och ungdomarna fungerat utmarkt.
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NYHETER | UNGAS VARDAGAR

Vi inleder med att redovisa vir dagboksstudie for att ge en 6versikt Gver hur en
vanlig dag kan se ut f6r ungdomarna som ingitt i studien.

En vanlig dag

Finns det da nagot som kan kallas vanliga dagar? Det ir en fraga som egentligen
ir vird en egen diskussion. Dessvirre har vi inte méjligt att ta upp den diskuss-
ionen hir, men vi har gjort tvd olika f6rsok att kartligea vara intervjuade ung-
domars vardagar. Aven om det ir relativt fa personer, blir det sammantaget
indéd ganska manga vardagar som fir konturer. De tvd sitt vi forsokte kartligga
ungdomars vardag pa, dr med hjilp av enkiter och en dagboksstudie. Samtliga
intervjuade ungdomar fyllde i enkiten och dagboken fylldes i av tre av de fyra
grupperna. Med hjilp av dessa bida instrument kan vi dels se hur deras varda-
gar brukar se ut (enkiten), dels hur en enskild vardag sag ut (dagboken).

Lét oss borja med en enskild dag. Vad gor vi dd? Vi har anvint atta grund-
aktiviteter ddr vi ocksé bett de unga att placera in sin medieanvindning. Det kan
karaktiriseras som en mycket strukturerad form av dagbok (Bergstrom & Wad-
bring, 2002). Grundaktiviteterna ir inte dmsesidigt uteslutande, utan man kan
exempelvis laga mat samtidigt som man umgas med vinner. Med halvtimmesin-
tervaller har vira intervjupersoner fitt ange vad de gor, och dessutom tala om
vilka medier de anvinder under tiden. De hade méjlighet att ange nio typer av
mediekonsumtion — som forstas inte heller dr 6msesidigt uteslutande, utan man
kan mycket vil exempelvis lyssna pd musik samtidigt som man dr pa Facebook
eller spelar spel. I tabell 1 visas de aktiviteter och den mediekonsumtion som
ungdomarna kunnat vilja mellan.

Det finns olika sitt att betrakta tid. Ett sitt dr att skilja mellan #ddvindig tid
(for exempelvis sOmn), kontrakterad tid (till exempel arbete), firpliktelsetid (att
bland annat skéta om barn eller hem) samt fi7 #d (inte nédvindigtvis fritid, utan
snarast obunden tid). De hir tidstyperna innefattar olika grad av frihet, och hur
de anvinds skiljer sig i olika stadier i livet (As, 1978). Bade ungdomar och vuxna
har en hel del nédvindig respektive kontrakterad tid, men ungdomar har myck-
et mindre tid f6r férpliktelser och mer fri tid 4n vuxna. Vi kan dirfor forvinta
oss att vara ungdomars tidsanvindning ser likartad ut i sin grundstruktur, av det
enkla skilet att de befinner sig i samma fas 1 livet.

Vad ir dd gemensamt sett till mediedagboken? Alla sover, alla gar i skolan,
alla forflyttar sig, alla triffar vinner och bekanta och alla slappar under en vanlig
dag. Ndgot som diremot inte dr frekvent férekommande i de ungas liv dr om-
virdnad om andra och heller inte hushéllsviard. Det dr pd sitt sitt logiskt att
ingen av dem anger att de dgnar tid 4t omvardnad av andra; de har inga barn
eller gamla férildrar att ta hand om — dnnu. Mer forvinande dr mdijligen att
ingen av dem anger att de sysslar med ndgon form av hushallsvard. Forvisso
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bor de inte 1 eget hushéll 4n, men dven om man bor hemma hos forildrarna

finns det ju alltid saker att ta hand om. A andra sidan har de bara fért dagbok en
enda dag; hade det handlar om en vecka hade det troligen sett annorlunda ut.

Tabelll  Aktiviteter i dagboken

Grundaktiviteter Mediekonsumtion
Mathallning (laga, ata) Tittat pa tv i tv:n (nyheter)
Egenvard (sova, skota hygien, trana) Lyssnat pa nyheter i radion
Omvardnad av andra Last papperstidning
Hushallsvard (stada, fixa) Tagit del av nyheter pa natet
Forflyttning (bil, buss, gang etc) Surfat pa natet
Arbete/skola Varit pa Facebook
Tréffa vanner/bekanta Spelat spel pa dator/tv
Slappa Lyssnat pa musik

Tittat pa film

Kommentar: Grundaktiviteterna ir himtade frin Ellegird & Nozrdell, 1997, samt Bergstrom & Wad-
bring, 2002).

De unga gir i huvudsak upp mellan 06 och 07.30. Snittiden f6r alla var 07.00.
Det ir tydligt att alla fyllt i dagboken en vardag, dd de gitt i skolan. Dir till-
bringar de i snitt atta timmar (inklusive ldxldsning pad kvillen), men det dr ganska
stora individuella skillnader: den som dgnar skolan minst tid har fyllt i fyra tim-
mar i sin dagbok, den som dgnat skolan mest tid har fyllt i 11,5 timmar. Nistan
alla har angett skolarbete pa kvillstid, vilket rimligen handlar om lixldsning.

Kvillarna skiljer sig mer d4n morgnarna at bland de unga. Den tid de gir och
ligger sig gar inte att urskilja 1 mediedagb6ckerna, men diremot di de bérjar
kryssa 1 egenvard, dir sémn ingir som en del. Den tidigaste tiden pé kvillen dir
denna kategori dr ikryssad dr klockan 21, den senaste 00.30. De som kryssat i
egenvard klockan 21 behéver emellertid inte ha gatt och lagt sig dé, utan det
kan ocksa handla om exempelvis en sen trining. Det troliga dr vil emellertid att
merparten av kvillen efter klockan 21 som dr karaktiriserad som egenvird ir
just att sova.

I figur 2 finns en vanlig dag f6r en av ungdomarna, en ung kvinna, illustre-
rad. Hon har gatt upp 07.30 och gitt och lagt sig — eller sysslat med annan
egenvard — klockan 22.30. Skolarbetet dr uppdelat pa fem omgangar: fére lunch,
efter lunch, efter en forflyttning mitt pa dagen och vid tva tillfillen pa kvillen.
Hon har vidare forflyttat sig fyra ginger under dagen och itit tre. Pa tva stillen i
illustrationen finns dubbla lodrita streck, vilket kan sdgas vara dubbelaktiviteter.
I det ena fallet handlar det om mathéllning i kombination med egenvard, i det
andra om att umgas med vinner under en forflyttning.
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Figur 2 Exempel pa dagbok — kvinna
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Kommentar: Horisontella linjer visar byte av aktivitet, medan lodrita linjer visar pagiende aktiviteter.
Ifyllda fyrkanter symboliserar att nigot nyhetsmedium har anvints (tv-nyheter, radionyheter, papperstid-
ning, nyheter pa nitet), tomma fyrkanter att ndgot annat medium anvints (nitet i allménhet, Facebook,
spel, musik, film). Se bilaga for att se hur dagboken sig ut som ungdomarna fyllde i.

Medierna ingar i vardagen for alla unga, dven nyhetsmedierna. I den unga kvin-
nans vardag som skisseras ovan ingir bade nyhetsmedier (ifyllda fyrkanter) och
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andra medier (tomma fyrkanter) under stora delar av dagen. Och medier i na-
gon form ingar i alla de intervjuades liv.

Nyheterna i vardagen

Hur nyhetsmedierna ingar i vardagen ser emellertid vildigt annorlunda ut bero-
ende pa vilken av studierna — enkitstudien eller dagboksstudien — som vi an-
vinder oss av. Enligt dagboksstudien anvinde alla ungdomarna utom en at-
minstone nagot nyhetsmedium varje dag. Enligt enkétstudien — dér de fér fylla i
hur ofta de brukar anvinda olika nyhetsmedier pa olika plattformar — sa dr det
ménga som aldrig anvinder nagot nyhetsmedium regelbundet 6verhuvudtaget,
oavsett plattform. Hur ska man férklara en sadan diskrepans? For att ytterligare
komplicera det hela ska vi ligga till en generaliserbar studie som inte har med
vira intervjuade ungdomar att gbra, utan visar hur konsumtionen ser ut gene-
rellt bland ungdomar mellan 16 och 19 ir. Vi inleder med det sistnimnda f&r att
fa nagot att férhalla oss till (tabell 2).

Tabell2  Nyhetskonsumtion bland 16-19-aringar, 2012 (procent)

Regelbunden Konsumtion minst

Konsumtion 1 dag/vecka
Morgontidning pa papper 25 51
Morgontidning pa nat 5 15
Kvéllstidning pa papper 4 15
Kvéllstidning pa nat 33 48
Ekot 2 1
Lokala nyheter i P4 3 14
Nyheter i kommersiell radio 6 25
Morgon-tv i SVT 4 17
Morgon-tv i TV4 5 19
Riks-nyheter pa SVT 8 45
Riksnyheter i TV4 13 53
Regionala nyheter pa SVT 5 39
Lokala nyheter i TV4 7 43

Kommentar: Med regelbundet avses minst 5 dagar/vecka, utom for kvillstidningar pd papper och nit
ddr minst 3 dagar/vecka avses. For mobiltelefon avses dagligen. Skillnaden beror pé olika skalor i frage-
formuldret. Antalet svarande dr 260 personer, utom for frigan om nyheter i mobilen dir det 4r 59 sva-
rande. Felmarginalen 4r dirmed mycket stor.

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2012.
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Kvillstidningar pa nitet och morgontidningar pa papper dr de nyhetskanaler
som storst andel av de unga anvinder pa regelbunden basis. Jimfort med be-
folkningen som helhet befinner sig nyhetskonsumtionen emellertid pd en myck-
et lag niva. Ser vi istillet till konsumtionen en gang i veckan, likvil regelbunden,
sa dr det samma nyhetskanaler som anvinds, men vi kan ocksa ligga till nyheter
pé tv som en stor kanal.

Hur ser di var egen undersékning ut i relation till ovanstiende? Den storsta
skillnaden giller kvillstidningar pa nitet. I den nationella SOM-undersékningen
toppar kvillstidningarna pd nitet ifriga om nyhetskonsumtion, men sa ser det
inte ut bland vara ungdomar i nagon av vara undersékningar. Vi ser tva férkla-
ringar till det. Den ena dr att vdara ungdomar inte tolkar aftonbladet.se som en
kvillstidning, och dirfér inte kryssar i att de list en kvillstidning online. Den
har blivit ett sd sjilvklart inslag i deras medievardagsliv att den ingar i den all-
minna surfrundan. Den andra férklaringen dr att vara ungdomar skiljer sig fran
ett generellt snitt av ungdomar och dirfér har andra vanor. Vilken foérklaring
som dr rimligast 4r svart att avgora, men sett till studiens helhet dr vir bedém-
ning att den férstndmnda dr rimligast.

Skillnaden 1 vdra ungdomars svar beroende pa om de fyllt 1 en enkdt respek-
tive en dagbok kan man se pi olika sitt. Det dr fler som fyllt 1 enkitstudien dn
dagbo6ckerna och eftersom virt syfte med studien inte alls var att jimféra dessa
bdda metoder si kan vi inte f6lja en och samma person genom bida studierna.
Det innebir att det skulle kunna vara sa att 1 princip alla som i dagboksstudien
angett att de tar del av nyheter som ocksa fyllt i det i enkidten — och att alla
andra inte tar del av nyheter alls. Det dr emellertid en ganska orimlig forklaring.
En mer trolig férklaring dr att ungdomarna tinker sig att de inte brukar ta del av
nyheter sirskilt regelbundet, och dirfor fyller i det 1 enkiten. Nir de nagon eller
ndgra dagar senare ska fylla i dagboken, sa uppticker de att de faktiskt tar del av
nyheter mer dn de trodde. Det dr helt enkelt inte ett medvetet, malorienterat
beteende.

I enkiten kunde man fylla i vilken slags nyhetsféretag man tog del av ny-
heter fran och pa vilken plattform (se bilaga 1). Inalles gav det 16 mojligheter
att ta del av nyheter: fyra plattformar f6r nyheter fran vardera morgontidning,
kvillstidning, tv respektive radio. En analys av a/drig-kategorin visar att snittet
dir var atta kryss per elev. Med andra ord, av de 16 méjligheterna att ta del av
nyheter anvindes 1 snitt hilften. Och i de allra flesta fall tar ungdomarna del av
nyheter relativt oregelbundet.

Vanligast dr att ta del av radionyheter i radion eller morgontidning pa pap-
per. Dirnidst kommer att titta pa tv-nyheter i tv. Det vill sdga traditionella me-
dier pa sina traditionella plattformar. I den generaliserande studien som redovi-
sas 1 tabell 2 finns inte mojlighet att tala om vilken plattform man tagit del av
nyheterna pa. Det dr rimligt att anta att de allra flesta uppfattat frigan som trad-
itionella medier pa traditionella plattformar — sidrskilt ifriga om tv-nyheter — och
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déd stimmer enkdten med vara ungdomar ganska vil dverens med den rikstick-
ande studien.

Sett till dagboksstudien har vi gjort en likartad men inte exakt likadan upp-
delning f6r medieformerna som 1 enkiten. Ungdomarna har fatt ange om de
tittat pa tv-nyheter i tvin, lyssnat pa radionyheter i radio, list papperstidning
respektive tagit del av nyheter pa nitet (se bilaga 3). Det som dominerar hir ir
ocksa nyhetskonsumtion via de traditionella plattformarna, inte nitet.

Hur ska man férklara de traditionella plattformarnas dominans? En viktig
torklaring torde vara att ungdomarna inte har eget hushéll utan befinner sig i en
familjestruktur dér andra dn de sjilva styr 6ver medievanorna. Om radion star
pd 1 koket pd morgonen sa lyssnar man, vare sig man valt det sjilv eller inte. 1
16 av de 25 hushallen som de unga i studien bor i, finns en morgontidningspre-
numeration.

Sett ur ett framtidsperspektiv blir den intressanta fragan i vilken utstrick-
ning de vanor som grundliggs 1 hemmet finns kvar nir de unga flyttar till eget
boende, vilket ju handlar om huruvida medickonsumtion beror pé var i livscy-
keln man befinner sig eller vilken generation man tillhér. Det ér inte alls sikert
att det 1 det férsta egna hemmet kommer att finnas vare sig traditionell tv eller
radio, en morgontidningsprenumeration eller fast telefon. Daremot kommer det
att finnas minst en birbar dator och en smart telefon, i manga fall en ldsplatta
och antagligen en hel del andra medieteknologi som ér svar att forutse idag.
Medie- och nyhetsrutinerna kan dirmed tinkas bli mindre fasta — samtidigt som
Ovriga vardagsrutiner kommer att férdndras relativt mattligt. All mediekonsumt-
ion ska fortfarande in 1 virt 24-timmarsdygn.

Sa, vad sdger da vdra gymnasieelever om sin medickonsumtion nir de far
formulera sig fritt kring det? Overlag ir de unga néjda med hur de tar del av
nyheterna idag. Det finns en valbarhet som de tycker ticker deras krav och
behov. De flesta tycker att Aftonbladets app fungerar vildigt bra. Vill man ha
snabba nyheter dr det nitet som giller och tidning och tv f6r en djupare inblick
och kunskap om en viss nyhet som intresserar dem. De unga 1 studien kan sigas
bete sig som alla andra unga; de mixar och anvinder olika medier samtidigt (jfr
Findahl, 2012).

Jag liser Aftonbladet ganska mycket pa nitet, och ST (Sundsvalls Tidning) pa
morgonen i pappersformat. Jag féredrar papperstidningen och nyheterna pa tv.
Om jag ser nigot pa nyheterna och vill ha mer bakgrundsinformation si gar jag
pa nitet (samhillsvetare, friskola).

Jag har ingen riktig koll nidr nyheterna bérjar, om jag vill ha reda pa nagot pratar
jag med kompisar eller Aftonbladet pa nitet. Det tar fér lang tid att vinta att det
kommer pa nyheterna, det 4r ju bara att ta upp telefonen si finns det ju dir, en
siker killa som gar snabbt! (samhillsvetare, kommunal skola).
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Vi diskuterade nyheter och nyhetskonsumtion och enskilda ungdomar var helt
klart nyhetsintresserade, men samtidigt var det uppenbart att nyhetsmedier och
nyhetskonsumtion f6r de flesta var en ldgt prioriterad vara och vana. De hand-
lar om ett svagt intresse, snarare dn hindrande yttre omstindigheter som tid
eller tillgdnglighet. De flesta av de unga i1 denna studie inser vikten av att ta del
av nyheter i princip — men har sjilva inget storre intresse att ta del av det. Dels
finns det ett ointresse for nyheter 1 allminhet och dels finner manga det om-
stindligt och svart att sitta sig in 1 nyheter dd de fOrutsitter att man har hingt
med i nyhetsflédet en lingre tid. Nyheterna som férmedlas uppfattas av de
unga som att de frimst riktar sig till redan insatta i dmnet. Intresset for lokala
nyheter skiljer sig dock fran bdde nationella och internationella. Hir finns det,
som bekant, en naturlig koppling mellan det som férmedlas i nyheterna och de
ungas egna liv (se vidare nedan).

Forskare ir kluvna till forklaringen till ungas ointresse. Ar det férindrade
medielandskapet som bidrar till en minskad nyhetskonsumtion bland unga eller
ir det traditionella mediers oférmdga att locka till konsumtion (jfr Shehata &
Wadbring, 2012)? Att intresset f6r nyheter hos unga alltid varit ligre dn hos
dldre dr odiskutabelt, vilket gbr att den spiannande fragan ir i vilken utstrickning
och pd vilket sitt ungdomarnas ointresse skiljer sig frin tidigare generationer.
Det dr svirt att bedéma, men dtminstone om man ser till tidningsldsning sa
finns det en tydlig generationseffekt som visar att yngre generationer liser
mindre 4n dldre (jfr Andersson & Wadbring, 2008). Det behdver emellertid inte
se likadant ut f6r andra typer av nyhetsférmedlare.

De unga ger en samstimmig bild nir de redogdr fér vilken betydelse me-
dier och nyheter har i deras vardag. De konsumerar frimst medier nir de vintar
pa ndgot, nir de har trakigt eller behéver férdriva tiden. De unga anvinder
medierna nir de dr pa sprang och den form de foéredrar ér internet i allmédnhet
och appar i synnerhet. Det innebidr att det dr telefonen som dr den primira
plattformen. Den dominerande killan 4r Aftonbladet.

Jag liser typ Aftonbladet 56 ganger (transport- och fordonsprogrammet).

Om jag ir i skolan si dr det aftonbladetappen jag liser (transport- och fordons-
programmet).

Jag har aftonbladetappen och de ligger ut notiser som breaking news nir det har
hint nigot stort och da 4r det mig det handlar om, att jag faktiskt ska f6lja det.
Det ir redan si bra som det kan bli! Det handlar om att jag nu maéste engagera
mig (samhillsvetare, kommunal skola).

De flesta av de unga i var studie viljer bort att aktivt att titta pa tv-nyheterna
om det inte har hint nagot alldeles speciellt. Tv-nyheterna dr ndgot som anting-
en resten av familjen viljer att titta pa nir de rikar vara pa plats eller som de
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sjilva rikar zappa fram till; det 4r med andra ord ingen planerad hindelse eller
konsumtion.

Jag foljer nyheterna i samband med min familj. Vi dter ofta frukost tillsammans
och da sitter vi och ldser tidningarna och oftast nir jag vil ser Rapport och ny-
hetsprogram pa tvin sa sker det f6r att vi kollar pa tv och inte att jag har valt att
titta just pa nyheterna (samhillsvetare, kommunal skola).

Tv kan vara ett sitt f6r en familj att samlas (samhillsvetare, friskola).

Om jag sitter i soffan med mamma och hon kollar pa nyheterna gbr jag ocksa
det, inte annars (vard- och omsorgsprogrammet).

Tidningen diremot, 6gnar de flesta igenom pa morgonen — dven om priorite-
ring av innehdllet ser olika ut beroende pa vilken utbildning de gar.

Det som ir bra pa morgonen ir att man lidser och sedan hinner diskutera under
dagen, det dr viktigt! (samhillsvetare, friskola).

Jag liser vildigt sillan, kollar de fem résterna bak i tidningen och horoskopet
(samhallsvetare, kommunal skola).

Tidningen tycker jag dr en sjilvklarhet att ldsa varje morgon, att lisa horoskop
och allt som hinder liksom (vard- och omsorgsprogrammet)

Samtidigt finns det delade meningar om den traditionella papperstidningens
vara eller icke vara. En del anser att papperstidningen 4r ett méste 1 morgon-
rutinens vardag och skulle inte kunna tinka sig att vara utan den. Andra dr av
motsatt uppfattning.

Det ir lyx att ha nagot i pappersformat! (samhillsvetare, friskola)

Om jag nu ska ldsa nyheter gér jag det helst i tidningen 4n pa en lasplatta (sam-
hillsvetare, kommunal skola)

Morgontidningen ir ju helt meningslést f6r man hinner ju inte fa den 1 tid £6r att
lisa den pa morgonen! I Viskan fi man den halv tio pa dan, da ér det ju forsent!
(transport- och fordonsprogrammet)

Den uppfattning som manga av de unga i studien ger uttryck for dr emellertid
att nyheterna i papperstidningen kridver att man dr paldst och foljer nyheterna
frekvent for att forstd vad som skrivs, debatteras och analyseras. Dd de flesta
unga inte har nyhetskonsumtionen som en rutin i vardagen finns det ett mot-
stand mot att lisa exempelvis morgontidningen da de anser att det kriver for
mycket férkunskaper om det som avhandlas.
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Vad de skulle 6nska dr att nyheterna hade en sammanfattning. De menar
att unga idag inte orkar sitta sig in i vérldens alla problem, men att en kortare
sammanfattning sikerligen skulle 6ka ungas benidgenhet att lisa morgontidning-
en. Detta resonemang visar pd ett sitt som unga girna vill vara med och pa-
verka nyhetsinnehallet.

Jag har faktiskt sagt till min pappa som jobbar pa tidningen att det borde finnas
sma faktarutor for vissa nyheter exempelvis nir de skrev om NHLs lockout. Jag
har ingen aning om vad en lockout dr, men har dnda ldst hela artikeln utan att ha
fatt reda pa det. Ar det en fortsittning si vill man ha: det hir har hint, en liten
kort sammanfattning (samhillsvetare, kommunal skola).

Citatet visar tydligt att det egentligen inte dr sammanfattningar av nyheterna
som efterfragas — utan forklaringar till sidant som ér svart och en kontextuali-
sering till hindelsen. En nyhet blir knappast enklare bara fér att den ar skriven i
kortformat, utan snarare tvirtom eftersom sa mycket information kommer att
saknas (Reichenberg & Wadbring, 2004). Manga medieféretag dr forstas vil
medvetna om att de maésta arbeta mer aktivt med att férindra sina produkter
for att passa bade malgruppen unga vuxna och andra. Det ir niagot som ocksa
torts fram inom forskning (t.ex. Picard, 2010) Men det dr knappast ytliga for-
indringar som firg och form som unga tycks efterfriga, utan snarare att nyhets-
innehiéllet tillgangligedrs pa ett sdtt som inte fOrutsitter att man som ldsare dr en
frekvent nyhetskonsument med goda férkunskaper.

Nir det giller papperstidningens vara eller icke vara var det en av fokus-
grupperna som uttrycker en rérande enighet, vird- och omsorgsprogrammet:

Den tar f6r mycket plats! Det dr si gammeldags! (vard- och omsorgsprogram-
met)

Det skripar ju ned! (vird- och omsorgsprogrammet)

Deras uppfattning om just papperstidningen skiljer sig emellertid en hel del fran
Ovriga fokusgrupper som har en mer positiv instillning. Ungdomarna frin vard-
och omsorgsprogrammet poingterar ocksd fortfarande vikten av nyheter men
forlitar sig mer pa nya medier som Aftonbladets nidtupplaga respektive Fa-
cebook och de sidor som linkas dérifran.

De unga 1 studien dr traditionella ifriga om var de konsumerar de tradition-
ella medierna, i den man de alls gér det. Tidningen lises vid kéksbordet, allra
helst pd morgonen, och tv-nyheterna tittar man péd i vardagsrummet tillsam-
mans med resten av familjen — och programvalet dr gjort av ndgon annan. Det
som omtalas som bedroom culture tidigare dr siledes inget som tycks gilla
nyhetskonsumtion bland vira ungdomar.
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Det dr emellertid fa som diskuterar nyheter hemma. Vid middagsbordet,
som for de flesta dr den sociala samlingen pa kvillen, f6redrar man att prata om
sina liv istillet for att diskutera virldsliga ting. Ofta finns vare sig tid eller lust
att prata om nyheter eftersom man féredrar att héra hur dagen har varit f6r den
enskilde. Nyheter ir saledes inget som prioriteras nir familjen vil dr samlad.

Nir man inte triffas sd ofta finns det annat att prata om (vard- och omsorgspro-
grammet).

Hade jag varit mer intresserad av nyheter hade jag férmodligen tagit upp det med
fler och dirmed med min familj ocksa (samhillsvetare, kommunal skola).

Det beror alldeles pa vad man har f6r intresse i livet, det dr oftast det man vill
prata om. Hemma har vi si olika intressen, jag gillar politik och morsan gillar in-
redning (samhillsvetare, kommunal skola).

Pa vardagarna sitter vi och iter tillsammans och pratar, allt frin vad vi har gjort
pé dagen i skolan till vad som star i tidningen. Men f6r mig 4r det svért att prata
om nyheter med min mamma f&r hon férstar inte vad jag pratar om (samhaillsve-
tare, friskola).

Vi pratar ndstan aldrig om nyheter i min familj vi pratar mest om generella 4m-
nen (samhaillsvetare, friskola).

Det sista citatet ovan gor att man kan stilla sig fragan om hur begreppet nyheter
egentligen uppfattas. ”Generella dmnen” borde kunna innefatta mycket av det
som traditionellt omndmns nyheter, men hir uppfattades det pé ett annat sitt.

For de flesta giller att de fd timmar man har med varandra istillet fokuseras
pa mer jordnira saker som att stimma av hur dagen har varit. En viktig in-
korsport for att skapa ett nyhetsintresse hos de unga dr annars att det finns
vuxna i deras nirhet som kan fanga upp deras fragor och funderingar, och inte-
grera och applicera nyhetsinnehallet i de ungas egen kontext. De si kallade
fyrtornen kan lika girna vara vuxna i ungas nirhet, inom familjen eller skolan,
som unga i deras egen dlder och sociala forum pa nitet. Det framstiar dock
ganska tydligt att de unga behéver nigon som kan fanga upp och utifran deras
eget mikroperspektiv fa dem att fOrstd vikten av en aktiv nyhetskonsumtion och
nyheters betydelse.

Ungas nyhetskonsumtion idag skiljer sig fran tidigare generationers at-
minstone pa grund av den flexibilitet och tillginglighet som nya medier tillfort.
De unga konsumerar nyheter mer utifran vilken situation de befinner sig i dn
utifrdn rutiner de har skapat. A andra sidan: unga har alltid haft mindre rutiner
dn dldre. Det dr dock odiskutabelt att valméjligheterna 6kat, och da handlar det
bdde om modijligheten att vilja och att vilja bort (jfr Prior, 2007; Strémbick et
al., 2012). De traditionella nyhetsmedierna har emellertid under det senaste
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decenniet fitt konkurrens av de sociala medierna eller nitverken, och det ir
dirfor av relevans att se ocksa hur de kommer in i de ungas vardag.

Sociala medier i vardagen

Sett ur ett generellt perspektiv har de sociala medierna en stark plats 1 vart var-
dagsliv. I tabell 3 finns en 6versikt Gver hur de unga anvinder dem pd savil
regelbunden som mindre regelbunden basis, frin den rikstickande SOM-
undersékningen. Sociala medier i allmdnhet uppvisar ingen storre skillnad i
anvindning per dag eller vecka. Det innebir att om man anvinder sociala me-
dier si g6r man det helt valdigt enkelt frekvent, eller sa gér man det inte alls.
Men de allra flesta g6r det i mycket stor utstrickning.

Tabell 3  Anvindningen av sociala medier bland 16-19-aringar, 2012

(procent)
Minst varje vecka Dagligen Minst 10 ggr/dag

Anvant sociala medier 20 73 Ej tilldampligt

I mobilen:

Surfat 81 75 36
Anvant sociala medier 75 64 32

Sokt fakta/information 68 46 17

Tittat pa film/klipp 60 29 9

Tagit del av nyheter 46 29 10

Kommentar: Frigorna kommer frin olika enkiter gjorda samma hést och ér stillda pa lite olika sitt.
Antalet svarande for sociala medier i allminhet 4r 260 personer, f6r anvindning i mobilen 59 personer.
Ifraga om anvindningen av sociala medier i allminhet fanns inte svarsalternativet minst 10 gar/ dag.

Killa: Den nationella SOM-undersékningen 2012.

De allra flesta av vira gymnasieelever anvinder ocksd sociala medier mycket
frekvent (och dirmed limnar vi tabell 3 ett 6gonblick). Nir vi fragar dem hur
ofta de brukar lisa eller skriva inldgg 1 sociala medier, si gér nistan alla det
dtminstone ndgon giang i veckan. Mest frekvent dr att f6lja vad andra skriver.
Det gor nistan alla pa daglig basis, manga mer 4n 10 gianger per dag. Skriva sjilv
respektive folja nyhetslinkar dr mindre frekvent, men ungefir en tredjedel gor
det dagligen.

Mobilen ir den plattform som kanske dr mest intressant f6r framtiden, och
de fragor vi har stillt i var enkit till gymnasieeleverna ir likalydande som i den
nationella SOM-unders6kningen. Den sistndimnda redovisas ocksa 1 tabell 3. Vi
kan konstatera att mobilen dr en teknisk pryl som dr anvindbar till det mesta.
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Ungefir en tredjedel av unga mellan 16 och 19 ar surfar och anvinder sociala
medier mer dn 10 ganger per dag med hjilp av mobilen.

Sett till veckobasis 6kar de flesta anvindningsomriden ganska mattligt; an-
tingen anvinder man mobilen till det mesta och da gér man det frekvent, eller
sa anvinder man den inte alls. Troligen handlar det helt enkelt om innehav; har
man en smartphone si anvinds den.

Vara gymnasister dd, hur ser deras mobilanvindning ut i férhallande till den
generella bild vi kan visa i tabell 32 Ifraga om att surfa och anvinda sociala me-
dier ser det mycket likt ut, och pa det stora hela dr det ungefir samma férdel-
ning. En stor andel surfar och anvinder sociala medier mer 4n tio ganger per
dag, medan fa soker fakta/information eller tittar pa klipp med sddan intensitet.
Den riktigt frekventa nyhetskonsumtionen ligger emellertid ligre bland véra
gymnasieelever dn bland den unga befolkningen i allminhet. Vi undviker att dra
alltfor stora vixlar pa det, och néjer oss med att konstatera att fi star utanfor
den digitala virlden. Mobilen 6ppnar enorma mdijligheter, och dirtill finns alla
andra digitala plattformar.

I dagbockerna spelar de sociala medierna vildigt olika roller. Tva unga
kvinnor har fyllt i att de 4r pa Facebook frin 09 pa morgonen till 22 pad kvillen.
Av de 15 ifyllda dagb6ckerna vi har, dr det en enda av ungdomarna som inte
varit pa Facebook under dagen. Den personen har inte anvint nitet 6verhuvud-
taget, men har tagit del av nyheter pa traditionella plattformar. Vi har f6rvisso
inte fragat om ndgot annat socialt nitverk dn Facebook, men dven om manga
andra nitverk dr stora sa dr det troligt att om man ocksa anvinder andra sociala
nitverk, sd 4r man ocksa pa Facebook.

Att (ospecifikt) surfa pa nitet dr ocksd vanligt. Det har tio av de 15 gjort
under den dag de férde dagbok. Spridningen dr emellertid stor. Dels dr det da
fem personer som inte alls surfat pa nitet, medan ndgra anger att de gjort det
mer dn fyra timmar den dag de f6rde dagbok. I mobilen.

Musiken dr viktig i ungdomars vardag. Det har inget med nitet att gbra,
men vi har bett dem fylla i nér de lyssnar pa musik, spelar spel respektive tittar
pa film i mediedagbdckerna. Titta pa film (1 person) och spela spel (2 personer)
ir inget som manga av vira ungdomar gor, men de lyssnar diremot pd musik.
Tio av dem anger att de gbr sa, och antalet timmar dr relativt manga — fran en
timme till 6,5 timmar. Ndgra lyssnar ocksa pa musik i skolan. Vi kan anta att det
i huvudsak handlar om att lyssna via Spotify, men det ir ingenting vi fragat om.

Om vi fokuserar nyheter och deras roll i sociala medier, dr den generella
uppfattningen i vira fokusgrupper att 1 jimférelsen mellan traditionella och nya
medier sd dr det de traditionella som stdr f6r seriositet och trovirdighet. Undan-
taget dr kvillstidningarna som genomsyras av fér mycket ndje, medan tv-
nyheterna uppfattas som en trovirdig nyhetskanal och internet fungerar som ett
komplement f6r ungdomarna om de vill f6rdjupa sig i nagon nyhet. Diskuss-
ionen om vilka medier man anvinder f6r f6rdjupning av nyheter delar ungdo-
marna i tvd ldger. En del féredrar att skaffa f6rdjupningen pa egen hand genom
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att sjilva leta information pa nitet och sjilva dra slutsatser utifrin flera killor.
Andra férlitar sig pa att tv-nyheterna serverar djupet 1 nyhetsférmedlingen och
ser tv-nyheterna och da framférallt SVT som en siker killa f6r nyanserade
nyheter.

Diskussionen kring nyheter och sociala medier, framférallt Facebook och
Twitter, visar att de unga menar om det dr mycket rykten som florerar och att
det idr ett forum déir man ir social snarare dn att ta del av nyheter. Snappar de
upp en nyhet pa exempelvis Facebook tar de girna hjilp av Aftonbladet eller
Google for att kontrollera uppgifterna.

Ungdomarnas uppfattningar dr inte konsistenta — och det giller f6r Svrigt
ofta 1 befolkningen som helhet ocksa — 1 det att “kvillstidningarna” inte antas
vara seribsa samtidigt som aftonbladet.se anvinds f6r bade snabb nyhetsin-
himtning och férdjupning. Ett skal till aftonbladets starka stillning online kan
sikert vara att det dr aftonbladet.se som dr den som uppdaterar snabbast och
mest, och om man da med hdg regelbundenhet tittar efter om nagot har hint
respektive att inget har hint sa blir det dnda den killa som man vinder sig till.
Ett annat skil kan vara att kvillstidningarna pa papper bedéms efter sina 16p-
sedlar medan det inte giller online. En tredje férklaring dr att aftonbladet on-
line, i datorn, plattan eller mobilen, 6verhuvudtaget inte uppfattas som en
kvillstidning av de unga. Under deras livstid har kvillstidningarna aldrig ut-
kommit kvillen utan pi morgonen, vilket innebir att begreppet kvillstidning
f6r dem pa ett sitt dr helt irrelevant. Fragan édr helt enkelt 1 vilken man de kin-
ner till olika tidningskategorier och vad som karaktiriserar dem.

Ungdomarna siger sig vara medvetna om vikten att vara killkritisk och inte
forlita sig pa en kanal och avsindare. Med dagens medieutbud och alla olika
plattformar 4r det enkelt att bredda sin informationssékning, men kriver ocksa
att man har formdgan att vara kritisk till den uppsjé av information som finns
tillgéinglig idag (fér en 6versikt, se Carlsson (red), 2013). Killkritik dr ett be-
grepp som framkom flera ganger under gruppdiskussionerna och sittet det
diskuterades pa vittnar om att de unga har relativt god kunskap om killkritikens
betydelse i ett forindrat medielandskap. Samtidigt fir man inte glémma att det
ir en sak att ha kunskap om Kkillkritik 7 almanbet respektive att verkligen vara
kallkritisk.

Bloggar dr nagot som endast ett fatal av vira intervjuade ungdomar har tid
och lust att ldsa och folja. Argumenten idr att det tar alldeles f6r mycket tid och
att det finns snabbare och bittre sitt att f6lja enskilda personers liv om man nu
har det intresset; Facebook och Twitter dr tvd exempel.

Jag har inte tid att lidsa bloggar och tycker att det 4r allmint trakigt, det intresserar
mig inte och da spelar det ingen roll om det dr en politisk blogg (samhillsvetare,
kommunal skola).

Det positiva med Twitter dr att man kanske frimjar demokratin och hela tiden
kontinuerligt far reda pa vad de hiller pa med. Befolkningen fir f6lja med och ur
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den aspekten tycker jag att det dr bra att de haller pa (samhaillsvetare, kommunal
skola).

Bloggar ir lite dott! (samhillsvetare, friskola)

En intressant aspekt ér att bloggen 1 huvudsak inte verkar passa in i de ungas val
av medieplattform. Valet av kanaler som anvinds av de unga styrs av den platt-
form som de féredrar och som passar deras livsstil — i det hir fallet mobiltele-
fonen.

Med smartphones ir det ju mycket littare att kolla Instagram och Twitter medan
blogg dr mer den stationira datorn (sambhaillsvetare, friskola).

Instagram exempelvis dr mer littare att kolla da det féljer ett fléde 4n en blogg.
Hir fir man reda pa vad alla gor direkt, likadant pa Twitter (samhillsvetare, fris-
kola).

Anvindningen av Facebook ir rutinartad hos ungdomarna. Sa snart de unga ér
uppkopplade pa nitet loggar de in pa Facebook som fungerar bade for att halla
koll pa viktiga nyhetsfléden av sambhillsintresse och for att virda de sociala
relationerna med sina vinner. Det dr ocksd via Facebook som unga 1 denna
studie fir reda pa allminna nyheter genom att vinner ligger upp linkar och
sprider nyheter pd det sociala forumet. Att unga anvinder sig av alternativa
informationskillor dr kidnt i forskningssammanhang sedan tidigare och att unga
féredrar internet och personliga kontakter f6r informationshimtning bekriftas
aven i denna studie.

Nir nyheter uppfattas som komplicerade blir de personliga kontakterna ett
bra substitut till nyhetsmedierna da nyheterna férmedlas pa ungas vis. Sociala
forum som Facebook kan ses om ett slags fyrtorn, mellanhand eller alternativ
till medierna, som talar till ungdomar pa ungdomars vis och dér unga slussas in
pa nyhetssajter tack vare att nyheten dr rekommenderad av en vin de kinner
tilltro tll.
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UNGA OCH NYHETER SOM FENOMEN

Den 6vergripande bilden vi far frain de genomférda fokusgruppsintervjuerna ir
att nyheter forvisso dr ndgot relativt viktigt, men att en nyhet kan vara olika
saker. FramfGrallt dr nyheter olika viktigt f6r de olika fokusgrupperna i denna
studie.

Néara och langt bort

Generellt definierar de unga nyheter som ndgot nytt, nigot som férindrar och
framforallt nagot som engagerar. Men pa frigan om de nyligen har list ndgot
som dr intressant och nytt kan bara en grupp ringa in nigot som har funnits
med i nyhetsflédet vid fokusgruppstillfillet. Det dr samhillsvetarna fran frisko-
lan som genast diskuterar IKEAs bortredigering av kvinnor i IKEA-katalogen
som ges ut i Saudiarabien. Samhillsvetarna fran friskolan visar sig generellt vara
paldsta och vet vad som har hint pa nyhetsfronten, framférallt internationellt,
jamfért med de 6vriga grupperna. Nyhetsflodet tar de del av frimst via
morgontidning och radions P3, ofta pa vig till skolan. De resonerar sjilva kring
att det kan bero pa att de just nu ldser internationell politik i samhaillskunskapen
och menar vidare att skolan stiller krav pd att de ska vara uppdaterade om vad
som hinder och sker i omvirlden.

Jag ldser inte tidningen for att glinsa, det dr viktigt att allmint veta vad som hin-
der (samhaillsvetare, friskola).

Jag tycker att det dr pinsamt att sitta i skolan, speciellt nu nir vi liser internation-
ella relationer och liraren drar paralleller till konflikter som sker just nu och man
har ingen aning om vad han pratar om — da skriver jag tyst upp det: Googla det
hir! (samhillsvetare, friskola).

De andra fokusgrupperna ger en annan bild av vad de fangar upp 1 nyhetsflodet.
De kopplar ihop de lokala nyheterna med sin egen vardag pa ett vildigt tydligt
satt.

Man maste ju ta reda pi om man kinner nigon i tidningen, om man kinner ni-
gon som har kért rattfull... sd att man vet att man inte ska dka med honom!
(fordon- och transportprogrammet).

Om nagon har blivit valdtagen pa ett stille, da vet man att man ska undvika att
ga dir (vard- och omsorgsprogrammet).

Det som hinder i Sundsvall eller i regionen 4r viktigt att veta, men inte nagot
som dr lingre bort (fordon- och transportprogrammet).
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Intervjuerna visar tydligt att de lokala nyheterna, det som hinder i ungdomarnas
omedelbara nirhet, prioriteras av den enkla anledningen att det hjilper dem att
navigera i sambhillet, pd mikroniva. Informationen de fir av de lokala nyheterna
hjilper dem att forsta hur de sjilva ska bete sig i sitt eget niromrade. Den mer
allminna samhillsdebatten berdrs inte pa samma sitt som hos samhillsvetarna
fran friskolan. Forklaringarna kan vara manga, men en viktig aspekt kan vara att
de har nog av sin egen virld att tackla och hantera. De ér kanske f6r unga for
att kiinna att de ir en del av en storre helhet. De som liser samhallsprogrammet
pa friskola dr antagligen antingen mer engagerade i sig sjdlva da de aktivt valt att
ldsa pa en friskola — eller sa har de aktiva férildrar som influerat dem till savil
skolval som nyhetskonsumtion.

Gruppen fran vard- och omsorgsprogrammet fangar upp nyheter framfor-
allt genom nya medier som Facebook och Aftonbladets sajt, men dven Mittnytt
for att ticka in det som hinder lokalt.

Om det dr nigon som har dott da kan man ga in och kolla pa Facebook, da vet
man att det alltid 4r nigon som har lagt upp R.LP. (vird- och omsorgsprogram-
met).

Det ir jittemanga som dér nu, ungdomar som gar bort (vird- och omsorgspro-
grammet).

Jag tittar pa Mittnytt nistan varje dag! Det lokala tycker jag dr intressant, inte res-
ten av virlden, det som kan hinda mig — om nagon butik gir i konkurs till ex-
empel, det kan vara bra att veta (vard- och omsorgsprogrammet)

Fokusgruppen fran transport- och fordonsprogrammet anser att det som star i
tidningen 4r en bra definition av vad som dr en nyhet. Resonemanget grundar
sig pa att det dr journalisterna som star fér nyhetsvirderingen och dirmed be-
stimmer vad som ér en nyhet. Just denna grupp dr dock ganska vag om vad
som faktiskt 4r en nyhet, men de dr Gverens om att det ovintade och oplane-
rade dr en bra definition av vad som ir en nyhet.

En riktigt hogprioriterad nyhet for eleverna pa fordon- och transportpro-
grammet ir vidernyheterna. I huvudsak ir vidret viktigt att f6lja under vintern
och infér helgen eftersom det paverkar utomhusaktiviteterna som mycket tyd-
ligt dominerar dessa ungdomars fritid. Jakt och skoterkérning dr tva utomhus-
aktiviteter som lyfts fram och da ir vidret ndgot som forstis dr av intresse.
Liksom de unga pd vard- och omsorgsprogrammet anvinder sig denna grupp av
nyheter och medier fOr att relatera till sin mikroniva, vilket innebir att kunna
mota vardagen snarare dn att ta del av den storre samhillsdebatten. Utifrin de
tyra fokusgrupperna var det siledes bara en grupp som ansig det viktigt att vara
paldst ur ett storre samhillsperspektiv.

Sambhillsvetarna fran friskolan var vildigt tydliga med att en nyhet dr ndgot
som skapar debatt vilket gbr att synen pd nyheter, bide ifraga om definition och
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innehéll, dirmed skiljer sig en hel del fran Svriga fokusgrupper. Gruppen sir-
skiljer sig dven genom att de dr dven vil uppdaterade om vad som har hint
under de senaste nyhetstimmarna som nimnts ovan.

Vidare menar de att lokala nyheter mestadels dr oviktiga nyheter. Synen pa
lokala nyheter skiljer sig ddirmed mellan samhillsvetarna fran friskolan och ele-
ver frain den kommunala gymnasieskolan oavsett vilket program dessa ldser.

Det ir viktigt att veta hur Sverige stiller sig till vissa saker, 1 en konflikt till exem-
pel (samhillsvetare, friskola).

Vi pratar ganska mycket om USA och presidentvalet (samhillsvetare, friskola).

Det var inget chockerande i tidning som stod idag, det var mest oviktiga lokala
saker. De nyheter som finns 4r typ det som stir om Irak och Iran och det ir ju
inget nytt. Vi har ju vant oss vid det — att det dr si ddr (samhillsvetare, friskola).

Det sitt varpa individer ingar samhillet paverkar sjilvfallet hur pass engagerad
man sjilv och familjen dr i storre samhillsfragor. Samtidigt dr det viktigt att
pdpeka att de unga har en insikt i att vissa saker pa verkar dem, och det dr vik-
tigt att kdnna till sadant — sdrskilt pa det lokala planet.

Ett generellt kriterium f6r en nyhet enligt eleverna ir att en nyhet maste
komma med nédgot nytt och ovintat; det oplanerade dr dirmed en gemensam
definition av en nyhet. Man kan siga att de unga styrs av sin egen verklighet och
att de genom denna verklighet dven konsumerar nyheter dérefter. Stérre aktu-
ella utrikesnyheter som exempelvis kriget 1 Syrien uppfattas visserligen av de
flesta intervjuade som en nyhet — men inte som sd viktig att ha kunskap om
eller nagon storre insikt i. Den allmdnna uppfattningen dr att det dr £f6r jobbigt
att ta del av och att det dnda inte gir att gbra ndgot at situationen.

Hir finns det dock skillnader mellan grupperna och det dr aterigen sam-
hillsvetarna fran friskolan som skiljer sig frin ovanstiende resonemang om
vikten av utrikesnyheter. De menar att det dr viktigt att ha kunskap om och
insikt 1 vad som hidnder 1 en stoérre kontext. Ett skil dr att skolan stiller krav pa
dem att de ska ha kunskap om den internationella politiska kontexten. Hir finns
det ett intresse att f6lja storre utrikespolitiska nyheter som, i denna grupp, dven
uppfattas som mer intressanta och relevanta 4n de lokala. Det tenderar att bli en
positiv spiral; genom att konsumera nyheter 6kar nyhetsintresset och ett storre
nyhetsintresse 6kar nyhetskonsumtionen dn mer (jfr Raeymaeckers, 2007).

Nyheter och allmanbildning

Nyheter anses 6verlag vara viktiga for att hinga med i samhillsutvecklingen.
Utan nyhetskillor skulle livet bli isolerat och det skulle bli svirt att leva efter
gemensamma premisser och férutsittningar.
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Det idr viktigt att leva enat, att man inte ir isolerad. Genom att sprida nyheter
sprider man ju kunskap (samhillsvetare, kommunal skola).

Det dr viktigt om man vill hinga med i utvecklingen, det handlar ju om kunskap
f6r framtiden (samhaillsvetare, kommunal skola).

Det dr viktigt med nyheter fér att kunna féra en diskussion och konversation
med nigon. Speciellt inom virden vet man ju aldrig om man kommer hem till
nigon mdste man ju ha nigot att prata om. D4 dr det bra att halla sig uppdaterad
(vard- och omsorgsprogrammet).

Att det dr viktigt med nyheter dr alltsd de unga i studien rérande Gverens om i
princip. Det dr dirmed inte sagt att de f6r den skull tar del av dem. Nyheter an-
ses dock mestadels vara viktigt for deras egen skull, f6r att inte hamna utanfor
det vardagliga samtalet, dn fOr att fa fOrstaelse for en stérre samhillskontext.
Minga ser dinda nyheter som ndgot centralt for att skapa sig en god allminbild-
ning, ndgot som dr viktigt for att kunna fora ett samtal i vardagen eftersom
mycket baseras pd just sidant som har hint: nyheter (jfr Huang et al, 2009).

Sambhillsvetarna fran friskolan menar att allmédnbildningen fir man fran
flera olika hall som skolan, kompisar och medier. Dessa ungdomar anvinder sin
allmanbildning 1 skolarbetet pa ett aktivt sitt da skolans arbetssitt krdver att de
ir uppdaterade 1 samhillsfragor.

Det som vi lir oss i skolan uppmirksammar jag mer i medierna eftersom da vet
jag vad det handlar om (sambhillsvetare, friskola).

Skolan dr mer en informationskilla 4n vad mina f6rildrar dr (samhillsvetare, fri-
skola).

De unga fran de andra fokusgrupperna, med en annan utbildningsbakgrund,
tinker sig alltsa sin allminbildning som ett redskap fér att kunna hinga med i
vardagssamtal. For dem ér det viktigaste att inte verka alltf6r okunnig i vardags-
situationer. De menar vidare att det i deras framtida yrkesliv sikerligen kommer
att krivas allminbildning f6r att kunna konversera, framférallt om man arbetar
inom varden dir man dagligen pratar med minniskor av olika slag. Men det
giller fler dn dem fran vdrd- och omsorgsprogrammet.

S4 att man har ndgot att prata om pa dagarna (fordon- och transportprogram-
met).

Allminbildning vidgar ens perspektiv, till exempel kan man bli mindre frimlings-
fientlig, far stérre acceptans fér nya intryck (samhillsvetare, friskola).
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En intressant reflektion dr att allmédnbildning ses som en forutsittning for att
skapa en stérre tolerans i samhillet. Mediernas betydelse for att skapa grundlg-
gande demokratiska virderingar dr dirmed nigot som dven unga anser ir vik-
tigt. Aterigen: 7 princip.

Det som ddremot manga av de unga inte kidnner igen sig i dr grundkravet
som stills pa medborgare i ett demokratiskt samhille — att ta del och vara enga-
gerad 1 samhillsdebatten.

Det ir inte viktigt f6r mig. Jag kan tycka saker men gor sillan nigot av det. Jag
gOr nog inte sa stort intryck i medievirlden (samhillsvetare, kommunal skola).

Om jag skulle ta in mer nyheter tror jag att jag skulle kunna vara mer allminbil-
dad. Jag vill ju vara intresserad! Jag vill vara politiskt medveten och det har jag
f6rsokt, jag har pratat med SSU och MUF nir de har varit pa skolan, nir man har
haft méjlighet sa férséker jag... men de gar liksom inte! Ibland kan jag férséka
sitta mig med tidningen pa morgonen... men jag vet inte, jag har ju tid men av
nagon anledning kan jag inte fa till det till en rutin och dirmed ett intresse och
det kan jag tycka ir synd! (samhillsvetare, kommunal skola)

Det dr inte sjilvklart hur man ska kunna férklara en sadan instillning. En tolk-
ning kan emellertid vara att de unga dnnu inte kdnner sig integrerade i samhillet.
De har dnnu inte hunnit se att de dr en del av helheten, nigot som madnga
kommer till insikt 1 f6rst ndr man borjar arbeta, betalar skatt, skaffar eget bo-
ende etc. I s fall 4r det med stOrsta sannolikhet ndgot som hor till var i livscy-
keln man befinner sig, snarare dn vilken generation man tillhér.

En annan tolkning 4r att det individuella intresset Gverhuvudtaget inte
finns. Skilet till att det inte finns kan i sin tur bero pa att det inte uppmuntrats
och dirfér inte kdnns ”naturligt”, men det kan ocksa vara sd att det inte kdnns
nédvindigt och viktigt eftersom man de facto inte behéver bry sig; samhillet
fungerar ganska vil i alla fall.

Sambhillsvetarna pé friskolan resonerar pa ett helt annat sitt. De kopplar
girna in goda nyheter i vardagssamtalet vinner emellan och diskuterar stindigt
aktuella nyheter. Men det dr inte mdnga som pratar om nyheter i kompiskretsen.
Sker det sa dr det i skolans regi och i ett dmne som samhillskunskapen dir det
diskuteras, men inget man tar ett eget initiativ till.

Vi sinsemellan kan sitta och diskutera, men aldrig med en naturvetare. De skulle
bara stinga av och mumla att vi samhillsvetare bara vill diskutera. Det priglar
oss sa himla mycket och det dr en stor skillnad (samhaillsvetare, friskola)

For mig som har gatt natur 4r det en skillnad i hur jag pratar hemma. Jag har ett
bredare tink och tar in, tinker pa ett annat sitt. Mycket pa natur handlar om ritt
eller fel (samhaillsvetare, friskola)
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Tydligt dr att skolan dr en klar och viktig socialisationsagent och en viktig in-
stitution fér hur unga ser pa omvirlden och kinner sig engagerade av frigor
som ligger utanfér deras niromrdde. Det dr ocksa tydligt att dven unga anvin-
der medier f6r att navigera i samhillet — men mediernas stora bidrag ir att de 4
sin sida 4r med och formar de ungas virldsbild (jfr Giddens, 2007) vilket g6ér det
in mer viktigt att det finns vuxna i deras nidrhet som kan nyansera mediebilden
pé savil mikro- som makroniva.

Aven om de allra flesta anser att nyheter ir viktiga, om in pa olika sitt,
finns det ingen direkt vilja att betala f6r nyheter. De flesta menar att radio, tv
och internet finns ju dir dndd och tinker inte pa att dven abonnemang och
teknik kostar pengar. De unga tar f6r givet att det mobila och flexibla medieut-
budet och dess plattformar helt enkelt bara existerar.

Men nyheter har ju alltid varit en gratis varal (samhillsvetare, friskola)
Da tittar jag hellre pa Mittnytt! (vard- och omsorgsprogrammet)

Tidningen har ju alltid kostat pengar sa det idr ju inget konstigt (samhillsvetare,
friskola)

Inte en chans att jag skulle betala! (fordon- och transportprogrammet)

De unga dr uppvixta med ett rikt och flexibelt medieutbud vilket gér det svart
fér dem att inte ta medierna for givet. De bor dessutom i samtliga fall kvar i
torildrahemmet, vilket troligen gér att de sjilva dnnu inte borjat betala f6r sina
medieval 1 nagon storre utstrickning. Precis som maten pa bordet och scham-
pot 1 duschen sa ir medierna nigot som bara finns.

Minga av de tillfragade tycker att det dr f6r mycket ndje 1 exempelvis
kvillstidningarna och menar att om man vill ha néje kan man ju betala f6r det,
medan sakliga nyheter borde vara en gratisvara.

Det idr ju mer néje 1 kvillstidningarna och tittar man i en butik, typ Pressbyran sa
ir det n6je. Vill jag ha information si gar jag pa nitet, jag koper inte en tidning
(sambillsvetare, friskola).

Jo men ibland blir man ju sugen att képa Plus, det stir sa roliga saker, spinnande
rubriker (fordon- och transportprogrammet).

Pi frigan om vilka nyheter de skulle kunna tinka sig att betala f6r om de vore
tvungna, si svarar de nistan samstimmigt att det skulle vara tidningen och
internet, dven om asikten att papperstidningen kostar f6r mycket finns, att den
tar fOr stor plats och dessutom skripar ner f6r mycket.

Betalningsbendgenheten fér nyheter bland de unga ir siledes mattligt hog
(jfr Wadbring, 2012). Driver man saken till sin spets och fragar om de verkligen
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miste bestimma sig f6r minst en plattform blir svaret appar, exempelvis Afton-
bladets app, med det absoluta samstdmmiga kravet att det mdste vara opartiska
nyheter. Det blir hir uppenbart att “kvillstidningar” och Aftonbladets app ir
tvéd helt olika saker f6r de unga. Kvillstidningar diskuterar de i termer av ndje
som man kan betala f6r medan Aftonbladets app innehéller opartiska nyheter.
Det principiella kallkritiska resonemanget som de gett uttryck fér ovan foljer
saledes inte riktigt med nir de resonerar kring olika mediers innehall.

Man kan dndd skonja en dold insikt hos de unga i fokusgrupperna, oavsett
utbildningsbakgrund, att nyheter och journalister dr viktiga faktorer i ett sam-
hille. Opartiska nyheter tycks vara hardvara f6r de unga.

Staller dagens unga nya krav pa deltagande?

Frigan om vad som ir dldersrelaterade beteenden och attityder i férhallande till
generationsbaserade dr omdijligt att avgéra med en kvalitativ studie av denna
typ. Dir behovs longitudinella studier dér generationer kan f6ljas ver tid. Lik-
vil tycker vi att vi finner ett och annat som kan slds fast med ganska stor tydlig-
het.

Att dagens ungdomar skulle ha helt andra krav pa dialog och delaktighet 1
nyhetsprocessen jimfért med dem som ir dldre stimmer Gverhuvudtaget inte
Overens med resultatet i denna studie. De unga dr snarare tveksamma till att
paverka och vara delaktiga. FramfGr allt kinner det inget behov av att vara det.
Det finns en osikerhet att uttrycka sig offentligt eftersom de inte kinner att de
har kunskap nog att beméta en djupare argumentation som skulle kunna upp-
Std.

Det dr inte viktigt f6r mig. Jag kan tycka en massa saker men gor sillan nagot av

det. Jag gbr nog inte sa stort intryck i medievirlden (samhillsvetare, kommunal
skola).

Man vill siga vad man tycker, det 4r kul, men pd sociala medier... jag vigar inte
uttala mig f6r man 4r ridd att det ska komma nagon och ritta en och da kan det
bli en argumentation, man vagar inte ge sig in i det (sambhillsvetare, kommunal
skola).

Jag skulle inte skriva sjilv men jag skulle prata om det (samhillsvetare, friskola).

Tors inte! Far bara en massa skit tillbaka! (transport- och fordonsprogrammet)

Diremot anser de unga att det dr bra att det finns en méjlighet f6r vanliga lisare
att bide reagera pd exempelvis nyhetsartiklar i form av kommentarsfilten och
att komma med egna nyheter. Yttrandefriheten och var demokrati kriver att det
finns en mojlighet att gbéra sin stimma hérd om man sa skulle 6nska, resonerar
de.

Det finns heller ingen som helst oro att gemene man skulle ta 6ver nyhets-
processen. Samtliga dr Gvertygade om att utbildade journalister beh6vs f6r att
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garantera en objektiv nyhetsrapportering. Det finns siledes en uppfattning att
journalister dr en fOrutsittning f6r att kunna nyhetsvirdera hindelser och leve-
rera en hég kvalitet pd nyheterna, nagot som gemene man inte kan enligt de
unga. Det finns ingen i fokusgrupperna som ifrdgasitter journalistrollens funkt-
ion i ett samhille, utan snarare tvirtom.

Aven om de unga inte vill delta i nyhetsprocessen genom att synas i olika
forum sa skulle de girna vara med och agera idéspruta ifriga om viktiga nyheter
som ligger dem nira hjirtat. Det handlar siledes mer om att verka i det tysta dn
i det offentliga.

Traditionella medier viktiga nar nagot hander

Vid extraordindra hindelser som sker nationellt eller internationellt sdger de
unga att de i princip foredrar radio eller tv som forsta killa. Aven Aftonbladets
nitedition rankas hogt. For att fi en kompletterande bild anvinds béide Fa-
cebook och Google. De sociala medierna uppfattas som snabbare, men dir de
unga dr medvetna om att det kridvs en hogre grad av killkritik. Deras uppfatt-
ning av Aftonbladet dr att det inte alltid behéver vara sanningen som presente-
ras. Ytterligare ett exempel pd den ibland ambivalenta instillningen till Afton-
bladet. Tv-nyheterna i SVT och TV4 har hogst trovirdighet bland de unga.

SVT, jag vet inte riktigt vad det 4r men det dr nigot med den hir statliga kana-
len... jag d4r mer trogen den pd nagot sitt (samhillsvetare, kommunal skola).

Det kinns inte som att SVT skulle ljuga (samhillsvetare, kommunal skola).

Nir extraordinira hindelser ddremot sker lokalt dr det helt andra kanaler som
de unga prioriterar. De dr samstimmiga 1 resonemanget hir ér att det dr person-
liga kontakter som dr den snabbaste vigen till nyheten och att uppdatera sig om
liget. Den lokala tidningen pa nitet blir ett omedelbart komplement till de per-
sonliga kontakterna fér att sedan fdljas upp av de regionala tv-nyheterna. De
unga frin vird- och omsorgsprogrammet skiljer sig fran de andra grupperna
genom att vilja Facebook som den frimsta kanalen ndr det giller att snabbt
uppdatera sig om det lokala liget.

Om man istillet diskuterar frigan utifran en specifik hindelse som dadet pa
Utoya framkommer en annan bild. De allra flesta siger att de fick veta vad som
hade hint pd sociala forum som Facebook, Twitter och Flashback snarare dn
via de traditionella medierna. Det dr forvisso inte sirskilt konstigt. Nir en nyhet
med sddan dignitet intriffar sker spridningen fort. Dessutom finns ingen jour-
nalist frin nagot traditionellt medium pa plats. Det innebir att de fOrsta signa-
lerna om vad som har hint miste komma ndgon annanstans ifrin. Nyhetens
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viktigaste kriterium — aktualitet och tidsmissig ndrhet (Ghersetti, 2012) — blir
ddrmed sociala mediers styrka.

Nir vi vill ta del av vad som sker i hindelsernas centrum finns det inget
som kan konkurrera med de sociala forumen. Nir det ddremot finns tid for
eftertanke och reflektion dr de traditionella medierna svarslagna. Hir fyller
journalisterna en samhillsbdrande funktion med en mer nyanserad, distanserad
och djupare analys av hindelsen. Vir studie stirker resonemanget da gymna-
sieleverna 1 var studie initialt fick reda pa nyheten genom de sociala medierna
men f6ljde sedan upp hindelsen med frimst TV nyheter och kvillstidningar.

Sammantaget kan vi siledes konstatera att de sociala medierna i flera avse-
enden kompletterar de traditionella medierna — men inte ersitter dem.
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UNGA MANNISKORS FORHALLNINGSSATT TILL NYHETER

Sa har vi d4 kommit till slutet av denna rapport och ska férséka sammanfatta de
tradar som vi tidigare lagt ut. T'va fragestillningar guidade oss igenom det empi-
riska arbetet och vi sammanfattar dem forst i tur och ordning.

Ungas rutiner, vanor och nyheternas plats i vardagen

I den mién vira unga intervjupersoner har rutiner och vanor sa tycks det primart
vara de sociala medierna som ingir dir, inte de traditionella massmedierna.
Nistan alla anvinder sociala medier en vanlig vecka och mobilen ér kanske den
viktigaste plattformen fér de unga. Nyhetsmedierna anvinds inte si frekvent,
men de som anvinds mest frekvent dr kvillstidningarna online och morgontid-
ningar pa papper. Sett till nyhetskonsumtionen under en vecka, dvs dven den
sporadiska anvindning, sa tittar ocksa de flesta pd tv-nyheter.

Den dominans som aftonbladet.se har som nyhetskilla i de ungas liv édr tyd-
lig. Samtidigt som man tycker att kvillstidningar dr skvallriga, s representerar
Aftonbladets app opartiska nyheter. Dit kan man vinda sig nir man vill f6lja
upp en nyhet som man fatt via exempelvis sociala medier. Det dr oklart om de
unga Overhuvudtaget kopplar samman kvillstidningen Aftonbladet pa papper
med Aftonbladets app, men det tycks faktiskt inte sa.

De unga tycker att nyheter dr viktiga, 1 alla fall i princip. Samtidigt dr det
snarast nagot som man forvintar sig ska bli mer intressant nidr man blir dldre.
Det ir inte nagot orimligt férhallningssitt, eftersom det 4r da de kommer att
”behdva” nyheter 1 hégre grad, och kanske ocksa ha ett mer inrutat liv dér ny-
heter fir en mer given plats. Men det ér heller inte sjalvklart att det kommer att
bli sa, eftersom alla slags nyheter konkurrerar med savil andra medier som helt
andra saker. Det kommer det att gbra dven nir dagens unga blir dldre.

Fenomenet nyheter i traditionella och sociala medier

Nyheter dr viktigt — 1 alla fall i princip — f6r de intervjuade ungdomarna, men
det dr ocksa nagot som av en del uppfattas som svart. Det finns en tydlig skilje-
linje ifriga om vad som anses vara viktiga nyheter. Distinktionen handlar om
avstand, framfor allt geografiskt. Den ena gruppen, samhillsvetarna fran frisko-
lan, riktar blicken langt utanfér den egna sfiren, mot politik 1 olika avseenden,
mot samhillsskeenden. Den andra gruppen, vilket dr samtliga 6vriga ungdomar,
riktar blicken mot den lokala sfiren. Det som ses som viktigt 4r sadant som
vidret, butiker som gitt 1 konkurs och vem som kort rattfull. Det sistnimnda
for 6vrigt nagot de aldrig skulle fa veta genom traditionella medier — men dire-
mot kanske genom sociala medier.
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Gemensamt f6r dem ir, trots det olikartade geografiska avstindet, att de
vill vara lite paldsta sa att de kan prata, konversera, med minniskor. Minniskor
innefattar i detta avseende allt fran kommande patienter till goda vinner.

Sambhillsvetarna fran friskolan har ocksa ett tydligt krav pa sig fran skolan
att de ska folja med i vad som hidnder. Och det gbr de. Ingen tycktes ha nigra
invindningar mot det, utan det handlade snarare om att det var svart att prata
med andra jimnariga som inte hade samma krav pd sig.

Att sjilva delta 1 nyhetsproduktionen ir det ingen av de intervjuade som har
ndgot storre intresse av. Men aterigen tycker de att det i princip dr bra att mén-
niskor har méjlighet att delta. Uppfattningen att det behévs journalister som
garanter fOr objektiviteten tycks dock utbredd.

Unga nyhetskonsumenter och framtiden

Att unga minniskors nyhetskonsumtion av traditionella nyhetsmedier har for-
dndrats kan vi beligga med data fran nationella undersékningar. Nedgdangen dr
tydlig 6ver tid, sirskilt for lisning av morgontidning pa papper. A andra sidan sa
ir morgontidning pd papper tillsammans med kvillstidning online fortfarande
de vanligaste nyhetskanalerna fér de unga. Aven om vi ser en nedging i kon-
sumtionen av traditionella medieformer, si ser vi ocksi en spridning av ny-
heterkonsumtion i nya plattformar. Fragan dr hur mycket som egentligen ér nytt
under solen.

Ar 1996 kom en rapport som handlade om ungdomars anvindning av
massmedier. Syftet med den var att diskutera vad som utmarker ungdomsfasen i dagens
allt mer snabbforinderliga sambdlle (Reimer, 1996:2). Internet nimns inte i rappor-
ten, utan det elektroniska medium som diskuteras ar tv. I slutet av 1980-talet
avreglerades radio- och tv-marknaden, si det dr inte sdrskilt mirkligt att en stor
del av diskussionen dgnades it just det. Och dven dé tyckte man att samhillet
var snabbférinderligt. Mest intressant dr kanske att slutsatsen som drogs i
nimnda rapport ir precis den som skulle kunna dras hir, nimligen féljande —
som ocksd dr slutorden i rapporten (Reimer, 1996:37):

...en forutsittning for ett vil fungerande samhille dir méjligheten till kommuni-
kation och diskussion. Det dr de méjligheterna som hotas av en 6kad polarise-
ring.

Att ungdomar viljer olika medier och didrmed skapar olika bilder av sin omvirld
ir precis det som varje forskare varnar f6r nir man ser 6kade klyftor mellan
dem som tar del och dem som inte tar del. Farhagorna ér inget nytt under solen.
Frigan dr om de faktiska férhallandena ér nya.

Delvis sa tror vi att de faktiska férhallandena faktiskt dr nya. Den konkur-
rens som finns om minniskors tid har aldrig varit storre 4n nu, och de som ir
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unga idag vixer upp i denna konkurrens och tar med sig den in i vuxenvirlden.
Att konkurrensen Skar 6ver tid dr emellertid inget nytt. Det ér heller ingenting
som vi sett slutet pd. Om en motsvarande rapport skrivs om 10-20 ar sa kom-
mer konkurrensen med storsta sannolikhet att ha 6kat innu mer. Aven di
kommer det att vara de unga — dvs. de som 4r unga da — som ér de férsta som
anammar det nya.

Den intressanta fragan dr konsekvenserna av férindringen och den kande
konkurrensen. Spelar det nagon roll om man scannar férstasidan och négra
rubriker 1 en tryckt morgontidning och smésover framfér Rapport pa kvillen
eller om man anvinder Aftonbladets app och ir aktiv pa sociala medier mest
hela dagen? Svaret dr faktiskt inte givet.

Ar det da viktigt att vi alla tagit del av samma medier for att fi en gemen-
sam virldsbild? Inte heller hir dr svaret givet. Det dr vil snarare sa att i dagens
digitala virld dr det en omdijlighet att helt sta utanfér nyhetsflédet — stora hin-
delser gir inte att undvika. Och nyhetsvirderingen hos medierna ir relativt
likartad vilket kanske gbr att manga medier serverar ungefir samma nyhetsmix.
Vi fir en gemensam virldsbild trots att vi tar del av olika medier (jfr Coleman &
McCombs, 2007). Man ska helt enkelt inte vara alltfér snabb med att férkasta
det nya.

Vad man 4 andra sidan inte heller bér gora, dr att blunda f6r de 6kande
klyftor vi ser. Inte heller klyftor 4r nagot nytt, men det dr littare bide f6r dem
som vill s6ka kvalificerad information och dem som vill s6ka mer forstréelse att
gbra just det. Och internet har pa intet sitt blivit ndgon utjimnare av klyftor,
vilket det linge fanns férhoppningar om (Curran et al. 2012). Kanske ér det till
och med Aftonbladets app som ir den storsta utjimnaren av nyhetsklyftorna?
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BILAGA 1 — ENKATEN

Nedan finns nagra fragor om din mediekonsumtion och dina intressen

Fraga 1 1 vilken utstrackning brukar du ta del av nyheter pa féljande satt?
5-6 dagar/  3-4 dagar/ 1-2 dagar/
Dagligen vecka vecka vecka Mer séllan Aldrig
Morgontidning via:
Pappersformat O ] O O O O
Datorn O ] ] ] O O
Mobiltelefon a O O O ] O
Lasplatta ] ] O O O O
Kvallstidning via:
Pappersformat ] O O O O O
Datorn O ] O O O O
Mobiltelefon O ] ] O O O
Lasplatta O ] O O O [m]
Tv-nyheter via:
Tv-apparat a O O O O O
Dator O ] O O ] O
Mobiltelefon O 0 O ] ] O
Lasplatta O ] ] O O O
Radionyheter via:
Radioapparat O O O O O [m]
Dator O O O O O O
Mobiltelefon O 0 ] O O O
Lasplatta ] ] ] O O O

Fraga 2 Ungefar hur ofta en genomsnittlig vecka brukar du gora féljande i sociala medier?
(Facebook, Twitter etc)

Ingen Nagon Flera 1-3 4-10  Meran 10
gang gang/vecka ggr/vecka ggr/dag ggr/dag ggr/ dag
Léasa/félja vad andra skriver m] O O [m] [m} O
Skriva_/kommentera/légga ut O O O O o O
material
Félja nyhetslankar =] O O O O O
Fraga 3
Hur ofta brukar du anvanda mobiltelefonen till féljande?
Ingen Nagon Flera 1-3 4-10  Mer an 10
gang gang/vecka ggr/vecka ggr/dag ggr/dag ggr/ dag
Surfa pa internet ] o m] ] o O
Anvéanda sociala medier a a a a a a
Soka fakta/information O ] O O O O
Ta del av nyheter m} [m] m} m} [m] O
Titta pa tv/filmklipp m] [m} m] m] [m] O
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Fraga 4

Har din familj haft, eller har ni, en prenumeration pa en dagstidning?

O Ja, vi har en tidningsprenumeration i familjen nu
O Nej, men vi har tidigare haft en tidningsprenumeration i familjen

O Nej, vi har aldrig haft en tidningsprenumeration i var familj

Fraga 5

Ar du kvinna eller man?

O Kvinna O Man

Fraga 6

Vilken utbildning gar du pa gymnasiet?

O Halso-/sjukvard
O Samhallsvetenskap/juridik/media
O Teknik/byggteknik/industri/transport

Fraga7

Hur ofta har du under det senaste aret gjort nagot av nagot av foljande?

Nagon gang Nagon gang i Nagon gang iFlera ganger

Ingen gang senaste aret manaden veckan

Last deckare/skonlitteratur O O O
Rest till annan en véarldsdel
Sysslat med sport/idrott
Tittat pa text-tv

Varit ute i naturen/friluftsliv

Gatt pa teater/balett etc.
Varit pa rock-/popkonsert
Handlat med aktier
Handarbetat
Fotograferat/filmat

Tittat pa film
Besokt bibliotek
Spelat dator/tv-spel
Foljt tv-serier

Diskuterat politik

Mekat med bil/mc/moped
Varit pa pub/restaurang
Gatt pa fotboll/hockey

Atit middag med familjen

0000 ocoooo oDoooo Ooooao
Oo0oo0oo0 OoDoooo oDoooo oooao
O0o0o0 OooOoo0oO0oo0 ODoooo Oooo0oao

O

O0o0o0 Ooo0ooo ooooo oooaog

i veckan
O

O000 ODO0O0O00 ODoooo Oo0o0ao

Tack for dina svar!
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BILAGA 2 — INTERVJUGUIDEN

1. Vad ér en nyhet?

Vilken dr den viktigaste nyheten idag?

Har ni ldst, hort eller sett nagot som dr intressant idag?

Ar det en nyhet?

Vad tycker ni dr en nyhet?

Om négot hinder, ex Utdya — var fir man reda pa det f6rst?
Var soker ni vidare information?

Vilka tror ni pa? Varfér tror ni pa dem?

Vem vinder man sig till om man vill ha mer information?

2. Hur viktigt 4r det med nyheter?

Ar det viktigt med nyheter?

Varfor? For vem?

Finns det en skyldighet att vara uppdaterad, veta vad som hinder?
Nationellt, regionalt, lokalt?

3. Lokalt perspektiv

Om en galning kommer in 1 en gymnasieskola och bérjar skjuta — vad gér ni £6r
att fa reda pa vad som har hint?

Lokala medier? Traditionella? Sociala? Kompisar?

4. Kiallkritik

Hur ser ni pa sociala och traditionella medier?

Trovirdiga?

Vad ir sanning?

Finns det ndgon skillnad pa traditionella och sociala medier?

5. Det anvindargenerade innehallet?

Kan vem som helst skapa en nyhet?

Vill ni vara dealkatiga i nyhetsprocessen och hur?
Skapa nyheter, dela nyheter, bilder, kommentera?

6. Vad pratar ni om med kompisar?

Vad ir allmidnbildning?

Tycker ni att ni dr allmdnbildade?

Var lir man sig viktiga saker? Skolan? Medierna? Kompisar? Hemma?
Ar det status/viktigt att vara allminbildning?

Ar nyheter verhuvudtaget viktigt att ha koll pa i kompisginget?
Finns det nagot omrade som kompisar vinder sig till dig f6rst?
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Kinner du att kompisar kommer till dig om de vill veta mer om nigon nyhet?
Pratar man om nyheter — med vem? Vilka slags nyheter?

7. Om de fick bestimma: hur skulle en nyhet distribueras?

Nir - pd dygnet?

Var - vilken plattform och kanal?

Hur - vilken plattform och kanal?

Vad — innehall?

Varfor?

Om ni skulle beh6va betala f6r nyheter — Vad kan ni tinka er att betala f61?
Vilka nyheter?

Vilken teknik? Digitalt eller traditionellt?

8. Fraga till de som inte alls anvinder sig av traditionella medier, ex pap-
perstidning:

Vad skulle fa dig att bérja ldsa en papperstidning?

Forindrat innehall? Layout? Enklare sprak? Pris?

9. Funktioner

Vilka behov fyller medierna? Nir anvinder ni medierna f6r olika saker?
Information? Forstroelse/avkoppling? Ta dod pd tid — vintar pd bussen, tand-
likarens vintrum, innan lektion?

Engagemang i samhillet?

Nyfikenhet?

Intresse?

10. Tid och rum

Sitter du vid kéksbordet och liser en tidning? Eller var?
Tv i vardagsrummet?

Vad har ni i ert rum?

Tittar ni pa tv med familjen?

11. Maltider med familjen?

Hur ser er dag ut?

Nir och var kommer nyheterna in i er vardag?
Hur ofta dter ni tillsammans med familjen?
Vad pratar man om kring matbordet?
Diskuterar men nyheter? Innehallet?
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BILAGA 3 — DAGBOKSBLADEN

- Exempel:
Mediedagbok
" S £
Du har nu fétt ett dagboksblad i din hand. Ritel | Kiookslag
. - T 7 2 O O 2 T2 5
Dagboken innehéller en rad aktiviteter som S =
- ; aallnng (sgala %
man brukar gora en alldeles vanlig dag, Egenvard (sovamygenitrana) [ x {x [x {x [x 'x [x {x [x {x [x ix [x
. N - . Gmvardnac av andra
uppdelat pa halvtimmar. Gor ett kryss for Fushalisvard (slacalfia)
allting du gér under dagen, och gér du tva Ml 22 =L
eller tre saker samtidigt sa kryssar du i alla Trafia vicasdoakants
. Siappat
falten. Tittat pa tv i tv:n (nyheter) x
Tyesnat pa nyneter | racion
. . . Last papperstianing
Det ar svart att fylla i dagboken i efterhand, Tagl ds! av nyheler p natet
s vi rekommenderar att du fyller i den et 28 ot N
. . it
kontinuerligt under hela dagen. Spolat spol pa dalorfy
Lyssnat pa musik x
Tiat a i
Har du fragor, sé ring gérna:
Jeanette Lozanovski
076-184 03 02 Vilken gar du pa gy iet?
O Halso/sjukvard
O Samhallsvetenskap/juridik/media
O Teknik/byggteknik/industri/transport
Ar du kvinna eller man?
O Kvinna
O Man
Mediedagbok
Aktivitet | Klockslag Klockslag | Aktiviteter
0001 707 | 0205 | 0304 | 0405 | 0506 | 0607 | 0708 | 0809 | 0910 [ o1 12
Mathallning (laga/ata) thalining (lagaléta)
Egenvard Egenvard i
Omvardnad av andra Omvardnad av andra
tadalfixa) (stadalfixa)
Forflyttning (billbussiga etc) Forflytining (billbuss/ga etc)
Arbete/skola Arbete/skola
Trafat va Traffat va
Slappat Slappat
Tittat pa nyheter i tvin Tittat pa nyheter i tvin
Lyssnat pa nyheter i radion Lyssnat pa nyheter i radion
Last i st i
Tagit del av nyheter pa natet Tagit del av nyheter pa nétet
Surfat pa natet Surfat pa natet
Varit pa Facebook Varit pa Facebook
Spelat spel pa dator/tv Spelat spel pa dator/tv
Lyssnat pa musik Lyssnat pa musik
Tittat pa film Tittat pa film
Aktivitet | Klockslag Klockslag | Aktiviteter
Tots | 1344 | 1415 | 1546 | fe7 | 718 | 119 | fe20 | 2021 | 2122 | 235 | 2300
Mathalining (laga/éta) lathalining (laga/ata)
Egenvard Egenvard i
Omvardnad av andra Omvardnad av andra
(Stdalfixa) (stadalfixa)
Forflyttning (bil/buss/ga etc) Forflytining (bil/buss/ga etc)
Arbetelskola
Traffat va Traffat va
Slappat Slappat
Tittat pa tv i tv:n (nyheter) Tittat pé tv i tv:n (nyheter)
Lyssnat pa nyheter i radion Lyssnat pa nyheter i radion
Last idni E i
Tagit del av nyheter pa nétet Tagit del av nyheter pa nétet
Surfat pa natet Surfat pa natet
Varit pa Facebook Varit pa Facebook
Spelat spel pa dator/tv Spelat spel pa dator/tv
snat pa musik Lyssnat pa musik
Tittat pa film Tittat pa film
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