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FOrord

| den har rapporten redovisas nagra forsta sammanstallningar fran en nationell
enkatundersokning avseende svenskarnas fritidsaktiviteter i fjallen, deras besdk i olika
fiallomraden, landskapsrelationer, fjallens roll i sociala medier, upplevelser av vindkraft och
attityder till skyddad natur. Enkéaten ingar som en del i projekten "Bortom konflikter" och
"Den nya fjallupplevelsen" inom ramen for Naturva rdsverkets forskningssatsning

2 rslagen fjallmiljo » wgpv.storslagnafjall.se ). Utifran materialet i denna rapport kommer
framover olika fordjupningar och kompletteringar att goras, vilka kommer redovisas pa
olika satt ¢ vetenskapligt och popularvetenskapligt. Det ar var forhoppning att dessa studier
blir en viktig del i referensramen for alla de beslut som fattas av myndigheter, féretag och
politiker nar det galler det fortsatta arbetet for en hallbar utveckl ing i fjallen. For dagens och
framtidens grupper, aktiviteter och ideal kommer att avgora hur hallbar utvecklingen blir ¢
och dagens besdkare i fjallen ar har en av nyckelgrupperna.
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l.Bakgrund

Riksdagen har bestamt att miljokvalitetsmalet for fjallen ar "Storslagen fjallmiljo". Man
beskriver det som att "Fjallen ska ha en hég grad av ursprunglighet vad géaller biologisk
mangfald, upplevelsevarden samt natur - och kulturvarden". Vidare ser man som en
konsekvens av detta att "Verksamheter i fjallen ska bedrivas med hénsyn till dessa véarden
och sa att en hallbar utveckling framjas. Sarskilt vardefulla omraden ska skyddas mot
ingrepp och andra storningar." Det ar uppenbart att detta mal hanger ihop med vad vissa
grupper (t.ex. turister och naturvetenskapliga forskare) under en viss tidsperiod (t.ex. bérjan
av 1900talet) har agnat sig at for aktiviteter (t.ex. vandrin gar och naturstudier) i fjallen.
"Storslagen fjallmiljo" ar exempelvis knappast vad den tanker pa som ser fjallen som en
ravarubas eller en vardagsmiljo. Nar det galler forutsattningarna for en framtida hallbar
utveckling i fjallen blir det centralt att sa langt som mojligt forsoka fa grepp om olika
gruppers fjallaktiviteter, deras synsatt, ideal och forvantningar. | tidigare forskningsprogram
har bl.a. fokuserats pa turism, skyddad natur och lokalbefolkningen i fiallen ( Price &
Willebrand, 2006) liksom fri luftsliv och naturturism i Sverige generellt (Fredman m.fl., 2014).
- Owi OOUUT UEUwWPOOOWUEODI OQwi gUw- E U Utistaged falmvjb U1 OU wi C
(www.storslagnafiall.se ) i projekten "Bortom konflikter" och "Den nya fjallupplevelsen"
friluftsliv, naturturism, trender, besdkare och konflikter i fjallen.

| den har rapporten har vi sdledes samlat nagra forsta sammanstaliningar fran en nationell
enkatundersokning avseende svenskarnas fritidsaktiv iteter i fiallen, deras besotk i olika
fiallomraden, landskapsrelationer, fjallens roll i sociala medier, upplevelser av vindkraft och
attityder till skyddad natur. Utifran materialet kommer i den fortsatta forskningen framover
olika fordjupningar och kompl etteringar att goras, vilka i sinom tid kommer att redovisas pa
olika satt, vetenskapligt och popularvetenskapligt.

2.Met od

Undersokningen genomfordes i form av en nationell webbenkat till ett urval av Sveriges
befolkning i aldersintervallet 15 -70 &r. Aldersintervallet &r valt bl.a. med hansyn till

mojligheten att gora jamforelser med tidigare studier 6ver svensk fjallturism. Studien tar sin
utgdngspunkt dels i besok i fjallomradet, dels i olika fritidsaktiviteter man kan utova i fiallen.

Dartill kommer ett s tort antal tematiska fragor avseende bl.a. platsanknytning,
landskapsrelationer, fidllen i sociala medier, upplevelser av vindkraft och attityder till

skyddad natur . Definitionen av svenska fjallen ar hamtade fran en tidigare undersokning

over fjallturisme n (Naturvardsverket 1985) som &ven anvants i senare forskning (Fredman &
Heberlein, 2003):Med fjall menas kalfjall, dalarna mellan kalfjéllen eller trakter dar man har kalfjall
inom synhall. Storre tatorter raknas ej till fjallen.

Studien &r utformad som en tvarsnittstudie avseende ar 2013. Aret har delats upp i tre
perioder for att 6ka precisionen i méatningen och fanga upp olikheter i utévande av
fritidsaktiviteter under olika arstider. Saledes genomfordes vid tre tillfallen (maj, september
och januari) intervjuer avseende besok i fjallen under perioderna januari ¢ april (enkat 1),
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maj ¢ augusti (enkat 2), och septembert december (enkat 3). Darutdver stalldes i varje enkat
ett urval tematiska fragor som inte specifikt avsag den aktuella tidsperioden utan var av mer
generell karaktar (enkaterna aterfinns i bilagorna 2-4). Vid varije tillfalle har 1 000
slumpmassigt utvalda personer intervjuats vilket allts& innebar 3 000 intervjuer totalt.
Intervjuerna har utférts av undersokningsforetaget Norstat ( www.norstat.se ) pa uppdrag av
Mittuniversitetet.

Urvalet har gjorts frdn den internetpanel om ca 100 000 personer éver Sveriges befolkning
som Norstat arbetar med. Vid varje undersékningsomgang har ca 4 500 personer kontaktats
for att uppnd malsattningen om 1 000 genomfdrda intervjuer (tabell 1) vilket innebar en
svarsfrekvens om ca 25 % vid varije tillfalle. Det gar inte att tala om nagra storre skillnader
mellan perioderna i detta avseende och bortfallet bestar till stérsta delen av respondenter
som inte alls pabdrjat ifyllandet av enkaten utan helt avstatt. Urvalet ar uppdelat sa att det
ska svara mot den nationella aldersstrukturen och férdelningen mellan kénen.

Tabelll. Svarsstatistik

Enkat 1 Enkét 2 Enkét 3 Totalt
Antal inbjudningar 4588 4505 4053 13146
Antal intervjuer 1000 1000 1000 3000
Ej svar samt 3385 3460 2789 9634
ofullsténdiga svar
Utsorterade svar pga. 203 45 264 512
full kvot*

* Svar som ejraknats in da en viss kvot avseende alder eller kon &r uppnadd (sa att
fordelningen bli r representativ for riket ).

Enkéatens innehall har utarbetats av forskargruppen, medan Norstat ansvarat for
produktionen av webbenkéaten och dess genomforande. Formuleringarna av fragor och
svarskategorier framgar av bilagorna 2-4, men observera att layouten har skiljer sig fran den
som respondenterna hade nar enkaten besvarandes framfor datorn. Nagra av fordelarna
med webbaserade formular ar mojligheten att visa information eller stélla fragor selektivt for
olika respondenter, t.ex. beroende pa vilket svar som lamnats pa en tidigare fraga. Vi
betraktar de tre undersokningarna som oberoende urval av Sveriges befolkning (i det valda
aldersintervallet) och data fran de olika matperioderna har i nagra fall summerats for att
erhalla ett varde for hela aret.

Observera att endast vissa fraga (framst de som handlar om besok och aktiviteter i fjallen)
aterkommer i samtliga tre enkater. Ovriga fragor finns med i en alternativt tvd av enkaterna
enligt féljande (med hanvisning till respektive kapitelrubrik);

1 Framtidsperspektiv for olika aktivitet er ¢ Enkat 1

1 Besok i olika fjallomraden ¢ Enkat 3

1 Perspektiv pa fiallen + Enkéat 2

1 Fjallen pa internet och i sociala medier¢ Enkat 1 och 3
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1 Vindkraft i fjallandskapet ¢ Enkat 2
1 Erfarenheter och synen pa naturskyddade omraden ¢ Enkat 2

3. Respondenterna

Nagra évergripande karaktarsdrag for de som svarat pa var enkat visas i tabell 2. Har kan vi
notera, och i linje med undersokningens upplaggning, att det ar ca halften méan och halften
kvinnor, att aldersspridningen &ar relativt jamn, att ren landsbygd representer as av knappt

10% och storstad av ca 25%. Knappt halften av respondenterna har universitets eller

hogskoleutbildning. Jamfért med rikets genomsnittsvarden (per december 2012) innebér
detta att undersokningspopulationen i grova drag speglar befolkningens ut seende avseende

koén och alder.

Tabell 2. Demografisk beskrivning av undersékningens respondenter

innevanare)

Enkatl | Enkadt2 | Enkat3 | Totalt | Riket

Man 48,8% 48,9% 49,0% 49,8% | 50,7%
Kvinna 51,2% 51,1% 51,0% 51,1% | 49,3%
Alder (genomsnitt) 43,2ar | 432ar | 42,2ar 42,9 ar
1524 ar 16,6% 16,4% 18,1% 17,0% | 18,1%
25-34 ar 20,4% 18,6% 19,2% 19,4% | 17,6%
3544 ar 18,2% 18,2% 19,4% 18,6% | 18,5%
4554 ar 15,2% 17,0% 14,7% 15,6% | 18,6%
5570 ar 29,6% 29,8% 28,6% 29,3% | 27,2%
Bor pa Iandsbyogd med hdgst ett fatal 8.7% 9.5% 8.9% 9.0%
hus inom synhall
Bor i Il [ 4

or i by eller mindre ort pa 21.4% 20.9% 21.3% 21.2%
landsbygden
Bor i mi ill
_ ori ronmdre stad (upp till ca 50 000 20.5% 21.7% 20.9% 21.0%
innevanare)
Bor i medelstor stad 50 000 200

ori medelstor stad (ca 246% | 23,6% | 23,8% | 24,0%
000 innevanare)
Bor i storstad 8 200 000

or i storstad (mer an ca 248% | 243% | 251% | 24,7%




Gift/'sammanboende 64,9% 66,8% 62,3% 64,7%
Ensamstaende/singel 26,0% 25, 7% 28, 7% 26,8%
Sarbo 4,9% 3,3% 4,7% 4,3%
Annat 4,2% 4,2% 4,3% 4,2%
Andel hushall med barn/ungd

u: d; 1;Séra med barmiungdomar 1 26 006 | 39,26 | 36,9% | 38,0%
:()):al(lggkazc;r)isk skola (t ex grundskola, 7.7% 7.0% 8.3% 7.7%
Gymnasieutbildning (aven

realexamen, folkhdgskola, 42,9% 43,1% 43,5% 43,2%
yrkesskola, fackskola etc)

Uni itets - ell

- g;‘;ig;iti“gnﬁ:g 49.4% | 49,9% | 482% | 49,2%
Lagre an 10 000 kr/manad* 4,8% 5,2% 5,8% 5,3%
10 000+ 20 999 kr/manad* 13,4% 13,1% 14,2% 13,6%
21 000+ 30 999 kr/manad* 15,6% 14,7% 20,0% 16,8%
31 0004 40 999 kr/méanad* 19,7% 18,4% 15,3% 17,8%
41 0004 50 999 kr/manad* 12,7% 13,8% 12,3% 12,9%
51 000t 60 999 kr/manad* 6,8% 6,4% 7,1% 6,8%
61 000t 70 999 kr/manad* 3,8% 3,0% 2,3% 3,0%
71 000+ 80 000 kr/manad* 2,2% 2,0% 2,1% 2,1%
Mer &n 80 000 kr/manad* 1,5% 2,6% 1,8% 2,0%
Vill ej svara 19,5% 20,8% 19,1% 19,8%

* Hushallets sammanlagda disponibla inkomst (efter skatt men inklusive ev. bidrag) per manad




4.Vad g°r vi I fjallen?

Knappt halften av alla personer i Sverige (15-70 ar) har besokt svenska fjallen atminstone en
gang under de senaste fem aren (Tabell 3). Var fjarde person har besdékt fjallen en eller tva
ganger under de senaste fem aren medan s& mycket som ca 20% har varit dar tre ganger eller
mer. Vi kan ocksa notera hur viktiga besokarna i fiallen blir i ett nati onellt perspektiv da det

ar sa lite som 0,5% som "bor i fijallen" i ett sadant har nationellt urval.

Tabell 3. Hur manga ganger har du varit i svenska fjallen de senast 5 aren?

Enkat 1 Enkat 2 Enkat 3 Totalt
Ingen gang 54,4% 52,2% 54,8% 53,8%
1 gang 15,3% 15,2% 15,0% 15,2%
2 ganger 8,4% 11,2% 10,4% 10,0%
3 ganger 8,0% 7.2% 6,8% 7,3%
4 ganger 3,8% 3,7% 2,7% 3,4%
5 ganger 5,7% 5,5% 5,4% 5,5%
Mer &n 5 ganger 3,9% 4,8% 4,2% 4,3%
Jag bor i fjallen 0,5% 0,2% 0,7% 0,5%

Ser vi till nar svenskarnas besok i fiallen sker 6ver aret sa kan vi notera skidsasongens
betydelse i att perioden januari - april har varit den viktigaste, f6ljt av sommarsasongens
maj-augusti och darefter hostens septemberdecember, som besokts av knappthélften sa
manga som varvintern. Vi kan ocksa notera att ungefar héalften av de som besokt fjallen har
gjort det mer &n en gang under den aktuella perioden. Att procentsiffrorna for de som inte
varit ndgon gang i fjallen i tabell 4 ligger pa runt 90% jamfo rt med tabell 3 dar “ingen gang"
fick drygt 50% beror pa att i den senare tabellen fragade vi efter en femarsperiod till skillnad
fran tabell 4 som bara efterfragar besok under det senaste aret. Totalt under ar 2013
uppskattas antalet besokare i fjallomradet till drygt en miljon perioden januari ¢ april, ca
660000 under perioden majt augusti och knappt 420 000 under perioden septembert
december. Eftersom manga personer gor mer &n ett besok summerar detta till sammanlagt
knappt fyra miljoner besok under 2 013.

S3EEI OOwKdw' UUwoOe Ol Ewl ¢ 011 Uwli EVUWEUWYEUPUwWPwUYI OUOEwI N4&

Janrapr 2013 | Maj -aug Sep-dec Totalt 2013
2013 2013
Ingen gang 85,3% 90,3% 93,9%
Minst en gang 14,7% 9,7% 6,1%
1 géng 9,7% 6,6% 4,1%




> 1 gang 5,0% 3,1% 2,0%

Antal besdkare* 1004530 662853 416846

Genomesnittligt antal 2,03 1,70 1,89 1,90
besok**

Antal besok totalt*** 2039197 1126851 787839 3953887

* Antal personer (150 ar)som besokt fiallen minst en gang aktuell period
** Beraknat for de som besokt fjallen minst en gang aktuell period
*** Beraknat for Sveriges befolkning i aldersintervalleZ05r(683354lindivider)

Det i genomsnitt sammanlagda antalet dygn som de som besokte fjallen var dar ligger i snitt
pa knappt en vecka oberoende av om det galler varvintern, sommarperioden eller hosten
(tabell 5).

SEEI OOwkd w40l 1 i aU0wi UUwOe Ol EwEal OwYPUUEEI UWEUWUEOOEOOE
Janapr 2013 | Maj -aug Sep-dec 2013 | Totalt 2013
2013
Antal dygn 5,6 6,0 53 5,7

| tabellerna 6, 7 och 8 listas en mangd olika aktiviteter som kan vara aktuella att 4gna sig at i
de svenska fjallen och vi kan har for varje aktivitet se i vad man de svarande agnat nagon
dag eller flera dagar av sin vistelse at dessa olika aktiviteter. Den forsta tabellen, 6, visar de
som besokte fiallen under varvintern (januari -april) foljt av tabell 7 som visar
sommarperioden (maj-augusti) och tabell 8 som visar de som besdkte fjallen under hdsten
(september-december). Det &r har forstas viktigt att komma ihag fidllkedjans langa
utstrackning och att tidsperioderna omfattar sa mycket som fyra manader. Sammantaget
innebar ju det att varje tidsperiods bestkare kan ha mott mycket olika férhallanden néar det
galler t.ex. snotillgang och vaderférhallanden i 6v rigt. Vi bor ocksa vara observanta pa att
underlagen for dessa tabeller ar mellan 60 och 147 personer vilket gor att det ar mera
storleksordningarna &n de exakta procenttalen som bor noteras. Forst kan vi da i dessa tre
tabeller notera forvantade resultat som att skidakning dominerar pa varvintern, liksom att
stréva och vandra dominerar under sommar och host. Men vi kan ocksa notera t.ex.
utforsakningens dominans 6ver langd - och turskidakning liksom att de som gjort det senare
oftare agnar sig at denna aktivitet ndgon enstaka dag. Vi kan ocksa notera hur breda
aktiviteter som "haft picknick eller grillat i naturen” liksom "strévat i skog och mark" ligger
hogt under alla tre tidsperioderna. Andra exempel pa noteringar ar att narmare 20% kort
snoskoter under varvinterperioden aven om det for ca héalften av dessa bara handlat om
nagon dags aktivitet. For sommarperioden (tabell 7) kan vi bl.a. se att &ven om narmare atta
av tio har "strovat i skog och mark" och varannan har "vandrat utanfor leder" sa ar det bara
drygt 7% som vandrat utanfor leder mer &n tva dagar. Som ytterligare en indikation pa
tveksamheten i den konventionella bilden av att en bestkare i fjillen under sommarperioden
ar en "fjdllvandrare" med stor ryggsack pa langtur ser vi att bara knappt en fja rdedel
"Taltat/Gvernattat i naturen”. Vi kan ocksa notera att sa mycket som ungefar var annan
besokare under hosten (tabell 8) har &kt skidor utfor eller langdskidor/turskidor.
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Tabell 6. Ungefar hur manga dagar har du agnat dig at foljande fritidsaktiviteter i svenska fjallen perioden
januari ¢ april 20137 (Sorterat i fallande frekvens; Bas=besokare i fjalleaga2013; n=147)

Inte alls Upp till 1-2 3-7 Mer an
1 dag dagar dagar 7 dagar
Akt utfor pa skidor 32,7% 4,8% 10,2% 44,2% 8,2%
Akt langdskidor/turskidor 65,3% 12,9% 6,1% 13,6% 2,0%
Haft picknick eller grillat i naturen 69,4% 12,9% 9,5% 7,5% 0,7%
Akt pulka/kalke 72,1% 16,3% 6,1% 4,8% 0,7%
Strévat i skog och mark 79,6% 11,6% 3,4% 4,1% 1,4%
Kort/akt snoskoter 80,3% 9,5% 3,4% 5,4% 1,4%
Vandrat utanfor leder 85,0% 8,2% 2,7% 4,1%
Fritidsfiskat 87,1% 8,2% 3,4% 1,4%
Badat utomhus i pool/aventyrsbad 88,4% 9,5% 1,4% 0,7%
Akt Snowboard 88,4% 2,7% 4,1% 2,7% 2,0%
Joggat/terrangsprungit 91,8% 2,0% 3,4% 2,7%
Plockat bar eller svamp 93,9% 4,1% 2,0%
Akt skridskor/l&ngfardsskridskor 93,9% 4,8% 0,7% 0,7%
Kort/akt hundspann 93,9% 4,1% 0,7% 0,7% 0,7%
Cyklat i terrangen (MTB) 94,6% 2, 7% 1,4% 1,4%
Cyklat pa vagar 95,2% 1,4% 1,4% 1,4% 0,7%
Badat utomhus i sjé/hav 95,2% 3,4% 0,7% 0,7%
Gatt pa snoskor 95,2% 2,0% 1,4% 1,4%
Klattrat, bestigit berg 95,2% 2,7% 0,7% 1,4%
Taltat/Overnattat i naturen 95,2% 1,4% 2,0% 1,4%
Studerat vaxter/djur/fagelskadat 95,9% 2,7% 0,7% 0,7%
Akt rullskridskor/inlines/rullskidor 96,6% 1,4% 2,0%
Gatt stavgang 97,3% 2,0% 0,7%
Akt skateboard 97,3% 1,4% 1,4%
Grottkrypning 97,3% 2,7%
Paddlat kanot/kajak 98,0% 2,0%
Spelat paintball, rollspel (live) etc 98,0% 0,7% 0,7% 0,7%
Orienterat 98,0% 2,0%
Mediterat, yoga eller liknande i 98,0% 1,4% 0,7%
naturen
Kort/akt motorbat 98,6% 0,7% 0,7%
Jagat 98,6% 0,7% 0,7%
Sportflugit motor - eller segelflygplan | 98,6% 0,7% 0,7%
Seglat kite/drake, fallskarm och 98,6% 1,4%
liknande
Dykt, snorklat 99,3% 0,7%
Seglat, vind/vagsurfat 99,3% 0,7%
Kort/akt vattenskidor/wakeboard 99,3% 0,7%
Bedrivit geocaching (skattjakt med 99,3% 0,7%
GPS)
Kort/akt vattenskoter/jetski 99,3% 0,7%
Spelat golf 99,3% 0,7%
Ridit i terrang 99,3% 0,7%
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Tabell 7. Ungefar hur manga dagar har du agnat dig at foljande fritidsaktiviteter i svenska fjallen peraden
{ augusti 2013? (Sorterat i fallande frekvens; Bas=besokare i fjéllerangpp013; n=97)

Inte alls Upp till 1-2 3-7 Mer an
ldag dagar dagar 7 dagar

Strévat i skog och mark 21,6% 24, 7% 27,8% 20,6% 5,2%
Haft picknick eller grillat i naturen 43,3% 24,7% 16,5% 11,3% 4,1%
Vandrat utanfor leder 50,5% 22,7% 19,6% 2,1% 5,2%
Plockat bar eller svamp 62,9% 17,5% 16,5% 1,0% 2,1%
Badat utomhus i sjé/hav 64,9% 14,4% 12,4% 6,2% 2,1%
Fritidsfiskat 69,1% 13,4% 12,4% 4,1% 1,0%
Studerat vaxter/djur/fagelskadat 71,1% 21,6% 4,1% 2,1% 1,0%
Taltat/Overnattat i naturen 76,3% 7,2% 7,2% 5,2% 4,1%
Badat utomhus i pool/éventyrsbad 77,3% 15,5% 4,1% 2,1% 1,0%
Klattrat, bestigit berg 79,4% 10,3% 6,2% 2,1% 2,1%
Joggat/ terrdngsprungit 84,5% 7,2% 6,2% 1,0% 1,0%
Cyklat pa vagar 84,5% 6,2% 6,2% 1,0% 2,1%
Akt utfér pa skidor 86,6% 6,2% 5,2% 1,0% 1,0%
Kort/akt snoskoter 86,6% 5,2% 3,1% 3,1% 2,1%
Gatt stavgang 88,7% 4,1% 4,1% 2,1% 1,0%
Paddlat kanot/kajak 89,7% 6,2% 1,0% 3,1%
Kort/akt motorbat 89,7% 4,1% 4,1% 2,1%
Akt Snowboard 90,7% 4,1% 3,1% 1,0% 1,0%
Akt langdskidor/turskidor 91,8% 5,2% 1,0% 1,0% 1,0%
Spelat paintball, rollspel (live) etc 91,8% 5,2% 1,0% 2,1%
Jagat 91,8% 5,2% 1,0% 1,0% 1,0%
Akt pulka/kalke 91,8% 5,2% 1,0% 2,1%
Mediterat, yoga eller liknande i 91,8% 4,1% 2,1% 1,0% 1,0%
naturen
Seglat kite/drake, fallskédrm och 91,8% 5,2% 2,1% 1,0%
liknande
Cyklati terrangen (MTB) 92,8% 1,0% 5,2% 1,0%
Gatt pa snoskor 92,8% 4,1% 1,0% 1,0% 1,0%
Sportflugit motor - eller segelflygplan | 92,8% 3,1% 3,1% 1,0%
Kort/akt vattenskidor/wakeboard 93,8% 2,1% 3,1% 1,0%
Akt skridskor/l&ngfardsskridskor 93,8% 2,1% 1,0% 2,1% 1,0%
Bedrivit geocaching (skattjakt med 93,8% 2,1% 2,1% 1,0% 1,0%
GPS)
Kort/akt hundspann 94,8% 2,1% 2,1% 1,0%
Spelat golf 94,8% 1,0% 1,0% 2,1% 1,0%
Orienterat 94,8% 3,1% 2,1%
Grottkrypning 94,8% 2,1% 1,0% 2,1%
Ridit i terrdng 94,8% 3,1% 1,0% 1,0%
Akt rullskridskor/inlines/rullskidor 95,9% 2,1% 1,0% 1,0%
Akt skateboard 95,9% 2,1% 1,0% 1,0%
Dykt, snorklat 95,9% 1,0% 1,0% 1,0% 1,0%
Seglat, vind/vagsurfat 95,9% 1,0% 3,1%
Kort/akt vattenskoter/jetski 95,9% 1,0% 1,0% 2,1%
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Tabell 8. Ungefar hur manga dagar har du agnat dig at foljande fritidsaktiviteter i svenska fjallen perioden

septembert december 2013 (Sorterat i fallande frekvens; Bas=besokare i fjdlledexep013; n=60)

Inte alls Upp till 1-2 3-7 Mer an
1 dag dagar dagar 7 dagar*
Strovat i skog och mark 44,3% 31,1% 13,1% 6,6% 3,3%
Akt utfor pa skidor 45,9% 14,8% 8,2% 26,2% 3,3%
Haft picknick eller grillat i naturen 54,1% 19,7% 13,1% 11,5%
Akt langdskidor/turskidor 55,7% 21,3% 6,6% 13,1% 1,6%
Plockat bér eller svamp 63,9% 16,4% 4,9% 9,8% 3,3%
Vandrat utanfor leder 65,6% 16,4% 8,2% 6,6% 1,6%
Fritidsfiskat 70,5% 18,0% 6,6% 3,3%
Kort/akt snoskoter 75,4% 8,2% 9,8% 3,3% 1,6%
Joggat/ terrdngsprungit 77,0% 13,1% 4,9% 3,3%
Akt pulka/kalke 77,0% 8,2% 9,8% 3,3%
Badat utomhus i pool/aventyrsbad 78,7% 13,1% 4,9% 1,6%
Badat utomhus i sj6/hav 82,0% 13,1% 3,3%
Klattrat, bestigit berg 82,0% 9,8% 6,6%
Taltat/Overnattat i naturen 82,0% 6,6% 4,9% 4,9%
Akt Snowboard 86,9% 4,9% 1,6% 4,9%
Cyklat i terrangen (MTB) 88,5% 4,9% 1,6% 3,3%
Cyklat pa vagar 91,8% 4,9% 1,6%
Gatt pa snoskor 91,8% 4,9% 1,6%
Gatt stavgang 93,4% 3,3% 1,6%
Akt rullskridskor/inlines/rullskidor 93,4% 3,3% 1,6%
Paddlat kanot/kajak 93,4% 4,9%
Akt skridskor/l&ngfardsskridskor 93,4% 3,3% 1,6%
Jagat 93,4% 3,3% 1,6%
Spelat golf 93,4% 3,3% 1,6%
Ridit i terréng 93,4% 1,6% 1,6% 1,6%
Studerat vaxter/djur/fagelskadat 93,4% 3,3% 1,6%
Seglat, vind/vagsurfat 95,1% 3,3% 1,6%
Orienterat 95,1% 1,6% 1,6%
Grottkrypning 95,1% 3,3%
Dykt, snorklat 96,7% 1,6%
Kort/akt vattenskidor/wakeboard 96,7% 1,6%
Spelat paintball, rollspel (live) etc 96,7% 1,6%
Kort/akt hundspann 96,7% 1,6%
Kort/akt vattenskoter/jetski 96,7% 1,6%
Seglat kite/drake, fallskédrm och 96,70% 1,60%
liknande
Akt skateboard 98,4%
Kort/akt motorbat 98,4%
Bedrivit geocaching (skattjakt med 98,4%
GPS)
Mediterat, yoga eller liknande i 98,4%
naturen
Sportflugit motor - eller segelflygplan | 98,4%
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| tabell 9 har vi foljt upp svaren i tabellerna 6 till 8 om vilka aktiviteter man agnat sig at
under respektive tidsperiod (varvinter, sommar, hést) genom att fraga efter vilken av de
aktiviteter man agnat sig at som ar viktigast. For varvinterperioden kan vi da t.ex. noter a att
forutom utforsakning (ca 44%) och langd/turskidadning (ca 28%) sa& kommer "strévat i skog
och mark" (8%) foljt av snowboard (ca 7%) och snoskoterakning (ca 4%). Under
sommarsasongen gar foga forvanande "strovat i skog och mark" upp som den i sarklass
viktigaste aktiviteten (ca 42%) f6ljd av vandring och att plocka bar och svamp. Men vi bor
notera sommarperiodens intressespridning dar ett stort antal aktiviteter bedéms som
viktigast av mindre grupper. Hostperiodens kombination av sné och barmark aterfi nns
ocksa har som ett mellanting mellan ménstren for varvinter och sommar.

Tabell 9. Vilken av aktiviteterna ar viktigast for dig att kunna utéva i svenska fjallen?

Jan-apr 2013 | Maj -aug Sep-dec
(n=147) 2013(n=97) | 2013
(n=61)

Strévat i skog och mark 8,0% 42,3% 8,2%
Plockat bar eller svamp 6,2% 11,5%
Vandrat utanfor leder 10,3% 3,3%
Joggat/ terrdngsprungit 1,0%
Cyklat i terrangen (MTB) 1,0% 1,6%
Badat utomhus i sjé/hav 2,1% 3,3%
Badat utomhus i pool/aventyrsbad 2,1% 3,3%
Fritidsfiskat 2,9% 7,2% 4,9%
Akt langdskidor/turskidor 27,7% 1,0% 11,5%
Akt utfér p& skidor 43,8% 4,1% 34,4%
Akt Snowboard 6,6% 2,1% 1,6%
Akt skridskor/l&ngfardsskridskor 1,0%
Kort/akt snoskoter 4,4% 3,1% 9,8%
Spelat paintball, rollspel (live) etc 0,7%
Jagat 0,7%
Kort/akt hundspann 0,7%
Klattrat, bestigit berg 0,7% 4,1% 1,6%
Akt pulka/kalke 0,7%
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Ridit i terréng 1,0%

Taltat/Overnattat i naturen 0,7% 1,0%
Haft picknick eller grillat i naturen 0,7% 5,2% 4,9%
Studerat vaxter/djur/fagelskadat 1,5% 2,1%
Mediterat, yoga eller liknande i naturen 1,0%

Seglat kite/drake, fallskédrm och

0,
liknande 2,1%

Manga av de aktiviteter som ar aktuella att gora i fjallen kan ocksa utféras pa andra platser
och inte minst ur turismnaringens perspektiv ar det fors tas viktigt i vad man besoékarna
tycker det ar viktigt att gora det just i fjallen eller om man lika garna kan gora det ndrmare
hemmet eller kanske utomlands. | tabell 10 har vi darfor frdgat om detta och vi kan notera att
for s mycket som knappt en tredjedel av varvinterbesokarna (dar utférsdkning och
langd/turskidakning var viktigast) sa spelar det ingen storre roll var man utévar aktiviteten.
Hostbesokarna ar de som ar mest platsberoende i termer av att bara drygt en tiondel tycker
att det inte spelar sastor roll var man utévar sin aktivitet (som ocksa for denna grupp ar
skidakning men dar ocksa manga andra aktiviteter for en del ar viktigast). Samtidigt ar det
forstas intressant att se att det ar mellan drygt 40% (for sommarperioden) och upp till 6ver
60% (for hostperioden) som varderar det hogt eller mycket hogt att fa utfora sin viktigaste
aktivitet just i svenska fjallen. Nu ar det kanske inte i forsta hand arstiden utan snarare
aktiviteten i sig som paverkar graden av platsanknytning. Vi finner da at t de respondenter
som anser att snoskoter respektive fritidsfiske ar den viktigaste aktiviteten ocksa har starkast
anknytning till fiallen (att utdva aktiviteten i just svenska fjdllen ar i hdg grad viktigt eller
mycket viktigt) medan respondenter som anser att utforsakning, langdskidakning respektive
stréva i skog och mark &r viktigast har en lagre grad av anknytning till svenska fjallen vad
géaller utbvandet av respektive aktivitet.

Tabell 10. Hur betydelsefullt ar det for dig var du utdvar den viktigadieiteten?

Jan-apr | Maj - Sep- Utférs - | Langd Stréva i Fiske | Sno
(n=147) | aug dec akning | eller skog och skote
(n=97) turskidor | mark r
(n=61)
Att utdva aktiviteten
i just svenska fjallen
J ) 21,1% | 155% |328% | 271% | 217% | 53% | 42.9% | 46,7%

ar mycket viktigt for
mig

Att utbva aktiviteten
i just svenska fjallen
ar viktigt for mig,
men ibland utbvar
jag den i andra
omraden

23,8% 26,8% 31,1% 18,8% 28,3% 35,1% 14,3% | 26,7%
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Att utdva aktiviteten

i just svenska fjallen
har viss betydelse for
mig, men jag
uppskattar att utéva
den i andra omraden

25,9% 36,1% 24,6% 247% 30,4% 36,8% 42,9% | 20,0%

For mig spelar det
ingen storre roll var
jag utdvar
aktiviteten, det &r
aktiviteten i sig som
ar viktigast

29,3% 21,6% 11,5% 29,4% 19,6% 22,8% 0,0% | 6,7%

| tidigare tabeller i detta avsnitt har vi visat vilka aktiviteter man alls agnat sig at i fjallen,
vilka aktiviter man i forsta hand utfor vid olika tidsperioder under aret, vilka aktiviteter man
anser viktigast for en sjalv och hur viktigt det &r att fa utfora dessa aktiviteter just i de
svenska fjallen. Utifran detta ar det forstas ocksa intressant att fragavarfor man vill agna sig
at den aktivitet som man anser viktigast, vilket framgar av tabell 11. Har kan vi se att umgas
med vanner och familj, upple va avkoppling, vara nara naturen, att komma bort fran arbetet
och att utdva fysisk aktivitet ar hogt prioriterade motiv. "Uppleva ensamhet" ar ett exempel
pa motiv som sa mycket som knappt 30% ser som skal under sommarperioden (haller med
enligt 4 eller 5) medan motsvarande for varvintern bara anges av knappt 14%. Vi kan ocksa
notera t.ex. att det "bara" ar omkring 50-60% som anger "inte alls" for ett sa relativt ovanligt
perspektiv som att "uppleva en andlig dimension".
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Tabell 11 Varfor ar dennaktivitet viktigast for dig?

| hog
Inte alls grad
1 2 3 4 5
Umgas med vanner/ familj
Janapril 2,0% 4,1% 16,3% 42,9% 34,7%
Maj-aug 3,1% 6,2% 23,7% 37,1% 29,9%
Sepdec 1,6% 3,3% 23,0% 32,8% 39,3%
Uppleva avkoppling
Janapril 2,0% 2, 7% 22,4% 40,1% 32,7%
Maj-aug 3,1% 19,6% 43,3% 34,0%
Sepdec 1,6% 1,6% 24,6% 37,7% 34,4%
Vara nara naturen
Janapril 2,7% 9,5% 25,2% 36,1% 26,5%
Maj-aug 4,1% 3,1% 16,5% 38,1% 38,1%
Sepdec 1,6% 4,9% 26,2% 36,1% 31,1%
Komma bort fran arbetet
Janapril 6,8% 8,8% 27,2% 34,0% 23,1%
Maj-aug 10,3% 10,3% 23,7% 30,9% 24.7%
Sepdec 14,8% 6,6% 26,2% 26,2% 26,2%
Utdva fysisk aktivitet
Janapril 5,4% 4,8% 33,3% 30,6% 25,9%
Maj-aug 7,2% 18,6% 28,9% 27,8% 17,5%
Sepdec 6,6% 9,8% 32,8% 29,5% 21,3%
Uppleva aventyr och
utmaningar
Janapril 6,1% 17,7% 36,1% 28,6% 11,6%
Maj-aug 14,4% 25,8% 25,8% 24,7% 9,3%
Sepdec 16,4% 9,8% 36,1% 21,3% 16,4%
Komma bort frAin hemmet
Janrrapril 11,6% 19,7% 29,3% 26,5% 12,9%
Maj-aug 13,4% 15,5% 37,1% 19,6% 14,4%
Sepdec 14,8% 23,0% 31,1% 21,3% 9,8%
Uppleva ensamhet
Janrrapril 34,0% 30,6% 21,8% 8,8% 4,8%
Maj-aug 24, 7% 22,7% 24,7% 20,6% 7,2%
Sepdec 26,2% 23,0% 31,1% 11,5% 8,2%
Mdta nya manniskor
Janrrapril 24,5% 38,1% 22,4% 12,2% 2,7%
Maj-aug 28,9% 26,8% 23,7% 17,5% 3,1%
Sepdec 27,9% 32,8% 24,6% 6,6% 8,2%
Vinna anseende och respekt
Janapril 63,3% 26,5% 6,1% 2,0% 2,0%
Maj-aug 57,7% 17,5% 17,5% 5,2% 2,1%
Sepdec 54,1% 26,2% 6,6% 8,2% 4,9%
Uppleva en andlig dimension
Janapril 59,9% 20,4% 10,9% 6,8% 2,0%
Maj-aug 42,3% 19,6% 25,8% 11,3% 1,0%
Sepdec 62,3% 14,8% 9,8% 8,2% 4,9%
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Ur ett samhallsekonomiskt perspektiv ar det forstds mycket viktigt hur pass stora utgifter

fidllturisterna har och ur regional betydelse ar det viktigt hur mycket av dessa utgifter som

laggs ut i fjallen. | tabell 12 kan vi se att varvinterturisterna ar de som "slantar av sig" bast
och dar utgor boendet knappt en tredjedel fljt av liftkort och liknande ¢ bada utgifter som

laggs ut lokalt. Aven u tgifter for livsmedel och restaurang ar hogre under varvintern jamfort

med Gvriga arstider. Under sommarmanaderna daremot ar utgifterna for drivmedel som

hogst.

Tabell 12. Tank nu pa dina vistelser i svenska fjallen under perioden janagril 2013 ob de fritidsaktiviteter
du har utdvat dar. Ungefér hur stora ekonomiska utgifter har du haft for detta?*

Genomsnitt (kr) Janapr 2013 | Maj-aug 2013 | Sep-dec 2013 | 2013
(n=147) (n=97)
(n=61) (n=305)
Transporter 602 584 562 590
Drivmedel 1031 1315 969 1109
Boende 2749 2401 1574 2403
Livsmedel 1067 944 860 986
Restaurang 760 402 532 601
Utrustning 966 846** 572 1334
Klader 509 333 386 428
Ovriga utgifter 1128 715 225 816
Summautgifter 10342 9331 6498 9252

* For utgifter du delat med andra personer (t.ex. boende, transporter) ange din andel av utgiften
** Exkluderar en utgiftspost om 150000 kr for utrustining perioden-aag. Om detta varde tas med dkar den

genomsnittliga ugiften till 2373 kr.

5. Framti dsperspektiyv

f or

ol

Vad som hander i framtiden kan man inte forska om, men man kan t.ex. frdga allménheten

om vilka aktiviteter man tror kommer att 6ka de narmaste tio aren och svaren pa den fragan

aterfinns i tabell 13. Har kan vi se att "cykling/mountainbike”, "skidakning (utfor)
vandring (1 -3 timmar)" och "vandring endagstur” ar de aktiviteter som flest tror kommer att

Oka i framtiden. Det ar omkring en tredjedel av de svarande som réaknar med detta . Langre
vandringar, fiske, naturfotografering, langdakning och snoskoterakning ar andra aktiviteter

som minst 25% tror kommer att oka.
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Tabell 13Nu féljer ndgra fragor som handlar om férandringar i olika aktiviteter i fiallen. Det gar naturligtvis
inte att saga med sakerhet hur framtiden blir, men vi ber dig svara sa gott dukl&a.av foljande aktiviteter
tror du kommer 6ka mest i fjallen de narmaste 10 aren?

Aktivitet Andel som tror att
aktiviteten kommer att
Oka
Cykling/mountainbike 35,%%
Skidakning (utfor) 34,6%
Kortare vandring (1 -3 timmar) 34,%%
Vandring endagstur 32,8
Vandring med &vernattning 30,%%
Fiske 28, %%
Naturfotografering 27,8%
Skidakning (langd) 26,%%
Snoskoterdkning 25,8%
Rovdjursturism 17,%%
Bar- eller svampplockning 17,24
Snowboard 17,0%
Paddling/batturer 15,%%
Jakt 12,5%
Vet ej 11,24
Ridning 10,6%
Fagelskadning/naturstudier 10,%%
Ingen av ovanstaende 1,5%

De aktiviteter som aterfinns i tabell 13 som tankbara framtidsaktiviteter &r alla av en typ som
funnits under ett antal decennier och inte sallan fran fjallturismens barndom for ungefar
drygt 100 ar sedan. Men det kommer standigt nya typer av aktiviteter o ch det ar forstas
ocksa intressant att veta i vad man som det bland dessa finns sddana som manga tror
kommer att 6ka starkt i framtiden. | tabell 14 aterfinns darfor ett antal sadana "nya"
aktiviteter. Har ar det "downhill med cykel", "kéra/dka hundspann" och
"tavlingar/sport/multisport” som kommer hdgst nar allménheten ombeds "trendspana’.
Tilltron till den forsta aktiviteten "downhill med cykel" forstarks ocksa rimligen av att
"cykling/mountainbike" toppade bland de mer traditionella aktiviteterna som red ovisades i
tabell 13. "Spabehandling”, "event (fjallfester/festivaler)" liksom "geocaching (skattjakt med
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GPS)" och "skarmflygning" ar ocksa aktiviteter som minst 20% av de svarande tror kommer
att 6ka de narmaste tio aren.

Tabell 14 Har ar en lista medyare aktiviteter. Vilka av dessa aktiviteter tror du kommer att 6ka mest i fiéllen
de narmaste 10 aren?

Aktivitet Andel som tror att
aktiviteten kommer att 6ka
Downhill med cykel 30,0%
Kora/éka hundspann 27,
Tavlingar/sport/multisport 27,0%
Spabehandling 23, %
Event (fjallfester/festivaler) 22,
Geocaching (skattjakt med GPS) 21,8%
Skarmflygning 21,26
Toppturer pa skidor / Randonee 17,%%
Vet gj 16,56
Aventyrsbad inomhus 13,6%
Sndokiting 13,5%
Grottkrypning/speleologi 12,®%6
Terrangbilskdrning 12,1%
Yoga/meditation 11,%%
Sndskovandring 8, %
Spela paintball, rollspel (lajv) etc. 7,1%
Ultralatta flygplan 6,3%
Inomhusskidakning 6,2%
Jetski/vattenskoter 5,8%
Klattra p& klattervagg inomhus 3,2%
Ingen av ovanstaende 2,4%

Vi gav ocksa de svarande en mgjlighet att lagga till nagon annan aktivitet som man tror
kommer att 6ka mycket i fjallen i framtiden. Det ar ju ett satt att forsoka fanga upp sadant
som inte forskning och forvaltning redan identifierat. | bilaga 1 redovisas de aktiviteter som
man da angett och vi kan da forst notera att nagra aktiviteter som vi redan hade gett som
svarsalternativ (t.ex. vandring, fiske, skoterakning, cykling/mountainbike m.fl.) har far

20



ytterligare en del roster. Men i dvrigt ar det i regel b ara enstaka personer som velat lyfta fram
ytterligare tankbara aktiviteter som man tror kommer att oka i framtiden ¢ dven om ocksa
enstaka roster for t.ex. 16pning, mindfullness och guldvaskning kan vara nog sa viktiga som
inspirationsgivare for entreprend rer. Likasa kanske ett antal varianter pa matupplevelser kan
vara viktigt att notera som nagot man tror kommer att 6ka i framtiden.

6.Bes®k i oli ka fj2all omr -den

Nar det galler fjallbesOkare ar det inte bara intressant att veta t.ex. nar och varfér man varit
dar liksom vad man gjort. Fjallregionen &r som bekant vidstrackt och det & mycket olika
typer av landskap, service och vaderférhallanden (t.ex. snotillgang respektive
vandringsmojligheter) som star till buds beroende pa vilket omrade i fjallen man besoker . |
tabell 15 ser vi vilka omraden respondenterna har prioriterat och de sodra delarna
(Dalafjallen och Jamtland/Harjedalsfjallen) besoks tva-tre ganger sa frekvent som de norra
delarna (Vasterbottens- och Norrbottensfjallen) vilket sannolikt hanger ihop m ed avstand
och logistik. Vi kan ocksa notera att detta ménster hanger i bade nar det géaller mindre och
mer frekventa besok. Vi kan ocksa notera hur Jamtland/Harjedalsfjallen ar det viktigaste
omradet for riktigt frekventa besck (mer an 10 ganger under de senaste fem aren).

Tabell 15T4ank nu pa dina vistelser i svenska fjdllen de senaste 5 aren. Vid hur manga tillfallen har du besokt
nedanstaende omraden? Antal ganger de senaste 5 aren

Ingen Mer an 10
gang 1-2ggr | 3-59gr | 6-10 ggr agr
Har du variti Dalafjallen? 76,5% 15,5% 6,3% 1,0% 0,7%
Har du varit i
Jamtland/Harjedalsfjallen? 79.2% 12,5% 5,4% 0.7% 2,0%
Har du varit i Vasterbottensfjallen? 94,3% 4,6% 0,4% 0,4% 0,3%
Har du varit i Norrbottensfjallen? 91,7% 6,1% 1,3% 0,4% 0,5%

| tabell 16 vidgar vi fragestallningen till att inkludera platser som man nagon gang over
huvud taget har besokt och vi har har valt ut nagra mer specifika platser i de svenska fjallen
samt aven lagt till de norska fjallen. Vi kan da se hur Sodra Jamtlandsfjallen ligger hogst
bade nér det galler om man alls varit dar och nar det galler aterkommande besok. Vi kan
ocksa notera att s& mycket som drygt 15% av svenska folket nagon gang besokt
Kebnekajsefjallen tatt foljit av Fulufjallet (drygt 14%) och darefter Laponia (ca 10%). Omkring
var fjarde svensk har nagon gang ocksa besokt nagot fjallomrade i Norge.

Tabell 16. Har du (ndgon gang) besokt foljande fjallomraden? Ange ungefar hur manga ganger du har besokt
omradet

Andel som 2-5 Genomsnitt -
besokt beso >5 ligt antal
omradet 1 besok k besok besok
Fulufjallet (i norra Dalarna) 14.2% 6.1% 6,1 2.0% 4.4

%

Sodra Jamtlandsfjallen (omradet a5
runt Ljungdalen, Helags, 18,6% 7,2% cy 2,9% 50
Valadalen, Sylarna och Storulvan) 0
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Andel som 2-5 Genomsnitt -
besokt beso >5 ligt antal
omradet 1 besok k bestk besok
Laponia (nationalparkerna Sarek,
Muddus, Padjelanta och Stora 4,2
9,9% 4,0% 1,7% 3,3
Sjofallet samt naturreservaten %
Sjaunja och Stubba i Norrbotten)
Kebnekaisefjallen (omradet runt 44
Nikkaloukta, Singi och 15,5% 9,2% % 1,9% 3,6
Riksgransen)
Norska fjallen (fjgllomraden i 25.2% 9.5% 11, 4.5% 3.9
Norge) 2%

7.Perspektivifor-hjRdillewmftsliv

Ett fenomen som det finns stor anledning att uppmarksamma infér framtidens
turistaktiviteter i fjallen &r "sportifiering". Det handlar om att sportideal ¢ som att tavla och
behovet av jamfoérbara forutsattningar & la idrottsarena ¢ borjar gora sig alltmer markbara
aven inom aktiviteter som att vandra, paddla och simma i naturpréaglade landskap.
Multisporttavling ar och lopp som Vikingarannet pa skridskor, ar exempel pa detta. Ett annat
fenomen som ocksa ar av stort intresse infor framtidens turism i fjallen ar "indoorisation”.

Det handlar om att aktiviteter som tidigare alltid utférdes ute i landskapet alltmer ock sa kan
utforas i sarskilt uppbyggda aktivitetsmiljoer inomhus som t.ex. aventyrsbad och
klattervaggar. Bada fenomen samverkar ocksa med tendenser till geografisk forflyttning av
aktivitetslandskapen mot de urbana miljoerna, t.ex. skidakning pa konstsno ell er inomhus i
storstader (se vidare i Sandell m.fl., 2011). Nar vi fragar vara respondenter i undersokningen
sa kan vi se att ungefar 2530% kommit i kontakt med dessa tva fenomen i de svenska fjallen
och knappt 10% (for sport/tavling/event) respektive ca 20% (fér inomhusaktiviteter) har
sjalva pa nagot satt deltagit (tabell 17 och 18). Tveksamheten ar samtidigt stor till att vilja se
mer av detta i framtiden men det &r anda knappt 13% (for sport/tavling/event) respektive
knappt 10% (for inomhusaktiviteter) som anger 45 pa den femgradiga skalan dar 5 ar "ja, i
hog grad" nar man tillfrdgas om man hoppas fa se mer av detta i framtiden.

Tabell 17Friluftsliv och naturturism handlar ofta om naturupplevelser pa egen hand eller i sma grupper. Men
det kan ocks&andla om sport, tavling och event; som i multisporttavlingar och fjallfestivaler. Svara pa
nedanstaende fragor genom att ange en siffra mellaf, tar 1=Nej, inte alls och 5=Ja, i hog grad.

Nej, Ja, i

inte hog

alls grad
1 2 3 4 5

Har du kommiti kontakt med sport, téavling och event
(som i multisporttavlingar och fjallfestivaler) i de 75,%% 9,5 | 8,60 | 3,4% | 2,6%
svenska fjallen?

Har du sjalv deltagit i sport, tavling och event (som i
multisporttavlingar och fjallfestivaler) i svenska fjéallen?
Hoppas du fa se mer av sport, tavling och event (som i 49,1% 18,0% | 20,36 | 7,76 | 4,9%
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Nej, Ja, i

inte hog
alls grad
1 2 3 4 5

multisporttavlingar och fjallfestivaler) i svenska fjallen?

Tabell 18 Aktiviteter for turister i de svenska fjallen handlar ofta om att vara utdtnpaéglade landskap som
pa kalfjall, i skogar och pa sjoar. Men det kan ocksa handla om inomhusaktiviteter som aventyrsbad,
klattervaggar och lekland. Svara pa nedanstaende fragor genom att ange en siffra mélla@nl=Nej, inte
alls och 5=Ja, i hogag.

Ja, i

Nej, hdg

inte alls grad
1 2 3 4 5

Har du kommit i kontakt med inomhusaktiviteter som
aventyrsbad, klattervaggar och lekland i de svenska 72,8% 8,3% |95 |52 | 4,2%
fiallen?

Har du sjalv deltagit i inomhusaktiviteter som
aventyrsbad, klattervaggar och lekland i svenska 79,60 5% | 7,5 | 3,4% | 4,00
fiallen?

Hoppas du fa se mer av inomhusaktiviteter som
aventyrsbad, klattervaggar och lekland i svenska 56,6% 16,80 | 17,1% | 5,5% | 4,0%
fiallen?

En intressant aspekt pa olika typer av aktiviteter ar vad de associeras med. Associationerna
kan ju sedan styra bade utbudssidan (t.ex. hur man vinklar marknadsféring) men ocksa
efterfragesidan t.ex. i termer av hur forandringar i tidsandan kan forandra vi Ika aktiviteter
som efterfragas eller inte. | tabell 19, 20 och 21 har vi fragat i vilken utstrackning man
spontant associerarFriluftsliv, respektive Tavlingar/sport/multisport respektive Aventyrsbadtill
olika vardeladdade ord. Fragan stalldes till 1000 personer i enkat 2. Orsak till urvalet av
dessa tre aktivitetsomraden ar deras respektive kopplingar till forst tradition nar det galler
fiallturism, samt darefter tendenserna till "sportifiering” (da r tavling och sportideal
premieras) respektive "indoorisation” (att aktiviteter som tidigare alltid utférdes ute i
landskapet alltmer ocksa kan utforas i sarskilt uppbyggda aktivitetsmiljéer inomhus som
klattervaggar, skidakning inomhus etc.). Vi kan da se hur friluftsliv i mycket hogre
utstrackning an de mer sportbetonade och inomhusbaserade aktiviteterna associeras till att
det ar "fritt", "halsosamt" och "meningsfullt". Men vi kan ocksa t.ex. se hur friluftsliv i mycket
hogre utstrackning associeras till "helg” och "borta” &n "vardag" och "hemma" trots att
friluftsliv ofta lyfts fram som en vardagsnara aktivitet. Vi kan ocksa se hur den breda
majoriteten inte sjalvklart associerar "Tavlingar/sport/multisport" till "konkurrens" vilket kan
tyda pa att man, trots ordens tata koppling, i dessa aktiviteter lagger betydligt bredare
upplevelser. En annan notering ar hur i stort sett alla upplever alla tre aktivitetsomradena
som relativt kdnsrollsneutrala da fran drygt 70% till nara 90% markerar mitt emellan
"manligt" och "kvinnligt". (Se vidare om friluftstraditioner i Sandell & Soérlin, 2008, och om
sportifiering och indoorisation i Sandell m.fl., 2011.)

23



Tabell1® bdz Fl1 £t 2SNJ GNB GFo6StftSNIYSR SiGd Fyidlt daedal dalLd
Overensstimmer med din uppfattning. Om inget av orden ar battre &n det andra sétter du ett kryss i mitten.
CNRAfdzZFGat A@® NNJ FI N YAIX
Procent (%) 1 2 3 4 5 6 7
Daligt | 2,6| 1,4| 2,4|10,7| 17| 20,6| 45,3| Bra
Fritt | 40,1| 21,7|12,6| 11| 6,5| 55| 2,6| Tvang
Gemenskap | 13,5| 15,3| 15| 35,4| 10,9| 6,0 | 3,9 | Enskildhet
Otrygghet | 4,7| 45| 6,0| 25,4| 20,7 | 22,8| 15,9 | Trygghet
Passivt| 3,9| 3,9| 3,9| 12| 13,4| 29,4| 33,5| Aktivt
Skadligt | 5,2 3,7| 1,9| 10| 9,3| 23,8| 46,1 | Halsosamt
Meningslést | 6,1| 2,8| 3,0|11,4| 14,5| 23,1| 39,1| Meningsfullt
Smutsigt | 5,3| 52| 7,7| 25,3| 14,5| 17,8| 24,2 | Rent
Latt | 8,1| 9,8|13,8|409|17,1| 80| 2,3| Tungt
Konkurrens | 43| 2,3| 3,6|34,5|19,1| 20,9| 15,3 | Samarbete
Manligt 44| 31| 6,4(808| 23| 1,1| 1,9| Kvinnligt
Allvar 24| 21| 53]|254|19,6|26,8| 18,4 | Gladje
Billigt | 8,7| 10,8| 10,7 | 40,2| 14,8| 10,3| 4,5| Dyrt
Vardag | 3,8| 44| 49|383| 20| 18,1| 10,5 Helg
Hemma | 52| 46| 5,6|34,55|13,8| 18,5| 17,8 | Borta

Tabell20bdz F1 t 2SNJ GNB Gl oSttSNIYSR SGd Fydlt €Y2Gal (&Ll NE
Overensstdammer med din uppfattning. Om inget av orden ar battre an det andra satter du ett kryss i mitten.
Tavlingar/sport/multisport ar for mig...
Procent (%) 1 2 3 4 5 6 7
Déligt | 12,1| 10,9| 9,2| 33,7| 14,8| 9,3| 10,0| Bra
Fritt | 9,8| 12,2| 13,6| 38,3| 10,5| 7,2| 8,4| Tvang
Gemenskap| 9,9| 16,0| 18,1| 40,9| 6,9| 4,7| 3,5| Enskildhet
Otrygghet | 5,3| 5,7|10,4|54,7|12,8| 7,1| 4,0| Trygghet
Passivt | 58| 3,2| 3,9|27,7|10,8| 17,1| 31,5 Aktivt
Skadligt | 45| 56| 8,6|358| 15,6| 15,5| 14,4 | Halsosamt
Meningslést | 9,6 9,0| 7,1|32,6| 16,9| 12,8| 12,0| Meningsfullt
Smutsigt | 50| 7,6|10,8|519| 10,9| 7,8| 6,0| Rent
Latt | 2,2| 4,7 4,2|37,7|17,8| 19,5| 13,9 | Tungt
Konkurrens | 14,7| 14,8| 10,4| 39,9| 9,2| 6,4| 4,6 | Samarbete
Manligt 54| 57]12,1|72,3| 2,2| 1,2| 1,1| Kvinnligt
Allvar 6,9 11,1| 12,7| 43,1| 12,4| 9,0| 4,8| Gladje
Billigt | 3,4| 25| 49|505]| 15,1| 13,7| 9,9 | Dyrt
Vardag | 3,6| 3,1| 4,7|56,5|10,8| 12,8 8,5| Helg
Hemma | 3,3| 29| 4,7|48,0| 11,2| 14,9| 15,0| Borta
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Tabell2th bdz Fl1 £t 2SNJ GNB GFo6SttSNIYSR SiGd Fydlt évyzdal daLd
Overensstimmer med din uppfattning. Om inget av orden ar battre &n det andra sétter du ett kryss i mitten.
Aventyrsbad inomhus &r for mig...
Procent (%) 1 2 3 4 5 6 7
Déligt | 6,8| 56| 5,4|28,2|17,3| 18,4| 18,3| Bra
Fritt | 18,6| 18,8| 15,9| 34,4| 54| 3,1| 3,8| Tvang
Gemenskap | 16,8| 21,8| 18,5| 34,6| 5,2| 1,3| 1,8| Enskildhet
Otrygghet | 5,1| 4,2| 7,5|42,9|17,4| 16,0| 6,9 | Trygghet
Passivt| 34| 25| 3,8|26,9]|18,1| 25,8| 19,5| Aktivt
Skadligt | 4,6 3,7| 4,4]| 33,4| 20,6| 19,7 | 13,6 | Halsosamt
Meningslést | 6,7| 4,3| 6,7|32,6| 22,4| 16,6 | 10,7 | Meningsfullt
Smutsigt | 4,4| 48| 9,1|35,1| 16,7| 17,5| 12,4 | Rent
Latt | 8,9|155|17,0|46,3| 7,4| 3,1| 1,8| Tungt
Konkurrens | 2,8| 3,4| 46|651| 9,7 95| 4,9| Samarbete
Manligt 33| 1,7| 2,2|874| 2,7| 08| 19| Kvinnligt
Allvar 26| 24| 3,1|303]|155| 27,2| 18,9| Gladje
Billigt | 2,5| 3,6| 7,6|41,6| 20,7| 16,0 8 | Dyrt
Vardag | 2,7 2,3| 4,1|42,0| 13,6| 20,1| 15,2 | Helg
Hemma | 3,0| 3,3| 3,9|41,0| 10,5| 17,5| 20,8 | Borta

Nar det galler férvaltning och planering av turism och friluftsliv sa ar det viktigt att hitta en
bra balans mellan "orérdhet" och "tillrattalaggning”. Hur mycket man tillrattalagger kan

ocksa kombineras med att lata olika omraden i storre och mindre utrackning praglas av
detta. Om sa informationen fungerar till besokarna sa kan dessa da s6ka upp den typ av
omrade man foredrar. Utifran detta behov av att hitta ratt balans i tillrattalaggningen av
fiallvarlden har vi stallt en serie fragor dar man far ta sta lining till vad man tycker om olika
typer av atgarder och karaktarsdrag i landskapet. Om vi fokuserar pa de
forvaltningsatgarder som man ar allra mest positiv till (svarat 4 eller 5) i tabell 22 sa finner vi
att foljande atgarder: iordninggjorda lagerplats er med toalett, soptunnor, eldstad, m.m. samt
fiallstationer och markerade leder kommer i topp med 72 -77%. Alldeles efter med drygt 70%
kommer "att det finns bullerfria omraden" och intresset for att "omradet ar lite paverkat av
manniskan" kommer pa drygt 66%. Viktigt ar forstas ocksa att notera att egentligen inga av
de uppréaknade forvaltningsatgarderna uppfattas som sarskilt negativa.

Tabell 22 Vad ar negativt och positivt for dig i fjallen?

Mycket Varken Mycket
Procent (%) negativt | Negativt eller Positivt | positivt | Ingen
1 2 3 4 5 asikt

Att det finns iordninggjorda 0,3 1,4 11,9 29,3 42,5 146
lagerplatser med toalett, soptunnor,
eldstad, m.m.
Att det finns fjallstationer 0,3 0,4 8,7 27,3 46,3 17,0
Att det finns markerade leder 0,3 0,3 8,7 24,4 52,6 13,7
Att kunna koéra in med bil i ett 3,0 8,8 25,0 27,7 19,9 156
attraktivt omrade for att gora
dagsturer
Att kunna forflytta sig flera dygn 3,3 59 26,4 24,6 23,1 16,7
utan att se hus, vagar
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Mycket Varken Mycket
Procent (%) negativt | Negativt eller Positivt | positivt | Ingen
1 2 3 4 5 asikt
Att bara se ett fatal andra besokare 15 53 30,9 28,6 18,7 15,0
Att omradet har séllsynta djur och 0,4 1,9 22,5 31,7 29,4 14,1
vaxter
Att omradet ar av vildmarkskaraktar 2,4 7,1 27,6 24,3 22,6 16,0
(mer an 5 kilometer till ndrmaste hus,
vag, kalhygge, damm, telemast etc.)
Att omradet ar lite paverkat av 0,6 2,3 16,0 28,7 37,6 14,8
manniskan
Att det finns bullerfria omraden 0,9 0,5 12,7 22,0 48,6 15,3
8BFj2llen p= internet och soc

Infér, under och efter en fjdllvistelse anvander besdkarna en mangd olika informationskallor
(figur 1). Hela 70% av de svenska fjallturisterna anger att merparten av information om deras
vistelser i fiallen i allmanhet kommer fran internet. Med internet avses har allt fran
webbsidor, bloggar, forum, sociala natverk med mera. Endast tre procent anger att
traditionella media (tidningar, TV och radio) utgdr den informationskalla som de far

merparten av sin information ifran.

3%

m Internet (webbsidor, bloggar,
forum, sociala natverk etc.)

m Traditionella media (tidningar,

TV, radio)

m Vanner/familj (eller andra

personliga kallor)

Figur 1. Var hittar fjallturister merparten av informationen om deras vistelser i svenska fjallen i allménhet?

(n=895)
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De mest vanliga informationskéllorna (webbsidorna) som anvéands ar sdkmotorn Google,
specifika destinationssidor som Skistar (Are) eller Idre fjall men &ven intressesidor som
Svenska Turistféreningen och olika intresseforum sa som Flashback (figur 2). De mest
forekommande sociala plattformarna pa natet som anvands av fjallbesokarna ar Facebook,
Instagram, Twitter och Tripadvisor (figur 3).

WeSprgr s
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Figur 3. Vanligaste communities pa natet.

27



Besdkarna uppger att deras priméara informationskalla vid planeringav vistelser i svenska
fiallen ar vanner och familj (38%) och webbsidor specialiserade pa fjallupplevelser (26%). Om
man dock slar samman alla svarsalternativ kopplat uteslutande till internet representerar
denna del hela 49% (figur 4).

Annat h 4%

Frén vaner och fami; I NN M MR 35%

Andra webbsidor [ 10%

Webbsidor specialiserade pa naturupplevelser|i o
allménhet _ 9%

Webbsidor specialiserade pé fidllupplevelse (T 26%

Sociala medier (ex. bloggar och communitiesJil| 4%

Reseoperatorer/resebyréer (on- och oﬁline)F 9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Figur 4. Primér informationskélla vid planering av vistelser i svenska fjallen (n=895).

De besokare som uppger annanprimar informationskélla anger i forsta hand egen kunskap,
erfarenhet, kartor, bocker, egen utbildning eller Friluftsframjandet/Svenska Turistféreningen
(figur 5).

\\\\e":;l\:"fﬁg

f%‘ Py 'g\%lgn f;
;fr‘.;

Figur 5. Annan primar informationskéalla (n=30).
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Pa fragan om hur ofta besdkarna anvander internet for att lasa om svenska fjéllen uppger
endast tre procent nagra ganger i veckan eller oftare. Hela 47% uppger att de anvander

internet i detta sy

fte farre an en gang per halvar medan 13% menar att de aldrig gor det.

47%

50%

45%

40%

35%

30%

23%

25%

20%

15%

10%

5%

0% -

13%
8% -
3% 104 49 IE

Nagra Engangi Nagra En gang iFarre 4n Farre an Aldrig
gangeri veckan gangeri manadenen gang ien gang
veckan manaden manadenper halvar
eller
oftare

Figur 6. Anvandningav internet for att lasa om svenska fjallen (n=895).

Nar besokarna soker efter information pa internet om vistelser i svenska fjéllen rankas

planera deltagan
att boka deltagad
forknippade med

fjallvistelser i form av berattelssamt dela egn#2,59) och andra§2,77) erfarenheter av fjallvistelser

de i fjallvistels@r,96) ochhitta allman information om vistels¢4,73)hogt foljt av

e i fijallvistelse 4,21) pa en sju-gradig skala (figur 7). Motiv traditionellt
sociala medier som att dela egn#2,47) och andra$2,83) erfarenheter av

i form av fotorsamt kommunicera med andra natiffallentusiasterankas lagt (2,54).
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Inte alls (1) | stor utstrackning

- Planera deltagande i fjéllvistelser (4.96)
- Hitta allman information om fjallvistelser (4.73)

{ - Boka deltagande i fiallvistelser (4.21) )

/ - Kdpa utrustning kopplat till fjallvistelser (3.26) \
- Hitta exklusivinformation om fjallvistelser (3.03)

- Dela ANDRAS erfarenheter av fjéllvistelser i form av berattelser
(2.83)

- Dela ANDRAS erfarenheter av fjallvistelser i form av foton (2.77)
- Dela EGNA erfarenheter av fjéllvistelser i form av foton (2.59)
- Kommunicera med andra natuffjédllentusiaster (2.54)

- Dela EGNA erfarenheter av fjallvistelser i form ‘
av berattelser (2.47) |

Figur 7. Betydése av motiv vid anvandning awiernet (n=776). Skala 1= intdls, 7= i stor utstréackning

Att fillbestkarna inte har traditionella motiv for anvandning av sociala media stod klart
tidigare i rapporten. Detta bekraftas av bestkarnas svar pa fragan i vilken utstrackning de
anvander sig av sociala medier i samband mead sina fjallupplevelser. Kort sagt, dessa
bestkare anvander sociala medier i mycket begransad utstrackning. De pastaenden som
rankades hogst var dock Under eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av min
upplevelse i sociala medier sasom Facebook, Twitt€2,&ocochJag har anvant information pa
sociala medier vid planering av min fjallupplevedg). De pastaenden som rankades allrdagst
var delande av upplevelser via rankingssidor sdsom Travel Blog, Lonely Planet, Trip Advi$ot)
och via egen bloggsidd,5). Av de besokare som uppgav att de anvande ndgon annan sociala
media kanal &n de som listats i fragorna angav 17 personer at de anvande Instagram i
samband med sin fiallupplevelse.
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wUnder eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av min
upplevelse i sociala medier sdséracebookTwitter, etc.

wJag har anvant information pa sociala medier vid planering av
min fjallupplevelse

wJag har anvant information pa sociala medier om en eller flera
platser i fiallen

w Informationen i sociala medier har varit anvandbar UNDER min
fjallupplevelse

winformationen pé& sociala medier har paverkat mitt beslut att
delta i fijallvistelser

w Jag har anvant information pa sociala medier om transportsat
till ett eller flera fjallomraden

w Foton i sociala medier tagna av andra fjallturister har paverkai

mitt beslut att delta i fjallvistelser /

w Informationen i sociala medier har paverkat mitt besluth\'l’E
delta i fjallvistelser

ufFoton i sociala medier tagna av andra fjallturister har paverkat
mitt beslut att INTE delta i fjdllvistelser

w Under eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av
min upplevelse via online fotoalbum sasom Flickr, Picasa, Digital
Darkroom etc.

w Under eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av
min upplevelse via ett eller flera online forum

w Under eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av
min upplevelse via egen bloggsida

wUnder eller efter min fjallupplevelse har jag delat med mig av
min upplevelse via en eller flera online rankingsidor

(rating/review sidor) sasom Travel Blog, Lonely Planet, Try

Advisor

Figur 8. Anvandning av sociala medier (n=895). Skala 1= inte alls, 7= i stor utstrackning

Nastan lika laga varden fick fragor som rorde besokarnas relation till vistelser i de svenska
fiallen och sociala medier (tabell 23). De pastdenden som rankades hogst rérde upplevelse av
trygghet vidanvandandet av sociala medi8y56), upplevelser av fjallturisternas delande av
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information och foton pa sociala medier som betydelsefull del i skapandetlailden av fjallen
(3,34) och genom detta skapande awen sann/akta bild av fjalle3,18).

Tabell23. Besokarnas relation till vistelser i de svenska fjallen och sociala medier (n=895).
Skala 1= instammer inte alls, 7= instimmer i stor utstrackning

Medelvéarde

Jag kénner mig trygg vid anvandandet av sociala medier 3,56

Jag anser att mitt och andra fjéllturisters delande av 3,34
information och foton av fjéllvistelser ar en betydelsefull
del i skapandet av bilden av fjallen

Jag anser att mitt ochandra fjallturisters delande av 3,18
information och foton av fjallvistelser via sociala medier
skapar en sann/akta bild av fjallen

Jag kommer att fortsatta att anvanda sociala medier i 3,11
samband med mitt fjallintresse och fjallvistelser

Jag anser attinformationen pa sociala medier med fokus 2,94
pa fiallvistelser ar fri frAn personer som inte ar
intresserade av fjallvistelser

Jag anser att informationen pé sociala medier med fokus 2,75
pa fiallvistelser ar tillforlitlig

Jag &r intresserad av attldsa information om och titta pa 2,72
foton av fjallvistelser pa sociala medier

Jag anser att sociala medier med fokus pa fjallvistelser 2,66
erbjuder en effektiv informationskalla

Jag anser att sociala medier med fokus pa fjallvistelser 2,53
tillfredsstaller mina informationsbehov

Jag anser att informationen pé sociala medier med fokus 2,47
pa fiallvistelser ar fri frin kommersiell marknadsféring

Nar jag laser om fjallvistelser p& sociala medier kanner jag | 2,46
att det har en relevant plats i mitt liv

Nar jag laser om fjallvistelser pa sociala medier kanner jag | 2,41
att det ar betydelsefullt fér mig
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9.Vindkraft i1 fjallandskapet

Under det senaste decenniet har flera vindparker uppforts i fiallnara omraden och nagra i
direkt anslutning till kalfjallsmiljé. Under 2014 kommer t.ex. O2 att bygga ett 30-tal 125 meter
hoga verk for IKEA:s rakning pa Glotesvalen (kalfjallsmiljo) i Harjedalen, belaget ca 12 km
fran gransen for Sanfjallets nationalpark. Sveriges miljomal ger uttryck for att fjallands kapet
ska ha en hog grad av ursprunglighet vad galler biologisk mangfald, upplevelsevarden samt
natur- och kulturvarden. Fjallandskapet erbjuder aven omraden med goda vindférhallanden
som ar av riksintresse for vindkraft .

Resultaten i detta avsnitt kommer fran en forsta datainsamling av flera inom delprojektet
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anvandas i explorativt syft e. En sarskild delstudie om vindkraftens kumulativa effekter

berédknas komma att publiceras 2015.

Svaren pa den inledande fragan visar att om miljomalet och vindkraftens intressen kolliderar

uppger knappt héalften (45 %) av de ettusen respondenterna att fiallandskapets miljomal ar

viktigast. Fler an var tredje (37 %) beddmer att de vager lika tungt, och var tionde person

anger att de inte har nagon uppfattning fragan. Farre an var tionde (8 %) prioriterar

riksintresse for vindkraft. Pa fragan om detar forenligt med att varna miljomalets

upplevelsevardatt utbyggnaen av vindkraftforlaggs i kalfjallsmiljo ocfiglinara omraderanser

knappt hélften av de svarande A(44 %) att sa inte ar fallet. Drygt var fjarde respondent (26 %) anser
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Tabell 24 Vindkraftens paverkan pa upplevelsen av fidllandskapet fordelad pa olika faktorer (%).

Ingen Marginell Medel Stor M ycket Vet gj
(2) stor (5)
1) (3) 4)

Hojd 7 12 19 21 23 18
Antal 6 9 19 23 27 16
Ljud 6 9 17 22 27 20
Reflexer 9 18 19 17 13 24
Belysning 12 16 23 18 14 18
Rennaring 6 9 20 20 22 23
Energilandska 4 8 19 19 31 19
p

Kumulativitet 4 7 21 19 27 23

Nar det galler i vilken grad respondenternas upplevelse av fjallandskapet paverkas negativt av olika
faktorer som foljer med vindkraftens utbyggnad visar svaren aB% anger att de paverkas i stor

eller mycket stor utstrackning (tabell 24). De som pkaie marginellt eller inte alls uppgar till mellan

11- 28%, medan ungefar var femte respondent-@6:"> 0 A G NI RS ¢ @SG S2éad ' @
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antalet vindkraftverk kopplat till héjd och ljudeffekter tillsammans med eventuella kumulativa

effekter och famvaxten av industrialiserade energilandskap paverkar upplevelsen mest negativt.

Svaren indikerar ocksa att effekten av vindkraftens utbyggnad pa upplevel sen av
fidllandskapet miljovarden kan komma att paverka landskapets attraktionskraft negativt,

liks om besokares betalningsvilja (tabell 25). Med en vindkraftspark inom synhall anser 130
av de svarande att risken ar mycket stor att de valjer bort ett besoksmal i fjallvarlden till
forman for ett bestksmal som inte har en park inom synhall, vilket kan jamf 6ras med att 190
personer inte alls ser detta som sannolikt. En aspekt att beakta &ar att det i enskilda fall finns
mojlighet for besoksmal som véljs bort av vissa besokare att kompensera bortfallet genom att
attrahera de grupper av besokare som anser att annolikheten att de valjer bort ett beséksmal
pa grund av vindkraft ar ringa eller inte alls existerande.

Tabell25. Andel respondenter som beddmer sannolikheten att de valjer bort respektive inte véljer bort ett
bestksmal som har en vindkraftspark inom synhall

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Inte Ganska Mycket stor
sannolikt sannolikt sannolikhet
Andel 19 12 10 8 15 4 5 8 6 13
(%)

Den avslutande fragan indikerar att bestkarnas betalningsvilja kan komma att paverkas av
vindkraft i landskapet. Var tredje respondent (33%) anger att de kan tanka sig betala mer for
rum/stuga dar utsikten inte paverkas av vindkraft . Fyra av tio (42 %) anger att sa inte ar
fallet medan var fjarde (24 %) anser sig inte veta hur de kommer att agera.

100 Erfarenheter och synen p-
omr ~den

Ett antal fragor i undersokningen handlar om uppfattningar, attityder och erfareheter av
skyddad natur i Sverige generellt, men framforallt i svenska fjéallen. Med skyddade
naturomraden avses naturreservat och nationalparker och aven om en respondent aldrig
besokt nagot skyddat naturomrade ombads personen att svara pa fragorna sa uppriktigt som
mojligt.

10.1 Skyddade naturomraden i Sverige

Pa frdgan om vad respondenterna anser om mangden skyddade naturomraden i Sverige sa
svarade 46% att det ar for lite skyddad natur, 26% menar att det ar lagom och 3% anser att
det finns for mycket skyddad natur. Ungefar en fjardedel svarade att de inte viss te. Tabell 26
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Tabell26. Vad anser du om mangden skyddade naturomraden i Sverige? Svar frdn 1000 respondenter.

Procent
Alldeles for lite skyddad natur i Sverige 20,3
Né&got for lite 26,2
Lagom 26,0
Nagot for mycket 1,7
Alldeles fér mycket skyddad natur i Sverige 1,3
Vet gj 24,5

| fragan om vad som &r viktigt nar naturomraden skyddas i Sverige, listades tretton
pastdenden som respondenterna ombads ta stallning till (tabell 27). Om man raknar samman
de som instamt helt och instamt delvis finner man att en hég andel (87%) anser att skyddade
omraden ska inrattas for att skydda naturen och att 83% av respondenterna haller med om
pastaendet att lokalbefolkningen ska ha stort inflytande i den processen. Vidare anser 79%
att skyddade naturomraden ska utformas sa att besok underlattas och 72% att de ska inrattas
for att gynna rekreation. Drygt tva tredjedelar (69% ) anser att omradena ska inrattas for att
gynna utveckling pa landsbygden, medan endast 39% instammer delvis eller helt med
pastaendet att kommersiell verksamhet ska uppmuntras. Det &r intressant att notera att
nastan dubbelt sd manga ser det som viktigt att skyddade omraden gynnar
landsbygdsutveckling, jamfort med dem som anser att kommersiell verksamhet ska gynnas.
Dessa pastaenden ar starkt kopplade till varandra, da ekonomisk utveckling knappast kan
ske utan en 6kning av kommersiella aktiviteter. Flera pastaenden i denna fraga handlade om
olika aktiviteter (rida, fiska, jaga och kora snéskoter eller terrdngfordon) och huruvida dessa
ska vara tillatna i skyddade omraden eller inte. Sammantaget har 78% svarat att de
instammer delvis eller instammer helt at t fiske ska vara tillatet, 66% anser att ridning ska
vara tillatet och 29% anser att snéskoter och terrangfordon ska vara tillatet.

Tabell 27 Vad tycker du &r viktigt nar naturomraden skyddBsBultaten redovisas i procent av 1000
respondenter.

Tar helt Tar delvis | Instammer | Instammer

avstand avstand delvis helt Vet inte
_Lokalbefolknmgen ska ha stort 16 78 49,7 32.9 8.0
inflytande
Ska utfprmas sa att besok 1.7 10.4 51.7 7.3 8.9
underlattas
Kommersiell verksamhet ska 16.4 325 33.4 5.4 123
uppmuntras
Ska inrattas for att skydda naturen 1,2 3,2 26,5 60,1 9,0
Ska mrgttas:‘or att gynna 3.2 14.0 46,0 22,7 138
utveckling pa landsbygden
Ska inrattas for att gynna rekreation 2,3 12,1 47,0 26,6 14,0
Ridning ska vara tillatet 59 18,9 42,1 23,6 9,5
Mar.1. ska fa kdra snéskoter och 225 35.6 23.9 5.1 12.9
terrangfordon
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Tar helt Tar delvis | Instdmmer | Instdmmer

avstand avstand delvis helt Vet inte
Fiske ska vara tillatet 3,1 10,4 43,5 34,0 9,0
Att jaga ska vara tillatet 26,9 31,9 26,5 4,9 9,8
Man ska f& tillgang till
naturresurser i enlighet med 29 11,3 39,0 38,5 8,3
allemansréatten (t.ex. barplockning)
Overnattning i talt ska begransas 12,8 31,4 36,7 7,7 8,7
\l)/ill?n ska fa géra upp eld var man 21.0 37.9 28.9 5.7 6.5

Tva tredjedelar av respondenterna har ndgon gang besokt en svensk nationalpark, 19% har
aldrig besdkt en nationalpark och lika stor andel vet inte om de besdkt en nationalpark. |
enkaten efterfragades dven vilken eller vilka svenska nationalparker som respondenterna
besokt de senaste tre aren. Flest personer har besokt Stenshuvud nationalpark i Skaa. Av
1000 respondenter har 173 stycken besokt Stenshuvud nationalpark under aren 2012013.
De nationalparker som fler &n 60 respondenter angivit att de besokt de senaste tre aren ar (i
fallande ordning) Soderasen, Tiveden, Abisko, Tyresta, Skuleskogen, $ora Mosse, Fulufjallet
och Bla Jungfrun. De nationalparker som minst antal respondenter har besokt (farre an 10
respondenter) ar Vadvetjakka, Tofsingdalen, Pieljekaise och Muddus.

10.2 Skyddade naturomraden i svenska fjallen

Forutom fragor om skyddade omraden i Sverige generellt inneholl ocksa enkaten fragor om
nationalparker och naturreservat specifikt i svenska fjallen. Har bad vi respondenterna att
tanka pa naturskyddade omraden och ta stallning till i vilken utstrackning d e associerade
omradena med olika foreteelser och begrepp vilka angetts i en lista (tabell 28). De skulle pa
en femgradig skala (1 = inte alls till 5 = i hog grad) ange i vilken utstrackning de associerade
till de olika begreppen. Majoriteten av respondente rna associerade sarskilt starkt till
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medelvarden pa svaren till denna fraga. Hogt medelvarde betyder att respondenterna i hog
grad associerar skyddade omraden med just det begreppet.

Tabell 281 vilken utgackning associerar du nationalparker och naturreservat i svenska fjallen med féljande?

Skala 15 (inte alls-i héggrad). | tabellen redovisas medeld#n baserade pa svar fran 1000 personer.

Medelvarde Medelvarde
Natur 4,3 Avstressande 3,9
Naturskdna 4,1 Biologisk mangfald 3,7
Vildmark 41 Vilda djur 3,7
Fjallandskap 4,0 Utflyktsmal 3,7
Friluftsliv 3,9 Aventyr 3,6
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Medelvarde

Renskotsel 3,5
Sameland 3,5
Allemansratt 3,5
Nationell identitet 3,4
Turism 34
Landsbygd 3,3
Kulturlandskap 3,3
Kulturellt intressanta 3,3
Svartillgangligt 3.2
Fiske 3,2
Barplockning 3,2
Outnyttjade 3,2
Okéanda 3,0
Lokal utveckling 2,9
Jakt 2,7
2#gEwi EOE? wyg 2,3
Avskrackande 1,8
Onddiga omraden 1,6
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Respondenterna kunde aven sjalva ange det som de i hég grad associerar med
nationalparker och naturreservat i svenska fjéllen och de 205 6ppna svaren visar att de
associerar skyddade naturomraden med framforallt natur, frisk luft, lugn och ro samt
tystnad, se figur 9.
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Figur 9 Ord som forekommer ofta nér respondenterna uppger vad de i hég grad associerar med
nationalparker och naturreservat. Ju oftare ett ord forekommit, desto storre illustreras ordet.
lllustrationen bygger p& 205 ppa svar fran respondenter.

Vi frdgade aven om vad respondenterna anser om mangden skyddade naturomraden
specifikt i svenska fjallen och 37% svarade att det ar alldeles for lite/nagot for lite skyddad
natur, 24% menar att det &ar lagom, 2% anser att det inns nagot for mycket/alldeles for
mycket skyddad natur och 37% av respondenterna anser sig inte veta. Tabell 29 visar hur
svaren fordelade sig pa en femgradig skala (alldeles for lite - alldeles for mycket). Svaren pa
denna fraga speglar det monster vi fann nar vi stallde samma frdga om skyddade omraden i
hela Sverige, forutom att fler var tveksamma nér de skulle yttra sig enbart om fjallen.

Tabell 29 Vad anser du om mangden skyddade naturomraden i svenska fjallen?

Procent
Alldeles for lite skyddad natur i fjdllen 15,7
Né&got for lite 20,9
Lagom 24,2
Nagot for mycket 1,3
Alldeles fér mycket skyddad natur i fjallen 0,8
Vet ej 37,1

(wl 60401 OwUU & O Ovilkerlbetydléls® bag skyddhéelnat@omciden i svenska fjallen for
att tillgodoseE D UU WET T OY wWE Y uRddtltaterividar attGhydtiad® waturdrjiraden i

fiallen har betydelse for att tillgodose behov av naturupplevelser. Bland respondenterna har

39% svarat att skyddade omraden har ganska stor, stor eller mycket stor betydelse for att
tilgodose deras behov av naturupplevelser. Lika stor andel menar att de skyddade
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omradena har viss betydelse, medan 22% anser att dessa omraden inte har betydelse for
deras naturupplevelser (figur 10).

Skyddade omraden och betydelsen for naturupplevel

Ingen betydelse alls
22% Viss betydelse
Ganska stor

betydelse
B Stor betydelse

24%

39% B Mycket stor
betydelse

Figur 10 Vilken betydelse har skyddade naturomradlemenska fjallen for att tillgodose ditt behov av
naturupplevelsr?

10.3 Motiv till att etablera skyddade naturomraden i svenska fjallen

Natur kan skyddas av olika anledningar och i enkaten ombads respondenterna att

rangordna vad de ansag borde vara de tre viktigaste motiven till bildandet av naturreservat

och nationalparker i svenska fjallen genom att satta 1 vid den allra viktigaste anledningen, 2

vid den nést viktigaste och 3 vid den tredje viktigaste anledningen 8 w UUw? UOA EEEwl OQUE
OET wi O00OU a detmotivsam¥fl&stiersoner ansag vara bland de tre viktigaste motiven

{ 870 personer gav detta motiv rangordning 1,2 eller 3 (tabell 30) Manga respondenter (791
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anses av 528 respondenter vara bland de tre viktigaste motiven fér skydd. Motiven
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sammanslagning av dessa tre motiv visar att 502 personer anser dessa vara bland de tre viktigaste
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lokalbefolkningen, men aven andra grupper.

Den anledning som flest antal personer (447 st) rankade som d& enskilt allra viktigaste

i Ol UUEWEOUEOwho OUAWYEUw? EI YEUEwWOEUUUI OQwbxe Yl UOE
EOUI UWEUUWET OwYPOUDT EVUUTI wedOl EOPOT | OwdUwEUUwW? UOA
Sammantaget betyder detta att 86% (856 respondenter) ansertadessa tva motiv ar de

viktigaste anledningarna till att bilda naturreservat eller nationalparker i fjallen.
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Tabell 30 Rangordningwv olika anledningar att bilda naturreservat och nationalparker i fjalléardetinom
parentes visar deibtala antaletrespondenter som rankaespektivemotiv som viktigast (1), nast viktigast (2)
ellertredje viktigaste (3) . Varje respondent fick endast rangorda tre motiv.

Rangordning efter | Motiv till att bilda naturreservat och nationalparker i fiaén

totalt antal svar

1 (n=870) skydda hotade arter och ekosystem

2 (n=791) bevara naturen opaverkad av manniskan

3 (n=528) skapa mojligheter till friluftsliv och naturupplevelser

4 (n=229) referensomraden for forskning och undervisning

5 (n=197) forstarka samernas mojligheter att bedriva renskotsel

6 (N=172) gynna lokal/regional ekonomisk utveckling (t.ex. genom turism)

7 (n=133) forstarka lokalbefolkningens nyttjanderatt av landskapet och
naturresurser

(n=35) Jag tycker inte man ska skydda mer natur i fjallen

10.4 Delaktighet i etablering och skotsel av skyddade omraden i
fjallen
| enkéaten efterfragades i vilken utstrackning respondenterna anser att olika instanser eller
grupper ska vara delaktiga i att fatta beslut om att inratta skyddade naturomraden i fjallen.
Resultaten visar att 65% anser att lokalbefolkningen i hdg grad ska vara delaktiga i denna
process (figur 11). Andra instanser som respondenterna anser i hog grad ska vara delaktiga i
fragan ar kommun, lansstyrelse och samebyar. Respondenterna anser att anda markagare
(exempelvis skogsbolag eller fritidshuségare) inte i lika hdg utstrackning ska vara delaktiga i
att fatta beslut om att inratta skyddade naturomraden i fiallen.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

i ] ] ] ]
Staten |
Lansstyrelsen | Inte alls 12
| 3
Kommunen
i | B 4-5i hog grad
Lokalbefolkningen | W Vet ejlingen asikt
Samebyarna
Andra markagare (tex skogsbolag |
fritidshuséagare) | | |

Figur 111 vilken utstrackning anser du att féljanthstanser/grupper ska vara delaktiga i att fatta beslut om
att inratta skyddade naturomraden i fjgih?

En annan fraga berorde i vilken utstrackning olika instanser ska vara med och utforma

skotselregler for skyddade naturomraden i fjdllen. Tva tredjedela r av respondenterna anser

att lokalbefolkningen i hdg grad ska vara med och utforma skotselregler och en néastan lika

hdg andel anser att kommun och lansstyrelse ska vara delaktiga (figur 12). Aven har anser

Ul OEUPYUwi ¢ wEUUw» EOE U Hga 6ck éh@indiréaddebanser tEstatérsskaE wE 1 OE C
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vara delaktig i att utforma skotselregler jamfort med vad man anser om statens betydelse i
att fatta beslut om att inratta skyddade omraden.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

T | Inte alls 12

Staten

Lansstyrelsen

Kommunen _ | 3
Lokalbefolkningen M 4-5i hog grad
7 | B Vet ejlingen asikt
Samebyarna

Andra markagare (tex skogsbolag
fritidshusagare) |

Figur 12. | vilken utstrackning anser du att féljande instanser/grupper skanedaoch utforma skotselregler
for skyddade naturomraden i fiallen?

10.5 Intressekonflikter eller andra problem kring skyddade
naturomraden i fjallen

De svenska fjallen hyser varden som flera olika grupper i samhallet &r intresserade av for
olika andamal, vilket kan leda till intressekonflikter bade inom och utanfor skyddade
omraden. Pa fragan om respondenterna hade egna erfarenheter av intressekonfliker eller
andra problem kring hur skyddade naturomraden anvands eller skots i svenska fjallen,
svarar 39% ja, medan halften svarar att de inte vet, och 11% svarar att de inte har nagra
erfarenheter av konflikter eller problem i dessa omraden. Detta kan jamf 6ras svaren pa
fragan om respondenterna hade erfarenheter av intressekonflikter eller problem i fjallen
utanfér skyddade omraden. En lika stor andel som i forra fragan svarar att de inte har
upplevt konflikter (11%), en mindre andel har erfarenhet av konfl ikter (27%) och en majoritet
vet inte (62%).

De respondenter som angav att de har egna erfarenheter av konflikter och problem kring

skyddade omraden i fjallen ombads att kortfattat beskriva vilken eller vilka konflikter de

tanker pa. Respondenterna tar bland annat upp erfarenhet av olika problem relaterade till

gruvnaringen samt hur samernas intressen kan kollidera med andra intressen i samma

landskap. Flera respondenter ndmner konflikter mellan samer och markagare och mellan

renskotsel och rovdjur. 2 1 1 &GidglQlokalbefolkning, turism, industri och skogsnaring har ofta olika
POUUI UUI ékrivérien respoadarmt. Glera respondenter beskriver konflikter mellan

bevarandeintressen och kommersiella intressen. En respondent skriver:? ZET Uwa Ug¢ wOOOi Ob

NN o~ N o~

ekologiskt och [av] intresse for ett allmant bevarande a¥ arid E IUigue 13 visas en illustration
41



over de ord som respondenterna anvander nar de svarar pa fragan om vilka

intressekonflikter de har erfarenhet av. De intressekonflikter som ofta namns beror

renskotsel, vindkraft, skogsbruk, turism och jaktintresse n. Att problemen och konflikterna &r

komplexa visas i féljande citat av en respondent:? $ R x OOEUI UPOT EUOQwWUG1 REwYDPO
paverka livsmiljoer negativt, men samtidigt bidrar de till férnyelsebar energi. Renar och boskap hotas

av rovdjur, samtidigt SO WUOYENUUwUOUOO!I wEI T g YEWg OEwi gUWEUOwIi &

Figu 13. Ord som férekommer ofta nar respondenterna uppger vilka intressekonflikter de har
erfarenhet av kring skyddade omraden i fjallen. Ju oftare ett ord forekommit, desto stérre
illustreras ordet. lllustrationen bygger pa 365 6ppna svar fran respondenter.
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